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년�한국패션비즈니스학회2019

추계학술대회

패션산업의�뉴�패러다임,� AI

등� � 록 09:30~10:00

개� � 회�

김성희 우석대학교 교수

10:00~10:20

기조강연�Ⅰ

사회 염혜정� 전북대학교� 교수 

10:20~11:10

등� 를�활용한�섬유패션산업�활성화�방안AI� ICT▪
제경희� � �    산업통상자원부 섬유화학탄소과 과장

기조강연�Ⅱ

사회 김석주� 대표이사GNCO ㈜

11:20~12:10

디지털�트랜스포메이션과� 무엇이�차이를�만드는가AI� : ?▪
� � � 김태원� � � 구글코리아 상무

몽골�국제전�및�세미나�보고

제 회�한국섬유패션대상�공로상�수상�보고29

사회 이금희� 서울여자대학교 교수

12:10~12:20

중� � 식�

사회 간호섭� 홍익대학교 교수

12:20~13:20

포스터�학술발표�및�전시�참관 13:20~13:50

산학연관�포럼

사회 이영재 한양대학교 교수

신정임 홍익대학교 교수

13:50-14:40

▪ 패션산업의� 활용�현황AI

   윤원국� �  브랜디 실장㈜ 

   조석호� � � 전남대학교 교수

   김세라� � � 한국패션산업연구원 팀장

   이상민� � � 한국디자인진흥원 팀장

휴� � 식

사회 신기영 주 디자이노블 대표 ( )

14:40~14:50
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구두� 학술발표� � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � 14:50~16:10

복식사�및�복식미학� 호Session� 1� ( R531 ) 좌장                      � 김지영 충북대학교 교수 

�  ◇�갑주에�반영된�복식의�유행

발표자            : 박가영 숭의여자대학교

토론자 배수정           :  전남대학교

�  ◇� Development� of� the� Haptic� Communication� System� for� Fashion� Image

발표자            : 김종선 하지수 · 서울대학교 김상연 최동수· 한국기술교육대학교 

토론자 이금희           :  서울여자대학교 

�  ◇�동남아시아�무슬림�여성�의복의�패션화 연구�(Fashioning)

말레이시아� 인도네시아를�중심으로� � � � � - ·� -

발표자            : 이현영 박혜원 · 창원대학교

토론자            : 이정수 홍익대학교

디자인�및�의복구성 홍문관� 호Session� 2� ( ,� R532 )              좌장 서승희�  성균관대학교 교수

�  시판�임산부�레깅스�패턴�비교◇�

발표자 차수정           :  서원대학교 위혜정 청강문화산업대학교 

토론자            : 박영희 경남대학교

�  ◇ 양주별산대�탈의�조형성을�활용한�패션디자인�연구�

발표자            : 송해인 간호섭 · 홍익대학교

토론자            : 이귀영 신안산대학교

�  ◇�항공사의�프리미엄�서비스�전략에�따른�유니폼�디자인�및�개발�연구� 에어필립을�중심으로- -

발표자            : 한정숙 한스앤수쿠니㈜

토론자            : 이인숙 숭의여자대학교
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마케팅�및�소재 뷰티�Session� 3� ( ,� 홍문관� 호R533 ) 좌장 조문희 부경대학교 교수 

방지용�소재를�활용한�패션�아이템�개발� � RFID�◇�

발표자            : 권혜강 불레부㈜  김성달 건국대학교 

토론자            : 이규진 한세대학교

�  ◇�네트워크�분석을�통한�패션쇼에�대한�소비자�인식�연구

텍스트마이닝 의미연결망�분석을�바탕으로� � � � � - ,� -

발표자            : 김다정 이승희 · 숙명여자대학교

토론자            : 홍성순 김포대학교 

�  ◇�자동차�산업에서의�친환경�내장재�사례�연구

발표자            : 한인석 김선미 · 건국대학교

토론자            : 한왕모 신한대학교 

산업계Session� 4� ( ,�홍문관� 호R534 ) 좌장 홍미정 계명대학교 교수 

�  대�여성을�위한�요가�및�피트니스�웨어�디자인�방향의�탐색�연구20◇�

레깅스�아이템�선호도�조사를�중심으로� � � � � - -

           발표자 : 이교영 임현지 엄성흠 ‧ ‧ 고려대학교 포티움 연구소

토론자            : 김문영 계명대학교 

�  ◇�시니어의�근기능향상을�위한�스마트�의류�연구접근�방법�

세 시니어 스마트 헬스케어 연구방법 제안     -65 -

발표자            : 이재석 국제통합필라테스협회 

임현지 이교영 엄성흠                    ‧ ‧ 고려대학교 포티움 연구소

토론자            : 정현주 동의대학교

�  국내외�업사이클링� 개발�현황에�관한�연구DIY� Kit◇�

발표자 한지혜            : 혜HAE[ ] 김성달 건국대학교

토론자 조배문           :  계명대학교 

연구윤리Session� 5� ( ,�홍문관� 호R535 ) 좌장 이승희 숙명여자대학교 교수 

�  바람직한�연구�수행을�위한�연구윤리�◇� �

           발표자 : 이승희 숙명여자대학교 박상희  배화여자대학교
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시상식�및�폐회 16:20~17:00

사회                                                                               이정수 홍익대학교 교수

김성달 건국대학교 교수

김숙진 세종대학교 교수

이영재 한양대학교 교수

  1. 케이브랜즈 데님 콘테스트 시상2019 NIX 

제 회   2. 7 KOREA TEXTILE DESIGN AWARD「 」 시상

  3.� 몽골 국제전 및 세미나 우수상 시상2019 

  4. 추계학술대회 우수논문 발표상 시상2019 

리셉션 � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � 17:00~� � � � � �
� � � � � � � � � � � � � � � � � �사회 차수정 서원대학교 교수
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회장인사

간�호�섭 

한국패션비즈니스학회

회장

 청명한 가을 하늘이 아름다운 계절을 맞이하여 년 한국패션2019

비즈니스학회 추계학술대회에 회원 여러분을 모시고자 합니다. 

패션산업의 뉴 패러다임 라는 주제 하에 섬유패션산업에서의  ‘ , AI’

창조적 혁신 방안을 모색하고 이를 대응하기 위한 기조강연과 산학

연관 포럼 학계와 산업계의 학문적 성과를 교류할 수 있는 자리를 , 

마련하였습니다 또한 한국섬유신문사와 공동주관으로 제 회 . 7

와 케이브랜드 데KOREA TEXTILE DESIGN AWARD 2019 NIX 「 」 「

님 콘테스트 의 우수작품 전시가 개최됩니다.  」

기조강연으로는 산업통상자원부 섬유화학탄소과 제경희 과장님의  

등 를 활용한 패션산업 활성화 정책 구글코리아 김태원 상‘AI ICT ’, 

무님의 디지털 트랜스포메이션과 무엇이 차이를 만드는가 그‘ AI : ?’ 

리고 산학연관 포럼으로는 패션산업의 활용 현황을 주제로 브‘ AI ’ ㈜

랜디 윤원국 실장님 전남대학교 조석호 교수님 한국패션산업연구, , 

원 김세라 팀장님 한국디자인진흥원 이상민 팀장님께서 참여하실 , 

예정입니다 모시기 어려운 산학연관의 패션 전문가들이 한자리에 . 

모여 다양한 산업과 문화적 가치의 융 복합을 통한 창조적 혁신의 , 

장을 제공할 수 있을 것으로 생각합니다.

회원 여러분들의 끊임없는 성원과 관심에 감사드리며 바쁘신 와 , 

중에 초청강연을 해주시는 연사분들과 구두발표 및 포스터 발표 그

리고 제 회 와 케이7 KOREA TEXTILE DESIGN AWARD 2019 「 」 「

브랜즈 데님 콘테스트 에 참여해주신 여러분께도 감사드립니다NIX . 」

마지막으로 본 학술대회의 준비를 위해 애쓰신 모든분들과  ㈜

한국섬유신문사 등 후원 기업에 진심으로 GNCO, METROCITY, ㈜

감사드립니다.
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약�력�

  ∘ 학력

하버드 케네디 스쿨  - 

서울대 행정대학원 행정학 석사 정치학 석사  - , 

서울대 정치학과 학사  - 

경력  ̜
산업통상자원부 섬유화학탄소과 과장  - 現

국제에너지기구 근무  - OECD (IEA) 前
  - 산업통상자원부 아주협력과 자원개발전략과 구주통상과 과장, , 前

제 경 희
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  ∘ 학력

고려대학교 학사  - 

  ∘ 경력

현재  한국투자금융지주 한국투자증권 사외이사  - 2019~ /

현재  고려대학교 미디어학부 겸임교수  - 2017~

현재  근무 현재 상무  - 2006~ Google ( : , Industry Head)

  ∘ 저서

생각을 선물하는 남자 등  - < > 

∘ 활동

대한민국 디지털 브랜드 대상- 2017 

특강 스페셜 인재전쟁 영재발굴단 심사위원 등- KBS/EBS/tvN , SBS [ ], SBS 

김 태 원
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  학력̜
연세대학교 경제학 학사  - 

경력  ̜
현재 주 당구비 사외이사  - 2018~ ) ( ) 

현재 브랜디 커머스 플랫폼 사업총괄  - 2015~

이랜드그룹 전략기획실  - 2014~2015 

분야 다수 이력  - Fashion commerce 

윤 원 국
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약�력�

  학력̜
  - 2010.03~2016.02  Integrated Master's & Ph.D. Program. 

Electrical Engineering, KAIST, Republic of Korea

  - 2006.03~2010.02  B.S.  Electrical Engineering, KAIST, 

Republic of Korea

경력  ̜
  - 2018.03~Present Assistant professor, Chonnam National 

University

  - 2017.02~2018.02  Research professor, Kookmin University 

(Module system smart fashion platform research center) 

- 2016.02~2017.02  Postdoctoral scholar research associate, KAIST (with Prof. Kyung 

Cheol Choi)

조 석 호
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약�력�

 경력 ∘
  패션산업정책기획 및 패션테크생태계 구축 연구- 

대구 패션페어 및 해외패션전시지원 등 패션기업 글로벌 진출 기원  - 

등 패션 브랜드 인큐베이팅  - CDS(Creative Design Studio)

패션소재정보 기획 및 발신  - 

직수입   - LPI CHAMPION MD㈜

김 세 라
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약�력�

학력  ∘    

  - 이화여자대학교 도자공예 학사 1996.03~2000.02 

경력  ̜
현재 한국디자인진흥원 재직  - 2001.11~

홍익대학교 국제디자인대학원 특강  - 2010.10 

청와대 기념품 선정평가  - 2017.06 

청와대 기념품 선정평가  - 2017.08 

스타일테크 거점 구축  - 2019.07 

이 상 민
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갑주에�반영된�복식의�유행

박가영†�
숭의여자대학교�패션디자인과

갑주 즉 갑옷과 투구는 예로부터 전쟁에서 적의 공격용 무기로부터 신체를 보호하기 위해   ( ), 甲冑
착용된 방어용 무기인 동시에 복식이다 본 연구의 목적은 신체보호를 위해 착용하기 시작했다가 점. 

차 사회적 기능과 장식적 기능이 더해진 복식인 갑주가 당시 유행을 얼마나 어떻게 반영하였는지를 

확인하는 것이다 패션으로서의 갑주와 갑주에서의 패션을 살펴봄으로써 갑주 역시 복식의 하나이고 . 

유행의 특성을 지니고 있음을 밝히고자 한다.

갑주와 복식의 유행을 살펴보고자 서양과 동양의 갑주에서 당시 패션에 영향을 받은 요소들을 찾  

아보았다 연구자료로는 유물 회화 조각 문헌 등을 대상으로 갑주와 군사복식 일반복식을 비교하. , , , , 

였다 서양 갑주와 복식의 관계를 밝히기 위해서 유럽 여러나라의 갑주 실물과 회화를 살펴보고 같. 

은 시기 초상화나 세밀화 등에 표현된 복식의 유행과 공통점을 찾아보았다 또한 동양 갑주와 복식. 

의 관계를 밝히기 위해서는 한국과 중국의 갑주 실물과 문헌 초상화나 기록화 등의 회화 왕릉 석, , 

인상의 조각 등을 비교함으로써 지역과 시대적 특징의 반영 여부를 확인하였다.

서양에서는 판금갑옷에 고딕 양식과 르네상스 양식이 명확하게 표현되었다 고딕적인 요소로는 문  . 

장 과 풀랜느 를 들 수 있다 고딕시대에는 십자군의 영향으로 가문의 상징( , heraldry) (poulaine) . 紋章
인 문장이 복식의 문양으로 활용되었으며 컴버랜드 백작의 투구와 갑옷 전체에 문장(Cumberland) 

으로 화려하게 장식한 모습이 발견된다 풀랜느는 앞코가 길고 뾰족하게 만들어진 신발로서 하늘에 . , 

가까이 다가가고자 하는 종교적 이념이 강조된 첨탑형식의 수직적 조형을 보여준다 세기 말 맥. 15

시밀리안 세 의 갑주 중 신발 부분은 당시 유행하던 풀랜느 형태로 제작되었다 전1 (Maximilian ) . Ⅰ

투나 활동에는 불리하였음에도 불구하고 시대적 유행을 따른 것이다 르네상스적인 요소로는 슬래쉬. 

와 퍼프 피스코드 밸리 코드피스 보석 덕스 빌(slash) (puff), (peascod-belly), (cod-piece), (jewelry), 

베이시스 가 있다 년 제작된 빌헬름 의 용병 갑(duck’s bill), (basis) . 1523 (Wilhelm von Rogendorf)

주는 르네상스 패션의 다양한 요소를 정교하고 화려하게 표현한 갑주이다 또한 동일한 갑주 장인이 . 

년에 만든 다른 갑주 역시 슬래쉬와 퍼프를 표현하였고 슬래쉬 사이를 도금하여 색상 1525~1530

대비로서 더욱 강조하였다 전쟁에서 돌아온 군인의 옷이 무기에 찢겨지고 그 틈으로 속옷이 나온 . 

모습이 슬래쉬와 퍼프라는 패션 디테일로 정착되어 복식의 화려함을 더했던 것이다 가로 방향의 긴 . 

슬래쉬 사이사이로 세로방향의 짧은 슬래쉬를 갑주의 슬래쉬 장식은 색소니 공작의 초상화(Saxony) 

와 굉장히 유사하다 차이라면 갑옷에서는 세로 방향의 긴 슬래쉬 사이로 가로 혹은 사선 방향의 . 

짧은 슬래쉬를 반복한 점이다 이들의 갑옷은 아랫배 부분을 불룩하게 피스코드 밸리를 만들었으며 . 

다리 사이에는 코드피스를 금속판으로 둥글게 따로 만들어 강조하였다 세기에는 보석이 과도하. 16

게 많이 사용된 것이 특징이었으며 남녀 모두 의복 자체에 수를 놓듯이 보석 장식을 하였는데 갑, 
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주에는 보석 대신 금속판을 서로 고정하는 리벳 의 색상을 달리함으로써 둥근 못머리 부분이 (rivet)

보석처럼 장식되도록 만들기도 하였다 길이를 강조하는 고딕시대의 풀랜느와는 반대로 르네상스에. 

서는 넓이를 강조하여 신발 역시 옆으로 넓은 형태를 선호하였고 갑옷의 신발도 오리 주둥이 모양, 

처럼 납작한 덕스 빌 형태로 제작되었다 년 제작된 알브레히트 갑주는 굵은 주름을 . 1526 (Albrecht) 

잡아서 허리에 두르는 무릎길이의 밀리터리 스커트 즉 베이시스를 금속으로 만들었다, .

동양에서는 중국 원 나라 이후 조선과 중국의 갑주가 포 에 보호막 역할을 하는 갑옷미늘  ( ) ( )元 袍
을 머리가 둥근 못인 두정 으로 고정하는 포면갑 형식으로 바뀌었고 여기에 복식[ ] ( ) ( ) 甲札 頭頂 布面甲

의 유행 요소가 많이 반영되었다 조선후기 군사복식은 대외적인 위용을 높이기 위해 화려한 홍색으. 

로 만드는 경우가 많았다 만기요람 에 성성전 으로 만든 도금동엽갑주. ( ) ( ) (뺷 萬機要覽 뺸 猩猩氈 塗金銅葉
가 기록되어 있는데 성성전의 한자를 직역하자면 오랑우탄의 피로 물들인 붉은빛의 옷감 즉 ) , , 甲冑

선명한 홍색 직물로 만든 갑주이다 승군 까지도 홍전 으로 만든 화려하고 사치스러운 갑. ( ) ( )僧軍 紅箭
주를 착용하였다는 정조실록 의 기록은 당시의 유행을 증명하며 현재 전해지는 장관급 갑주 유물 , 뺷 뺸
역시 홍색 직물로 만든 것이 대부분이다 갑옷의 구조 역시 각 시대에 유행한 포 의 형태를 닮아. ( )袍
있어 옆트임과 뒷트임 무의 크기와 유무 등이 변화하였다 원래 한국 고유의 포는 직선 깃을 교차, , . 

해서 여미는 직령교임형이 기본이지만 갑옷은 갑옷미늘과 심감으로 인한 두께 때문에 앞섶을 겹쳐 , 

입으면 불편했다 따라서 갑주는 앞중심선에서 맞닿아서 내려오는 대칭적인 구조의 합임 여밈이 타. 

당하였고 목의 움직임을 자유롭게 하기 위해서는 목둘레선을 깊게 판 방령 이 자연스럽게 발, ( )方領
달하게 되었다 갑옷의 길이는 활동성을 높이기 위해 일반 포보다 짧아야 했다 마병은 마상의. . (馬上

로 사용하기 위해서 보병은 총 중량을 줄이기 위해서 앞을 길게 만들고 뒤는 짧게 만들어서 후) , 衣
단의 라는 특징도 보인다 이상의 트임 무 합임 방령 후단의 등의 구조적 특징은 다른 군( ) . , , , , 後短衣
사복식에도 영향을 끼쳤다 투구 역시 다른 군사복식인 전립 과 홍색 상모 등 재료와 디. ( ) ( ) 戰笠 象毛
테일을 공유하였다 중국 송 나라의 병서 인 무경총요 에서 전래된 투구 양측 하. ( ) ( ) ( )宋 兵書 뺷 武經總要 뺸
단의 날개 장식은 왕릉의 무인석상 투구 유물 등에서 확인된다 현재 대만 국립고궁박물원에 소장, . 

된 중국 청 나라 건륭황제 의 갑주 유물을 보면 소매 끝이 말발굽 모양인 마제수( ) [ ] ( )淸 乾隆帝 馬蹄袖
이며 이는 당시 만주족 남자 예복의 유행을 따른 것이다, .

무기인 동시에 복식인 갑주는 동서양을 막론하고 그 시대 복식과 서로 영향을 주고받으면서 유행  

을 반영하였다 서양에서는 판금갑옷에서 당대 패션의 영향을 주로 찾을 수 있는데 이는 금속판으로 . 

만들었기 때문에 기술적으로나 조형적으로 이전의 사슬갑옷에 비해 형태를 만들고 문양을 표현하기 

수월했기 때문이다 동양에서는 포면갑에서 복식의 유행 요소가 발견되는데 이는 포 형식의 갑옷과 . 

드림이 달린 투구로 변화하면서 직물을 사용하였기 때문에 직물의 색 문양 구조 등에 당시의 유행, , 

을 반영하는 것이 용이했기 때문이다 동서양 갑주와 복식의 상호 영향 관계를 비교 분석하는 연구. 

는 군사복식에 대한 이해를 더하고 문화적 유사점과 차이점을 파악하는데 도움이 되리라 기대한다.
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  In the fashion industry along with the development of ICT, it is becoming more 

common to have experience in indirect fashion images where one acquires information 

on a screen rather than direct product experience. In particular, since consumers think 

highly of wearing a fashion product actually and touching or feeling a material, a haptic 

clue has a core effect on product evaluation and purchase decision (Jeong, et al., 2008 ; 

Peck & Childers, 2006). In a situation where fashion product shopping is done by digital 

media, consumers perceive the uncertainty and risks intensively, and the absence of 

material information or difference from actual material information has a negative effect 

on their intention for purchase, increasing the rate of returned goods (Estlick & Feinberg, 

1999: Kim & Lennon, 2000). When one experiences a fashion product by images, haptic 

sense plays a very important role and most of all haptic experience is a very important 

element in experiencing physical attributes of a fashion product in a virtual environment. 

There are many consumers experiencing fashion product images in a virtual environment 

using VR and AR. Hence, it is a time when the development and application of the 

haptic technology is needed to accurately communicate the touch sense of a fashion 

product to users. 

  In a situation where indirect fashion image experience acquiring information on a 

screen became common instead of direct product experience, this study aimed to suggest 

the haptic experience as a means of increasing the perceived reality of haptic sense 

experience through the visual. Hence, the study implemented the haptic communication 

system for fashion images and compared it with the haptic sense experience by hand. 

Through such a process above, it made an attempt at verifying the haptic communication 

system which can deliver a sense of reality. The developed haptic communication system 
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is composed of a visual interface device (a monitor), a haptic interface device, and a 

virtual environment. The study set haptic sense factors of fashion materials which can be 

experienced by the haptic communication as the density, thickness, elasticity and 

flexibility, and selected 6 kinds of real fashion materials for research. It realized the 

haptic communication system which allows one to experience the density, thickness, 

elasticity and flexibility by Phantom Omni delivering force feedback and converted haptic 

sense data of 6 materials to haptic data by adjusting parameter values of damping, 

stiffness and mass. User evaluation was conducted to verify the homogeneity of fashion 

material’s haptic sense experience by hand and by haptic communication. Factor analysis 

to verify the evaluation of fashion material’s haptic sense attributes resulted in the 

density, thickness and elasticity. As a result of comparing the haptic sense by haptic and 

by hand, it showed that for the density and thickness haptic sense experience by the 

haptic communication system has greater perceived reality and for the elasticity it is not 

the same as real experience. This study has significance in that it firstly designed and 

developed the haptic communication system to provide one with haptic experience for 

delivering realistic fashion material images and attained important results that it collected 

data for follow-up studies through validation by the user evaluation model. These data 

may be applied to various areas in addition to fashion materials and it is expected to 

give follow-up studies a lot of suggestions. 
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동남아시아�무슬림�여성�의복의�패션화 연구�(Fashioning)

말레이시아� 인도네시아를�중심으로- ·� -

이현영� ·�박혜원†�

창원대학교�의류학과

이슬람은 동남아시아 최대의 종교이며 말레이시아와 인도네시아는 세계 최대의 무슬림 인구를   

보유하는 나라이다 전 세계 인구의 를 차지하는 억 무슬림 인구는 지금도 늘고 있으며 . 25% 17

특히 젊은 층 인구 비율이 높다 말레이시아와 인도네시아의 급속한 도시 집중화 및 경제성장은 . 

패션 소비환경에서도 고급브랜드 소비고급화의 양적 질적 변화로 나타나고 있다 년 무슬림, · . 2013

은 의류에 억 달러를 지출했으며 이는 일본 이탈리아의 패션 매출을 웃도는 규모이며 2660 , 

년에는 억 달러에 이를 것으로 추정된다 패스트 패션 브랜드 유니클로는 년 2019 4840 . 2018 1

월 싱가포르 말레이시아 인도네시아에서 이슬람 패션쇼를 개최한 바 있다 또한 년 가을 , , . 2015

은 최초로 무슬림 출신의 패션모델을 기용하고 히잡을 쓴 모델을 광고에 등장시켰다 이탈H&M . 

리아 패션브랜드 돌체 가바나는 년에 무슬림 전통 의상인 아바야 컬렉션을 론칭하였다& 2016 . 

이러한 글로벌 패션기업의 명품브랜드 부터 패스트패션 브랜드까지 다양한 패션기업들이 무슬림 

패션을 선보이고 있는 이유는 이슬람 국가의 무슬림 패션시장 잠재력이 상당히 크기 때문이다. 

무역보고서에 따르면 무슬림 패션은 의류업계의 아이콘으로 부상하는 성장 가능성이 매KOTRA 

우 높은 시장이라고 분석한다 무슬림 여성들의 특징적인 복장으로 머리에 착용하는 히잡이 과거. 

의 복종과 저항과 같은 종교적 경건함 순종 공동체의 권위에서 벗어나 히잡과 트렌드를 반영한  , 

패션성과 상품화의 패션화 현상이 나타나고 있다 그러므로 본 연구에서는 말레이‘ ’ ‘ ’ (fashioning) . 

시아와 인도네시아를 중심으로 이슬람 문화권의 무슬림 여성 의복의 패션 변화에 관한 연구하고

자 한다 히잡 착용이 민속복 종교복의 범주가 아닌 패션 으로서 무슬림 여성 의복의 변화에 . , ‘ ’ 

대해 연구하고자 한다 년 이후 말레이시아와 인도네시아의 패션과 관련한 인터넷 뉴스 신. 2010 , 

문기사 연구보고서 무역보고서 등의 자료 조사 및 국내외 선행논문과 문헌연구를 병행, , (KOTRA)

하고 한국에 체류 중인 인도네시아 말레이시아 여대생 명 과의 심층 인터뷰 내용을 포함하였다, (8 ) .

연구 결과 무슬림 의복의 패션화 현상은 히잡에 대한 인식변화 및 패션아이템으로서의 히잡   

착용 여성의 사회진출 증가와 높은 교육수준으로 나타났다 첫째 히잡에 대한 인식 변화 및 패, . , 

션 아이템으로서의 히잡은 세에서 세 사이의 젊은 무슬림 여성의 히잡 착용은 종교적인 것18 39

을 받아들이면서도 패션 아이템으로 히잡을 착용하며 무슬림 여성 상당수가 강요가 아닌 스스로

의 선택으로 히잡을 착용한다 한국에 체류 중인 말레이시아 인도네시아 여대학생과의 심층 인. , 

†Corresponding author : hwpark@changwon.ac.kr  

본 연구는 연구재단지원에 의해 수행되었음- (NRF-2019R1F1A1046037). 
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터뷰에서도 자신의 부모님이 어릴 때부터 히잡을 권유하긴 하지만 종교적인 이유로 히잡을 강요

하지 않는다고 하였다 즉 히잡의 착용이 무슬림으로서의 권리이자 유행에 따른 개인적 선택으로 . 

인식하고 히잡에 대한 친근하며 전향적인 태도를 보이는 것이다 히잡은 자기표현의 하나이며 이. 

슬람 의상을 패션으로서 즐기며 전통과 현대 서구화의 물결 속에서 전통적인 이슬람 복장 착용, 

의 틀에서 벗어나 점차 자유롭고 다채로운 스타일의 히잡 패션을 연출하는 것이다 히잡의 전통. 

적인 이슬람식 복장 착용이라는 인식에서 자신의 개성을 담은 히잡 착용의 패션화가 진행되고 있

는 것이다 즉 이슬람 신앙과 패션을 블렌딩한 새로운 무슬림 여성 패션이 제시되고 있다 둘째. . , 

여성의 사회진출과 높은 교육수준을 들 수 있는데 대학교육이나 유학을 통한 서구 교육을 받은 , 

높은 교육 수준의 의식 있는 무슬림 여성의 증가로 여성의 지위상승 및 여성 노동 비중이 늘어

났다 년대를 전후하여 히잡 착용의 다변화가 이루어질 시기에 대학가를 중심으로 히잡 착. 2000

용이 유행처럼 번지면서 히잡이 여대생의 필수품으로 간주되었다 대학교육을 받고 중산층으로 . 

살아가는 여성에게 있어 히잡의 착용은 높은 사회경제적 배경을 표현하는 동시에 미적표현의 다

양화를 위한 패션 아이템으로 사용하는 것이다 이슬람 규율에 맞게 수수하되 개성 있는 옷차림. 

을 추구하며 무슬림 여성 스스로가 우아하고 기발한 이슬람 패션을 스스로 표현하는데 집중하고 

있는 것이다.

본 연구로 기존 무슬림 여성들의 히잡착용에서 벗어나 다양한 개인적 미적취향과 행동이 존재  

함을 알 수 있었다 세기의 젊은 무슬림 여성들에게 히잡은 종교적 이유로 몸을 가리는데 에. 21

만 제한적인 것이 아니라 패션 아이템으로서의 역할을 하며 아름답게 착용하고 싶어 하는 무슬림 

여성들이 늘어나고 있으며 무슬림 여성들이 패션에 대한 관심과 함께 선택의 폭이 넓어지고 있, 

음을 알 수 있었다 급변하는 국제 무역 환경 속에서 한국의 시장 다변화의 필요성을 정부도 강. 

조하고 있다 무역다변화를 추구하는 현재 국가정책에 따라 패션 산업화도 다변화가 필요하며 미. 

국 중국의 중심의 무역 의존도에서 탈피하여 신남방정책에 부응하는 새로운 시장 개척이 요구된, 

다 본 연구를 통해 아세안 패션 중심국으로 세계의 주목을 끌며 패션 중심국가로 도약할 가능성. 

이 무한한 말레이시아 인도네시아의 무슬림 패션화에 대한 전반적인 이해를 토대로 후속연구로 , 

말레이시아와 인도네시아의 대 여성을 대상으로 한 실증적 연구를 진행할 것이다 이는 신남20 . 

방정책에 부응하는 패션산업 발전 전략의 유용한 기초자료가 될 것이다. 
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시판�임산부�레깅스�패턴�비교

차수정� †� ‧ 위혜정�

서원대학교�패션의류학과 청강문화산업대학교�패션스쿨,�

서론1.�

레깅스의 편안함 때문에 임부복 시장에서도 레깅스는 중요한 아이템으로 자리 잡고 있다 레깅  . 

스는 불편한 팬츠 대신 착용이 가능하여 편리함을 중요시하는 임산부들이 편안하게 착용할 수 있

다 레깅스의 경우 신축성이 있어 임신 기간의 체형변화에도 체형을 커버할 수 있는 것이 장점이. 

며 또한 배 부위를 감싸주는 효과가 있어 임산부 의복으로 많이 활용되고 있다 따라서 본 연구, . 

에서는 시판 임산부 레깅스 패턴을 비교 분석해보고자 한다 비교를 위하여 패턴치수 패턴형태. , , 

가상착의 단면도 공극률 등을 분석하였다 이를 통하여 임산부 레깅스 패턴개발에 필요한 기초, , . 

자료를 제시하고자 한다. 

연구방법2.�

� 본 연구에서는 시판 임부복 브랜드의 레깅스를 연구대상으로 하였다 임부복 전문 브랜드 개 . 3

를 선정하여 제품을 분해하여 패턴을 비교 분석하였다 패턴의 총  개 부위를 측정하였으며. 24 , 

임산부 레깅스의 착의평가를 위하여 레깅스 분해를 통해 얻은 패턴을 디지털클로딩센터의 DC 

프로그램을 사용하여 제작하였다 착의평가는 을 사용하Suite version 5.1 . SPSS 24.0 program

여 분석하였다.

연구결과3.�

비교복 임산부 레깅스를 분해하여 패턴을 얻어낸 후 시뮬레이션 프로그램의 패턴 창에서   , 3D 

레깅스 패턴을 제도하였다 브랜드와 브랜드는 옆선이 없는 하나의 패턴으로 이루어져 있으. M U

며 브랜드는 앞몸판과 뒤몸판으로 분리되어 있었다 개의 패턴 모두 앞복부부분과 뒤복부부분, N . 3

의 패턴이 분리되어 있었다 임산부 레깅스 패턴의 형태를 비교해본 결과 브랜드는 앞몸판과 . , M

뒤몸판이 분리되어 있는 형태를 나타냈고 브랜드와 브랜드는 앞몸판과 뒤몸판이 합쳐진 하나, U N

의 몸판으로 구성되어 있었다 복부부분 패턴의 형태는 브랜드의 경우에는 앞복부패턴과 뒤복. M

부패턴이 거의 같은 크기로 되어 있으며 앞복부패턴의 폭이 넓고 뒤복부패턴의 폭은 좁은 것으, 

로 나타났다. 

임산부 레깅스의 가상착의 상태 외관 평가를 실시한 결과 앞허리선의 위치 앞허리선의 여유  , , , 

배부위의 감쌈 정도 앞넙다리부위의 여유 뒤엉덩이의 여유 뒤넙다리부위의 여유 뒤밑위의 위, , , , 

치 무릎너비 바지부리 전체적인 외관 등의 항목에서 유의미한 차이가 있는 것으로 나타났다, , , . 

†Corresponding author : carollain@seowon.ac.kr 
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앞허리선의 위치는 브랜드가 으로 가장 적합성이 높았다 앞허리선의 여유도 브랜드가 U 4.60 . U

으로 가장 적합도가 높았고 배부위의 감쌈 정도에 있어서도 브랜드가 으로 적합도가 4.40 U 4.80

매우 높았다 앞넙다리부위의 여유에서는 브랜드 브랜드 브랜드 으로 . U 4.60, N 4.00, M 3.40 U

브랜드는 매우 적합한 것으로 분석되었다 뒤샅부위의 여유는 브랜드가 으로 가장 적합하. U 4.60

고 뒤밑위의 위치는 브랜드가 으로 가장 적합도가 높았다 무릎너비는 브랜드가 으N 4.60 . U 4.60

로 가장 적합도가 높았고 바지부리도 브랜드가 으로 가장 적합도가 높은 것으로 나타났, U 4.60

다 전체적인 외관에 있어서는 브랜드가 으로 가장 적합한 것으로 나타났고 다음으로 브. U 4.60 , N

랜드 브랜드 으로 분석되어 모든 브랜드가 보통 이상의 적합도를 나타냈다3.80, M 3.40 . 

공극률은 허리둘레 엉덩이둘레 넙다리둘레 무릎둘레 모두 레깅스라는 아이템의 특징상 몸에   , , , 

밀착되는 의복이어서 공극률이 매우 낮은 편이었다 브랜드의 경우 다른 브랜드 레깅스보다 무. U

릎둘레부위의 여유량이 많은 편이었고 브랜드의 경우에는 허리둘레와 허벅지둘레부위에서 여유, N

량이 많은 것으로 나타났다.

결론�및�제언4.�

본 연구는 시판 임산부 레깅스 패턴을 비교 분석하여 임산부 레깅스 패턴개발에 필요한 기초  

자료를 얻고자 하였다 임산부 레깅스 패턴 비교를 위하여 패턴치수 패턴형태 가상착의 단면. , , , 

도 공극률 등을 분석하였다, . 

임부복 레깅스의 패턴 설계에 있어서 복부 부분의 패턴 설계로 거들처럼 지나치게 복부를 누  

르는 것은 태아에 나쁜 영향을 미친다고 생각하는 경향을 나타내므로 지나치게 압박을 주는 형태

가 아닌 복부를 위로 올려주고 허리를 받쳐주는 기능을 가지고 있도록 하는 것이 무엇보다 중요

할 것으로 보인다 그리고 다리부분은 임신 전에 레깅스를 많이 착용해본 경험을 가지고 있으므. 

로 너무 헐겁거나 조이지 않는 적절한 정도의 신축성을 줄 수 있는 패턴 크기의 설정이 필요할 

것으로 보인다 레깅스는 임신기간에 가장 선호하는 아이템으로 나타났다 따라서 임산부의 체형 . . 

변화 및 요구를 반영한 임부복 레깅스 패턴 설계를 통해 착용감이 우수한 레깅스를 개발 제시하

는 것이 반드시 필요할 것으로 생각된다. 

본 연구는 여러 임부복 브랜드 중 개를 선정하여 패턴을 비교 분석하였다 또 실제 임산부를   3 . , 

통한 착의평가가 아닌 버츄얼 모델을 사용하여 착의실험을 실시하였다 그러므로 실제 임산부의 . 

착용감에 대한 부분은 평가하지 못하였다 따라서 본 연구의 결과를 일반화시키는 데는 주의를 . 

기울여야 할 것으로 생각된다 향후 연구에서는 실제 임산부를 대상으로 한 착의실험 및 임부복 . 

레깅스 패턴에 대한 개발이 이루어져야 할 것으로 생각된다. 
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양주별산대�탈의�조형성을�활용한�패션디자인�연구

송해인� 간호섭� ‧
*홍익대학교�의상디자인학과 홍익대학교�섬유미술�패션디자인학과�,�

오늘날 문화의 세계화 속에서 디자인 강국들은 고유의 문화적 전통을 자산으로 삼고 전통문화  

를 재창조하는데 혼신의 힘을 다하고 있다 역사성을 지닌 전통소재는 잠재력 있는 문화적 자원. 

이며 창의력과 경쟁력의 보고이다 이러한 배경에 따라 예스러움과 소박미를 강조하는 기존의 한. 

국의 전통적 이미지를 현대화시켜 한국 전통 문화를 세계화하기 위한 연구가 필요하다.

민속극인 탈놀이는 특정 지역이 아닌 전국적으로 폭넓게 분포되어있기 때문에 한국을 대표하는   

가장 사랑받는 전통 연극이라 할 수 있다 탈놀이에서 탈이라는 매개를 통해 민중의 삶을 반영하. 

고 민족의 정서가 깃들어져 있어 가치와 예술성을 인정받고 있다, . 

양주별산대놀이는 양주지방 자체적으로 독립하여 전승되었으며 동네 마을 사람들만 연기자로   

하여 계승해 왔다는 점에서 주체성 정체성과 특색을 가지고 있다 따라서 본 연구는 양주별산대 , . 

탈을 연구의 소재로 채택하여 양주별산대놀이와 탈을 고찰하였다. 

본 연구의 목적은 양주별산대 탈의 조형성을 활용하고 현대 패션디자인에 활용하여 새로운 시  

각으로서의 실용적이고 창의적인 패션디자인 작품을 제시하는데 있다 연구 방법으로는 양주별산. 

대놀이와 탈을 이해하고 정리할 수 있도록 한국에서 선행된 양주별산대놀이에 관련된 연구자료 

및 학술대회 등에서 발표된 학술논문 관련 서적과 인터넷 자료들을 바탕으로 연구가 이루어졌, 

다 연구의 범위는 양주별산대놀이의 정착시기인 세기 후반에서 세기 중반까지 지정하였다. 18 19 .

연구 내용으로는 탈의 어원을 고찰하고 한국 전통 탈의 기원과 유래를 살펴보았다 양주별산  , . 

대놀이의 유래와 내용을 고찰하고 탈을 신분에 따라 양반층 중인층 서민층 천민층 승려층으, , , , , 

로 나누어 살펴보았다 조형성 분석을 위해 탈의 색채 형태 문양 장식의 조형요소로 나누어 분. , , , 

석하였다 본 연구 분석을 통해 양주별산대 탈의 조형성은 함축성 명료성 해학성의 가지로 도. , , 3

출되었다 연구를 통해 분석한 결과는 아래와 같다. .

첫째 비유적 표현으로 인물을 상징적으로 드러내는 함축성이다 전통색인 오방색 적색 청색  , . ( , , 

황색 흑색 백색 과 오간색 녹색 벽색 홍색 유황색 자색 을 사용하여 인물이 처한 상황이나 , , ) ( , , , , )

성격 신분을 상징적으로 표현한다 또한 얼굴의 구성요소인 눈 코 입의 형태로 인해 표정을 구, . , , 

성하며 인물이 상징하는 의미를 강조한다. 

둘째 단순한 기하도형성의 형태로 나타나는 명료성이다 눈 코 입의 얼굴 구성요소와 문양  , . , , , 

장식은 원 삼각형 사각형 등 단순한 기하학적 도형으로 구성된다 기하학적 집합과 조합으로 인, , . 

해 주목성이 나타나며 명료한 형태로서 의미를 전달한다.

셋째 비대칭의 구조나 과장된 표현방법으로 비정형성이 나타나는 해학성이다 강조나 왜곡  , . , 

†본 연구는 석사학위 논문의 일부임
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과장을 강렬한 이미지를 나타내며 당시의 불만이나 불평등함 저항의식을 해학적으로 나타내었다, .

위의 분석과정을 통해 도출된 양주별산대 탈의 조형성을 활용하여 패션디자인으로 여성복 점  8

을 작품으로 제시하였다.

전체적인 실루엣 은 명료성과 기하도형성을 반영하였다 탈에서 보여 지는 기하학적   (silhouette) . 

형태의 조형요소를 재구성함으로써 유동적인 표현과 함께 명료성을 나타내었다 기하학적 형태의 . 

재구성을 통해 부분과 전체가 어우러져 새로운 조형 질서와 형태미가 나타나도록 하였다 색상 . 

구성에 있어서는 붉은색 검은색 흰색을 바탕으로 하여 함축성과 상징성 의미성을 반영하였으며 , , , 

컬러블로킹 을 통한 디자인적 면분할로 주목성과 명료성을 강조하였다(color blocking) . 소재

는 양주별산대 탈의 자연적인 느낌과 탈에서 보여 지는 저명도와 저채도의 시즌이 (fabric) F/W

연상되는 컬러가 조화롭게 나타낼 수 있는 가죽 스웨이드를 주요 소재로 사용하였다, . 세부 디자

인에 있어서는 곡선을 주로 사용하였으며 자연스레 생기는 곡선의 미를 살렸다 강조 왜곡 과장. , , 

으로 해학성을 반영하였으며 직유와 은유의 비유적 표현으로 탈의 조형요소가 나타나는 함축성, 

을 반영하여 디자인하였다 또한 아이템은 한 가지에 치우치지 않고 고르게 배분하여 전체적으. , 

로 균형을 유지하고자 하였다.

양주별산대 탈의 조형성을 활용한 패션디자인은 이를 이해하고 표현하는 관점에 따라 다양하게   

재해석하여 표현할 수 있다 이 논문을 계기로 양주별산대 탈 뿐만 아니라 전통과 패션디자인을 . 

접목시킨 연구가 활발해져 우리 문화의 예술성 전통성을 알림과 동시에 실용적이고 창의적인 현, 

대 패션디자인으로 응용할 수 있는 기반을 마련하는데 일조하기를 기대한다.
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항공사의�프리미엄�서비스�전략에�따른�유니폼�디자인�및�개발�연구

에어필립을�중심으로- -

한정숙†

주 한스앤수쿠니( )

항공유니폼은 유니폼산업의 최정점에 위치한다 왜냐하면 항공서비스는 그 자체로 프리미엄   . 

교통 서비스의 상징이며 또한 나라들 간의 경계를 드나들며 움직이는 기업 이미지 홍보역할을 

고객들에게 제공할 수 있다는 산업 속성상 유니폼의 세가지 특성 즉 상징성 기능성 심미성이 , , , 

그 어느 다른 산업분야보다도 가장 충실하게 요구되기 때문이다 따라서 항공사들마다 고유한 . 

정체성을 토대로 심미적인 아름다움에 실용성을 더한 유니폼을 개발하는 것은 사업의 성공을 

담보하기 위한 중요한 수단이다 일반적으로 항공사들은 세계 유명 . FSC(Full Service Carrier) 

디자이너 및 자국의 유명 디자이너와 협업하여 유니폼 디자인을 개발하고 이렇게 발표된 새로운 

유니폼은 화려한 패션쇼를 선보이며 그 자체로도 글로벌 이슈가 되기도 한다 에 비하여 . FSC

상대적으로 저렴한 운영비용을 표방하는 항공사들도 정해진 비용 LCC(Low Cost Carrier) 

내에서 가장 특색 있고 차별성이 강조되는 유니폼 개발에 몰두하고 있다.

본 논문은 크게 두 가지 영역으로 구성된다 첫째로 상용항공사들의 유니폼 디자인 분석이다  . . 

이를 위하여 글로벌 항공사들을 와 로 구분하여 디자인 특성을 조사하고 통합적으로 FSC LCC

분석하기 위해서 공통의 디자인 모티프 를 추출한다 각 항공사 유니폼 디자인은 하나 (motif) . 

이상의 디자인 모티프들의 조합으로 구성되고 각 항공사들의 유니폼은 어떤 모티프들의 조합으로 

디자인되었는지 종합 분석된다 또한 본 논문에서 제안하는 새로운 유니폼 디자인의 속성은 . 

추출된 공통의 모티프들 내에서 어떻게 분류되는지 제시한다. 

둘째 프리미엄 서비스 전략을 가지고 항공사의 새로운 이미지 구축에 필요한 유니폼 디자인   , 

개발을 위한 실증적 예로써 디자인 기획단계부터 샘플제작 및 메인 제작에 이르는 제품 상용화 

전 과정에 필요한 실무 가이드 라인을 제시한다 이 과정들은 크게 항공사 임직원들의 디자인 . 

청취 및 분석 일러스트레이션 시안 작업 및 품평회 샘플 제작 및 품평회 과정을 거쳐서 VoC , , 

메인 제작 을 위한 제품 안정화 과정들을 모두 포함한다 이와 같은 연구 방법(mass production) . 

으로써 본 논문이 기존의 선행 연구들에 대하여 차별성을 갖은 이유는 다음과 같다 첫째 기존 . , 

선행 연구들은 제안하고자 하는 디자인 요소만을 설명하고 제안할 뿐 항공사 유니폼 디자인의 , 

전체적인 맥락에서 분석이 거의 이루어져 있지 않다 본 논문에서는 글로벌 주요 항공사들의 유. 

니폼 디자인 특성을 조사하여 공통된 요소를 추출하고 전체적인 맥락에서 이들을 분류할 수 있는 

종합분석방안을 제안한다 둘째 기존 대다수 선행 연구들이 이론적 고찰을 배경으로 객실승무원 . , 

유니폼 샘플 제작과정만을 다루는데 반하여 본 학위 논문은 항공사의 모든 직무에 필요한 계4 

절 복종 의 유니폼 의상과 윙 스카프 넥타이 등을 포함한 종류의 액세서리 디자인50 ( ) , , 28 服種
을 포함한다. 
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셋째 각 디자인 샘플들은 항공사 임직원들의 품평회를 거쳐서 최종 샘플이 확정되는 과정을   , 

논한다 이 과정에서는 특히 항공사 사업주와 실무 직원들간 의견 조율을 위한 방법이 논의된다. . 

넷째 확정된 샘플들은 초도물량으로 제작되어 실제 에어필립 항공사 운항승무원 객실승무원 운, , , 

송직원을 비롯한 정비엔지니어들에게 지급되고 실제 개월 이상의 기간을 거치면서 제품 안정화 6

단계를 마무리하였다.

본 연구의 결과로써 상용화를 목표로 한 단계별 연구과정을 통하여 신생 항공사인 에어필립이   

추구하는 프리미엄 서비스에 부합하는 신규 유니폼을 개발 완료할 수 있었다 이와 같은 상용화 . 

목적의 실무 연구를 근거로 본 연구논문은 토탈 항공 패션으로써 항공사의 신규 유니폼 디자인 

개발을 위한 하나의 모범실무 를 제시하였다(best practice) .

참고문헌

김가영 저비용 항공사 유니폼 개발 서울여자대학교 대학원 석사학위논문(2013). . .

김선정 항공사 객실승무원의 이미지가 항공사 브랜드 이미지와 소비자 태도 재구매의도 (2017). , 

및 추천의도에 미치는 영향에 관한 연구 청운대학교 대학원 석사학위논문. .

남궁주리 저비용항공사 승무원 유니폼의 고객지각이 직원에 대한 인지적 이미지와 (2012). 

항공사에 대한 정서적 이미지 항공사 애호도에 미치는 영향 세종대학교 대학원 석사학위논문, . .

민소정 국가 브랜드 이미지 향상을 위한 유니폼 디자인 연구 국민대학교 대학원 (2011). . 

석사학위논문.

이민지 업무동작을 반영한 승무원 유니폼셔츠 설계 방안 연세대학교 대학원 (2008). . 

석사학위논문.

이신영 항공사 승무원 유니폼 디자인 연구 이화여자대학교 대학원 석사학위논문(2002). . .

정주희 항공사 승무원 유니폼 이미지 분석 건국대학교대학원 석사학위논문(2017). . .

황하나 국내 항공사와 객실 승무원의 브랜드 컬러 이미지에 관한 연구 건국대학교대학원 (2018). . 

석사학위논문.



- 84 -

방지용�소재를�활용한�패션�아이템�개발RFID�

권혜강*� 김성달‧ †

* 불레부 건국대학교�리빙디자인학과,�㈜�

연구목적1.�

무선 주파수 인식기술의 포괄적인 개념인 기술은 바코  RFID(Radio Frequency Identification) 

드와 유사한 개념이지만 바코드보다 상세한 내용을 저장하며 전파를 이용해 원거리에서 정보를 , 

인식하는 기술로 최근 생활 속에서 전자여권 버스카드 사원증 및 유통 부분에서는 물류관리 공, , , 

정관리 제품정보까지 최근 산업과 생활의 변화에 많은 영향을 끼치며 여러 분야에서 획기적 개, 

선 활용되고 있다 하지만 긍정적인 부분만큼 우려되는 부분도 많다 현재 기술은 보안 기, . . RFID 

능이 취약한데 그 기술의 적용 범위가 무궁무진하고 개인의 동선 생활이 모두 기록 모니터링되, , , 

며 누군가 통신을 가로채서 악용하게 되면 생활 자체를 위협하게 될 수도 있다 따라서 통, . RFID 

신에서 일어날 수 있는 보안공격의 위험성 프라이버시 침해와 같은 최소한의 개인보호를 위한 , 

방법으로 방지 원단을 사용한 보안패션 제품들이 개발 출시되는 시점이다 본 연구는 RFID , . 

방지 원단을 이용한 제품 개발 시 차단 소재의 기본지식을 분석한 후 디자인과 생산RFID RFID 

하는 과정을 통해 제품 개발을 탐구하고 그 가능성을 마련하기 위한 기초 자료 제공에 목적을 

둔다.

연구방법�및�내용2.�

기술과 관련된 패션 제품 개발의 이론적 기반을 마련하기 위해 선행연구와 참고문헌 및   RFID 

인터넷 자료 방지 원단 생산개발 업체방문 등을 통해 방지 소재와 제품 개발사례 등, RFID RFID 

을 조사한다 이를 기반으로 여행 시 전파를 이용해 여권이나 신용카드의 정보가 유출되는 스키. 

밍 범죄로부터 안전하게 정보를 보관할 수 있는 여행용 가방을 디자인에 적용 개발한(skimming) , 

다. 

결과�및�고찰3.�

시스템은 크게 정보를 제공하는 전자태그 판독 기능을 하는 리더 데이터  RFID (tag), (reader),  

를 처리하는 호스트 컴퓨터 등 세 가지 요소로 구성된다 전자태그는 고유 나 (host computer) . ID

센서로부터 읽어 들인 데이터를 리더가 요청하면 그 정보를 다양한 방식으로 전송한다 배터리의 . 

내장 유무에 따라 수동형 과 능동형 태그로 구분한다 수동형 태그는 배터리가 (passive) (active) . 

없고 동작 전력을 얻기 위해 리더로부터 송출되는 전자파를 정류하여 자신의 전원으로 이용한, 

†Corresponding author : dahlkim@naver.com
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다 따라서 리더로부터 송출되어 태그에 도달하는 전자파의 세기에 의해서 태그의 인식 범위가 . 

제한된다 리더는 태그의 정보를 읽어내기 위해 송수신하는 기기이며 태그에서 수집된 정보는 미. 

들웨어 에서 다양한 형태의 응용플랫폼으로 인식하여 호스트 컴퓨터의 시스템으로 (middleware)

처리된다 결론적으로 태그가 부착되면 리더기에 의해 확인 또는 추적이 가능하며 호스트 컴퓨터. 

에 의해 정보의 갱신 및 수정 복사가 가능한 것이다 기술의 인식 거리는 기본적으로 리더 , . RFID 

및 태그의 감도 안테나 이득 부착 물체의 재질에 따라 결정되지만 주변 환경의 전파간섭에 의, , , 

해서도 불규칙하게 변경된다 전파간섭이란 원하지 않는 신호가 리더 또는 태그에 수신되어 인식. 

률 저하를 일으키는 것이다 최근 방지 제품은 자동차 스마트키 보호 케이스 가방 지갑 등 . RFID , , 

대부분 금속성을 가진 방지 원단을 사용하여 리더의 출력이 원단에 반사되어 다시 수신 측RFID 

으로 입력되는 전파간섭 원리를 착용하고 있다 방지 원단은 도전성 섬유로 재질과 두께. RFID , 

가공 방식 등에 따라 종류도 다양하다 기본구성은 폴리에스터 아크릴 나일론 실크 원사에 복. , , , 

합 염기성 용액을 촉매로 표면처리 후 니켈 구리 은 금 등의 금속을 자기 촉매 반응으로 무전, , , 

해 도금해 도전성을 부여함으로써 전자파를 차폐하며 금속성의 특징을 나타낸다 제품 개발 시 . 

고려해야 할 도금된 방지 원단의 특징은 세탁은 가능하나 마찰과 여러 번의 세탁은 도금된 RFID 

금속 성분이 탈락 부식으로 기능이 떨어질 수 있다는 점이다 그런 이유로 시중에 나와 있는 제, . 

품들은 가죽과 사용하거나 발수성을 가진 겉감 혹은 안감 등 다른 원단과 접착해 내구성을 높여 , 

사용하고 있다 그리고 가방 전체에 원단을 사용하지 않고 포켓같이 한곳을 지정하거나 파우치 . 

형태로 첨부하여 기능성과 가성비의 조화를 이루고 있다.

소비자 조사를 했을 때 특히 해외여행을 가는 여성 소비자들은 기존에 나와 있는 가방들이 중  

성적으로 보안성은 높으면서 여성적 디자인과 수납이 있는 가방을 요구하여 여행 시 필요한 여성 

메신저 백을 디자인제작 제시하였다 여성은 장지갑을 많이 사용하므로 가로 세로 . 27cm, 20cm, 

폭 의 단순한 직사각형을 선택한다 겉감은 클래식 소재인 왁스캔버스와 오일 가죽 활용 기4cm . , 

존 제품 소재에 없는 빈티지 감성을 제시하였다 앞쪽 포켓은 가죽과 안쪽엔 부드러운 스웨이드 . 

소재로 선글라스처럼 스크래치에 까다로운 제품을 보관하며 안쪽엔 방지 제품을 넣은 파우, RFID

치 형태를 끈과 고리를 이용하여 탈부착 제작하여 실용성을 갖는다 뒤쪽엔 지퍼 포켓으로 앞. , 

뒤로 수납이 용이하고 무게감이 쏠리지 않도록 하였다 어깨끈은 가방 안쪽으로 되어 몸에 붙어 . 

소매치기를 방지하고 어깨끈은 길이조절 탈부착 가능하여 숄더 크로스 클러치 백 연출이 가능, , , , 

하도록 제시하였다. 

결론�4.�

기술은 주파수 대역별 통신 거리와 정보 전달 원리 등에 따라 다양하게 분류되며 정해  RFID , 

진 국제적 규격이 없다는 점에서 방지 원단의 차폐기능도 리더기 성능에 따라 안심할 수 RFID 

없다는 한계점을 가진다 추후 물리적 연구가 계속 진행되어야 할 것이다. . 

본 연구를 통해 방지 원단의 필요성과 이해도를 높이고 방지 원단 활용 제품 개발의 기  RFID , 

본 자료로 활용되기를 희망한다.
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네트워크�분석을�통한�패션쇼에�대한�소비자�인식�연구

텍스트마이닝 의미연결망�분석을�바탕으로- ,� -

김다정* 이승희� ‧ †

숙명여자대학교�의류학과 

의류산업의 가장 큰 행사 중 하나인 패션쇼는 오랜 역사를 가지고 있는 마케팅 커뮤니케이션  

을 위한 필수적인 수단이다 이 같은 패션쇼의 마케팅 영향력을 파악하기 위해서는 패션 시장의 . 

변화와 이에 따른 소비자들의 직접적인 반응을 정확하게 분석하여야 한다 따라서 본 연구에서는 . 

의류산업의 브랜드 이미지와 독창성을 전달하는 중요 수단인 패션쇼에 대한 소비자의 인식 변화

를 분석하고자 하였다 우선 문헌 연구를 통해 다양한 측면으로 활용되고 있는 패션쇼의 특징과 . , 

역할에 대해 알아보고 소비자들의 실질적인 관심과 마케팅 커뮤니케이션 수단으로서의 패션쇼 , 

영향력을 시각화 분석을 실행하여 도출하고자 한다 이를 위해 의류 마케팅 분야의 빅데이터 자. 

료를 수집하여 텍스트 마이닝과 의미연결망 분석 기법을 적용하여 연구를 진행하였다 연구는 크. 

게 두 단계로 수행되었다 먼저 빅데이터 수집을 위해 포탈사이트인 네이버 다음 블로그와 카. , , 

페 지식 팁 뉴스 웹문서의 등에서 패션쇼 관련의 연관키워드를 최근 년 의 , IN( ), , ' ' 4 (2015-2018)

자료를 수집하였다 시간이 지남에 따라 패션쇼에 대한 소비자들의 인식에 어떠한 변화가 있었는. 

지 알아보기 위해 전기 와 후기 기간 데이터로 구분하였다 다음으로(2015-2016) (2017-2018) . , 

을 이용하여 텍스트마이닝 워드클라우딩을 실시하였으며 데이터 정제과정을 거쳐 Textom 3.0 , 

단어 데이터로 정리하였다 텍스트마이닝 이란 빅데이터 중 하나의 기법으로 구조. (text mining) , 

화 되지 않은 비정형 데이터인 문서 를 바탕으로 방대한 양의 데이터에 숨겨(unstructured) (text)

진 잠재적이고 유용한 텍스트 정보를 추출하는 작업이다 워드클라우드는 단어의 빈도를 구름 모. 

양으로 표현한 그래프로 단어의 빈도에 따라 글자의 크기와 색깔을 다르게 표현하여 단어에 따른 

중요도를 한눈에 알아볼 수 있는 시각화 자료이다 수집된 데이터는 총 건의 에서 추. 17,627 URL

출한 것으로 네트워크 간략화를 위해 차 정제과정을 거친 최종 데이터에서 두 기간별 상위 3 40

개씩 총 개의 키워드를 선정하였다 선정된 키워드를 이후 과 를 활용하80 . Ucinet 6.0 NetDraw

여 네트워크분석 의미연결망 분석 분석 등을 수행하고 시각화하였다 네트워크 분석, , CONCOR . 

이란 텍스트마이닝 분석을 통해 수집된 결과를 바탕으로 빈도 매트릭스 데이터를 추출하여 유사 , 

단어 간의 상호 관계를 분석함으로써 단어 간의 숨겨진 의미를 파악하는 분석법이다 노드의 크. 

기로 단어의 빈도를 알 수 있고 단어 간 연결선의 굵기는 두 단어의 동시 출현 빈도와 단어 간

의 관련 정도를 알 수 있어 한눈에 키워드 간의 관계를 파악하기에 매우 용이하다 분. CONCOR

석은 피어슨의 상관관계를 바탕으로 키워드 간 동시 출현 빈도를 나타내는 매트릭스를 사용하여 

네트워크 간의 관계를 파악하는 분석법이다 유사점을 가진 단어들이 하나의 군집 클러스터 을 . ( )
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형성하며 그룹화 된 텍스트 단어는 다른 단어의 발생에 대한 통찰을 얻게 하며 단어 간의 의미 

있는 사회연결망을 나타낸다.

여러 가지 방법을 통해 빅데이터 분석을 실시한 결과 기간에 따른 텍스트 마이닝 및 시각화   , 

분석에서 확연한 차이를 발견하였다 패션쇼와 관련한 인식은 전기와 후기 동일하게 모델에 대. ‘ ’

한 키워드 빈도가 가장 높게 나타나 소비자들의 관심도가 동일하게 집중된 것으로 판단할 수 있

다 하지만 전기에서 높은 빈도로 측정된 모델과 의상 등 관련 어휘들은 높은 응집도를 나타내. ‘ ‘ ’ ’ 

며 네트워크를 구성하였지만 후기에는 디자이너와 브랜드 와 관련한 키워드의 빈도기 높게 측‘ ‘ ’ ’ 

정되며 단어 간의 새로운 네트워크와 군집을 형성하는 차이점을 발견하였다 이는 소비자들의 관. 

심이 모델과 의상 등의 세부적인 시각적 자극물 위주로 인지하며 관심을 보였던 전기와 달리 후

기로 시간이 점차 흐름에 따라 디자이너와 브랜드에 대하여 가치를 두어 인식이 변화하였음을 확

인하였다 이는 최근 패션쇼에서 디자이너와 브랜드 패션위크에 대한 조명이 이루어짐에 따라 . , 

패션커뮤니케이션의 목적인 브랜드 이미지 전달과 제품의 홍보가 성공적으로 이루어졌다고 평가

할 수 있다 그리고 전기와는 달리 후기에서는 뷰티 관련 키워드의 군집이 새롭게 형성되어 최근 . 

패션쇼와 관련된 새로운 소비자 동향을 알아볼 수 있었다 본 연구는 실증 자료를 바탕으로 빅데. 

이터 분석을 실시하여 소비자들의 패션쇼에 대한 전반적인 인식을 살펴보았다 분석된 결과를 한. 

눈에 파악하고 직관적으로 이해하도록 이미지로 전환하여 적절한 빅데이터 시각화 기법을 사용하

였다는 점에서 의의를 가진다 본 연구는 패션쇼 및 의류산업 마케팅 수단에 대한 평가 도구로 . , 

빅데이터 분석을 활용할 수 있는 이론적 틀을 제공하고 향후 산업의 발전과 진행될 연구의 기초

를 제공할 것이다.

참고문헌

Lee, S. S. (2014). A content analysis of journal articles using the language network 

analysis methods. Journal of the Korean Society for information Management, 31(4), 

49-68. 

Lee, A., & Lee, J. H. (2018). A study of perception of golfwear using big data 

analysis. Journal of the Korean Society for Clothing Industry, 20(5), 533-547.

 



- 89 -

자동차�산업에서의�친환경�내장재�사례�연구

�

한인석* 김선미� ‧ †

건국대학교�리빙디자인학과

연구목적1.�

친환경차가 글로벌 자동차 산업 트렌드를 주도하면서 세계 여러 도시에서 열리는 국제적인 모  

터쇼에 글로벌 자동차 업체들이 각 브랜들의 컨셉에 맞게 친환경차를 대거 선보이고 있다 불과 . 

년 전까지만 해도 미래지향적인 주제가 강조된 신차의 모델과 기술이 주를 이뤘으나 최근에4~5 , 

는 수소차 전기차등의 친환경적인 자동차 모델들이 등장하고 있다 또한 내부 인테리어 역시 친, . 

환경적인 소재를 적극 활용한 모델과 기술 개발 현황을 소개하고 있다 모터쇼 전시 차량 중 친. 

환경차 비중은 매년 늘고 있는 추세이다 환경부의 환경 경제의 상생 고리 친환경차 보급 정책. ‘ , ’ 

발표에 따르면 이 같은 친환경차의 증가 추세는 기후변화 억제를 위한 국제사회의 공감대와 선, 

진국들의 환경 규제에서 이유를 찾을 수 있다 기후변화의 속도가 점점 빨라지는 원인 중에 하나. 

인 화석연료 사용을 완전히 중단해야 한다고 강조하고 있으며 한정된 에너지를 다량으로 소비하, 

고 있는 자동차 부분에서 에너지 절감 필요성을 인식하고 있기 때문이다 이처럼 세계 각국 정부. 

의 친환경 자동차 정책에 발맞춰 글로벌 자동차 업체들은 친환경 모델인 전기차 수소차등의 개, 

발뿐만이 아니라 소재 개발에도 적극 노력하고 있다 친환경 내장재를 사용하여 환경오염을 줄이. 

고 제작 과정에서 발생하는 각종 유해물질을 감소시키며 차량 경량화를 가능하게 하여 화석연료 , 

사용을 줄일 수 있다 이 같은 이유로 친환경 자동차와 더불어 내장재 역시 친환경적인 성격이 . 

강조되고 있다 그러나 아직은 친환경 내장재를 적용한 자동차 모델들의 비중이 새롭게 선보이는 . 

친환경 자동차에 비해 적으며 소비자들에게 친환경 내장재의 중요성의 강조가 소극적이다 이에 , . 

본 연구에서는 이러한 흐름에 따라 글로벌 자동차 브랜드의 내장재 활용 사례 분석을 통하여 윤

리적인 중요성을 확인하고 소재 및 제작 과정에 따른 특성을 분석하여 향후 다양한 친환경 내장, 

재 소재 개발을 위한 방향을 제시하고자 한다 또한 국내 외 친환경 내장재 관련 산업 분야와 학. 

계를 위한 기초자료로 활용되기를 기대한다.

연구범위�및�방법2.�

본 연구는 최근 년동안 세계 대 모터쇼 프랑크푸르트 모터쇼 파리 오토살롱  3 (2017-2019) 5 ( , , 

북미 국제 오토쇼 도쿄 모터쇼 제네바 모터쇼 국내에서 열리는 서울 모터쇼 부산 국제 모터, , ), , 

쇼와 친환경 자동차 관련 전시회 환경부 주최 전기차 전시회 등에서 선보인 친환경 자동차 부품( ) , , 

소재 개발 업체들로 선정하였다 선정된 내장재는 출시되었거나 현재 개발 중으로 향후 출시 가. 

능한 내장재를 다루었다 또한 문헌과 뉴스 업체 홈페이지 및 자동차 정보 사이트를 중심으로 . , 
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친환경 내장재의 개념과 특성 필요성 등을 이론적으로 고찰하고자 한다 그리고 친환경 내장재, . 

의 활용 현황을 파악하고 효과 및 활용 경향 가능성 및 한계점을 분석하고자 한다, . 

결과�및�고찰3.�

친환경 트렌드에 맞게 글로벌 자동차 업체들은 내장재 역시 친환경적인 소재를 개발하고 각   

브랜드의 컨셉에 맞게 적극 활용하고 있다 친환경 내장재 소재는 크게 가지로 분류할 수 있고. 3 , 

본 연구에서는 대표적인 예 개를 각각 선정하였다 첫째 식물성 소재를 사용하거나 동물에게 5 . , 

해를 가하지 않는 소재들로 제작된 패브릭 식물성 가죽을 활용하였다 국내 대표 기업 중 하나, . 

인 현대자동차는 그랜저 하이브리드 모델에 리얼 코르크 가니쉬를 적용하여 친환경성을 높혔으

며 는 전기차 모델인 에 기존 석유계 플라스틱 보다 약 가벼운 케나프 소재를 사, BMW i3 30% 

용하여 차량 무게를 감소시켰다 둘째 재활용 소재 환경오염을 최소화 하는 플라스틱등 바. , , UL 

이오 인증 소재 를 사용하고 있다 플라스틱 병이나 폴리에스테르 섬(UL CertifiedBIO Materials) . 

유를 재활용하여 만든 시트를 선보인 도요타 프리우스와 랜드로버의 이보크 모델에서 적용한 스

웨이드를 그 예로 들 수 있다 셋째 기존의 내장재를 수정 보완하거나 신소재 개발로 고효율 . , , 

저연비 차량에 큰 역할을 하는 소재들도 활용되고 있다 자동차 부품 업체 주 라지는 복합재료 . ( )

개발에 성공하여 현대 기아 자동차의 천정 내장재에 적용함으로서 경량화 내열 기능을 향상 시, , 

켰다 또한 엔브이에이치코리아는 휘발성유기화합물 최소화 하기 위한 기술을 개발하였고 . VOC( ) 

이로 인해 새 차 냄새를 줄일 수 있는 소재를 개발하였다‘ ’ .

이 같은 친환경 소재의 활용은 제작 과정에서 발생하는 환경오염을 줄일 수 있다 친환경 공  . 

법 소재를 적용한 결과 내장재 생산 과정에 들어가는 에너지와 탄소 발생량이 감소하는 효과가 , , 

있으며 석유 화합물과 각종 유해물질을 줄일 수 있다 또한 자동차의 경량화가 가능하여 고효율 , . 

저연비 자동차를 생산 할 수 있고 이산화탄소 배출량 역시 감소하게 된다 또한 환경 호르몬, . , 

새 차 증후군 같은 문제점을 줄일 수 있다 자동차 제작 업체들은 윤리적으로 덜 비판받을 수 있. 

고 소비자들은 직, ‧간접적으로 윤리적 소비를 행할 수 있다 그러나 친환경 자동차의 출시에 비해 . 

친환경 내장재의 개발 비중은 적은편이고 소비자들에게 홍보가 소극적이다 또한 기능적인 측면. 

에서 친환경 소재의 내구성 보완이 필요한 실정이다.

결론�4.�

본 연구는 세계적인 모터쇼에서 선보인 친환경차 내장재 활용 및 기술을 중심으로 사례를 분  

석하였다 다양한 완성차 제작 업체들은 환경적 윤리적인 이유와 세계 각 정부의 환경 규제 및 . , 

지원을 바탕으로 친환경 내장재를 개발하고 있다 친환경 소재의 활용은 제작 과정에서의 환경오. 

염을 줄일 수 있을 뿐만 아니라 자동차의 경량화를 가능하게 하여 화석연료 소비를 줄일 수 있

다 하지만 친환경 내장재의 내구성과 홍보의 문제가 그 한계점으로 지적받고 있다 이와 같은 . . 

분석 결과를 토대로 친환경 내장재 개발 방향을 제시함으로써 국내외 업계와 학계에서 기초자료, 

로 활용되기를 기대한다. 
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2 대�여성을�위한�요가�및�피트니스�웨어�디자인�방향의�0

탐색�연구

레깅스�아이템�선호도�조사를�중심으로�-� -

이교영*� 임현지� 엄성흠‧ ‧ †�

고려대학교�포티움�연구소� �

최근 현대인들에게 건강과 체형관리를 위한 운동이 큰 관심사가 되면서 단순히 스포츠의 흥미  

를 넘어 일상에서 가벼운 스포츠를 즐기는 요가 필라테스 러닝 등의 실내운동 연구가 증가하고 , , 

있다 스포츠가 점점 대중화되면서 활동성을 높이기 위한 스포츠 웨어가 자연스럽게 일상복으로 . 

스며들면서 캐주얼한 감성을 더한 애슬레틱 과 레저 를 합친 애슬러제 룩으로 (Athletic) (Leisure)

나타나고 있다 최근에는 특히 착용에 있어 편의성을 높인 관련 상품의 수요가 급증하면서 다양. 

한 형태의 레깅스 아이템이 스포츠 의류시장의 주력상품으로 등장하고 있다. 

스포츠 의류 시장 중 실내운동에 대한 관심도 높아지면서 요가 피트니스 웨어의 구매 횟수도   , 

함께 상승했다 개개인의 패션과 기능을 고려한 기능성 의류가 브랜드 별로 선보이면서 소비자들. 

은 그에 따른 선택권이 높아졌고 과학적인 연구를 기반으로 만들어진 스포츠의류와 착용에 있어 

편의성을 높여준 특허기술로 제작된 다양한 형태의 레깅스 등을 출시하여 요가 및 필라테스 피, 

트니스 시장에서 좋은 반응을 얻고 있다고 조사되었다. 

따라서 본 연구는 국내에서 판매되고 있는 브랜드 사 사 사 사 와 본사에서 연구진행  A , J , M , T

중인 포베네 레깅스를 포함한 총 종의 디자인적 특징을 살펴보고 대 여성소비자가 (Fobene) 5 20

일상복으로써 선호하는 소재 핏 착용감 컬러 등의 디자인 요소를 도출하여 요가 및 피트니스 , , , 

웨어 디자인 방향을 탐색하였다 본 연구는 년 월 일 주간 서울시에 거주하며 요. 2019 7 11~24 2

가 또는 피트니스를 주 회 이상 참여하는 대 여성 소비자 명을 대상으로 인터뷰 설문조사2 20 50

를 통해 애슬레저 웨어 개발시 필요한 자료를 수집하여 회 이상 중복되는 공통적인 의견을 수2

집하였다. 인터뷰 설문조사 결과는 다음과 같다  .

대 여성 소비자들은 레깅스 제품의 인체공학적인 입체 패턴이 운동시 자세 안정성을 선  1. 20

호했다.

대 여성 소비자들은 레깅스 제품의 무봉제 또는 봉제선을 최소화한 오드람프 공정으로   2. 20

체형의 밀착감을 중요시 했다.

사 제품은 겨울에는 보온력이 선호도에 영향을 끼쳤다  3. T .

포베네 제품은 허벅지 라인에 매쉬로 포인트를 한 부분이 선호도에 영향을 끼쳤다  4. .

사 제품은 착용시 몸에 밀착되어 감기는 느낌이 체표면을 단단하게 감싸주는 것이 선호도  5. J
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에 영향을 끼쳤다

사 제품은 와이존의 변화로 부담스럽지 않은 핏이 선호도에 영향을 끼쳤다  6. A .

사 제품은  원단의 촉감이 부드러워 관절이 접히는 무릎 뒷 부분을 보완한 것이 선호도  7. M

에 영향을 끼쳤다.

포베네 제품은 힙쪽의 절개라인이나 허리밴드 부분이 허리를 얇아 보이게 하고 힙의 절개  8. 

라인은 힙업의 효과를 나타내 선호도에 영향을 끼쳤다.

사 제품은 각기 다른 체형을 보완 해 줄 수 있는 탄력성과 사이즈가 필요하다는 의견이   9. M

있었다.

대 여성 소비자들은 레깅스 제품의 유니크한 디자인과 다채로운 색상들로 개성을 선호  10. 20

했다.

대 여성 소비자들은 레깅스 제품의 모든 제품의 레깅스 가격은 국내제품 기준 만원에  11. 20 2

서 만원대의 제품을 선호함4 .

대 여성 소비자들은 레깅스 제품의 행사가 가격적인 혜택을 주는 것으로 인지했  12. 20 1+1 

다.

분석결과 설문에서 조사된 바에 따르면 소비자들의 구매의향에 있어서 핏과 컬러의 세련된 제  , 

품을 선호 하였고 착용시 편안함을 추구했다 원단 소재 특성에 따르면 직접 편직한 원단은 신, . 

축성이 우수하고 이중편직으로 제작하여 복원력이 뛰어나 무릎이나 관절이 구부러지는 신체부위

의 원단 조직이 늘어나지 않는다 관절 가동범위를 부드럽게 핏을 적용하기 위해선 구부러지는 . 

신체부위에 직접 편직한 원단을 사용하는 것이 효과적 일 것으로 사료된다 기능성 애슬레저 웨. 

어에서 의료용 압박스타킹의 부종감소와 정맥혈류 순환에 도움을 주는 단계압박 기술을 적용한다

면 생리학적 기능 부분도 보완이 될 것으로 전망한다 가장 많이 사용하고 있는 방법으로 신체말. 

단에서 중심으로 압력을 줄여가는 방법으로 제작된 점진감압 방법을 적(graduate compression)

용한 압박스타킹을 착용하는 것이다 압박스타킹은 손가락에서 손목까지 착용하는 장갑형태와 손. 

바닥에서 겨드랑이까지 착용하는 슬리브형태 발가락에서 종아리까지 착용하는 종아리 서포터 형, 

태 발바닥에서 무릎 위까지 착용하는 무릎서포터 형태 발목에서 골반아래까지 착용하는 허벅지 , , 

타이즈 형태와 골반 위까지 착용하는 팬티스타킹 형태로 분류되는데 애슬레저 제품에서도 이와 

같은 압박기능성 제품 개발이 운동시 자세 안정 효과를 높여줄 것으로 기대한다 선행연구에서 . 

의료용 압박스타킹의 압박 수준을 보면 특히 종아리형태의 의복압의 수치는 신체 말단의 경우 

수준으로 강한 압력을 구현하고 무릎형태의 컴프레션웨어에서는 30~40mmhg 15~25mmhg, 

허벅지타입의 근위부에는 수준으로 구성되어 정맥혈 회귀력 향상과 림프 순환을 돕5~10mmhg 

는 것에 목적을 둔다 하지만 체간 중심인 복부와 힙의 경우 혈류순환의 목적보다는 허리나 골반. 

의 틀어짐을 교정하려는 목적으로 척추 안정에 사용되는 경우에만 이상의 압력수준의 20mmhg 

의복압이 구현되는 애슐레저 웨어를 제작 하는 것이 효과적일 것이라 사료한다.

본 연구는 요가와 피트니스를 수행하고 있는 대 여성들의 현장 인터뷰를 통해 애슬레저 웨  20

어 장 단점을 파악하여 신규 제품 개발시 참고 사항으로 사용할 수 있을 것을 기대하며 국내에, , 

서 판매되는 요가복 또는 피트니스 웨어를 만들려는 브랜드에서 제품 개발 시 참고로 할 수 있

는 연구 자료로 활용될 수 있을 것을 기대한다.
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시니어의�근기능향상을�위한�스마트�의류�연구접근�방법�

세�시니어�스마트�헬스케어�연구방법�제안-65 -

이재석1)*� 임현지‧ 2) 이교영� ‧ 2) 엄성흠� ‧ 2)†�
*1)국제통합필라테스협회,� 2)고려대학교�포티움�연구소�

최근 서울와이어 의 보도 자료에 따르면 대한민국은 급속도로 고령화로 접어들어   (2019) 2050

년을 넘어서는 시점에 세이상 고령자가 가 될것으로 예측되었다65 39.8% . 과학의 진보에 따른 

의료기술의 발전이 현대사회에 가장 크게 기여한 것은 평균수명의 연장과 고령화 인구 비율의 증

가일 것이다 노화 가 진행될수록 만성 질환 이 증가하고 신체적 기능 . (aging) (chronic disease)

이 저하된다 이로 인해 노인의 대수명과 건강한 상태로 보내는 기간은 차이(functional fitness) . 

가 나타난다 실제로 한국보험신문 에 따르면 년 출생아의 기대수명은 남자 년. (2019) , 2014 79.7 , 

여자 년이지만 기대수명 중 질병이나 사고로 인해 아픈 기간을 제외한 건강한 상태로 보내85.7 , 

는 기간은 남자 년 여자 년으로 예상된다 이러한 차이로 인해 건강관리64.9 , 65.9 . (health care) 

비용이 기하급수적으로 증가하고 있다 수명의 연장이라는 과거로부터의 목표는 달성 되었지만. , 

노인 시기를 보낼 수 있는 삶의 질에 관한 과제는 지속적으로 해결해야 할 중요한 과제로 인식

되며 특히 보행과 관련한 기초 운동능력은 삶의 질을 결정하는데 가장 큰 요소라고 할 수 있다.

따라서 저강도의 스트레칭과 요가 필라테스는 시니어의 관절가동범위를 향상 시켜줄 유연성   , 

능력 증가에 도움을 줄 것으로 기대되고 걷기와 파크골프는 근지구력 증가에 도움이 될 것으로 , 

예상된다 시니어에 있어 혈관의 탄성도가 떨어지는 말초에서 심장으로 혈액순환이 이뤄지는 정. 

맥 회귀력이 저하되는 경우가 많은데 요가 및 발레복 제조 브랜드 포베네 에서 연구하(fobene)社
고 있는 의료용 압박스타킹의 탄성을 시니어 요가복이나 피트니스의류에 접목한다면 효과적인 대

안이 될 것으로 보여진다.

년 영국 브리스톨대학과 미국 하버드대학에서 시니어 근기능향상을 위해 기계적인 장치  2016

를 의류와 접목시킨 형태의 웨어러블 로봇 액츄에이터를 연구중이나 이상의 무게를 감량해20KG

야 한다는 제한점이 있었다. 

또한 착용한 상태에서 운동을 수행하여 근기능을 향상시켜야 지속효과를 기대할 수 있는데 고  

령자에 있어서 노화에 따른 하지근육 소실 예방을 위해서 바디웨이트를 부하로 사용하는 스쿼트

와 런지 운동 등이 효과적이라 관절 부상 소견이 있을 때에는 안전을 위해 운동시 각도와 횟수

를 조절하는 것이 필요하다 따라서 년 한국산업기술진흥협회 의 지원으로 포티. 2017 (KOITA) R&D

움 에서 만들어진 머슬슈트의 경우 근위축이 진행되고 있는 장애인과 시니어 재(Fortium) EMS社
활운동 훈련에 있어 저주파 자극 모듈을 의류에 접합하여 운동시 근육에 자극을 활성화 시킬 수 

있었다.

†Corresponding author : fortium@naver.com   

구두 
학술발표
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선행연구에서는 성공적인 노화를 위해서 노인의 노화 정도를 주기적으로 평가하여 적절한 정보  

를 제공 또는 조정하여야 한다 따라서 일상에서 쉽게 적용될 수 있는 노화평가 방법이 필요하다. 

고 보고되었다 또한 노화에 따른 근력저하 정도를 비교하는 체력연령은 노화를 예측하는 표지자. 

는 노화 속도를 예측할 수 있고 노화 과정을 추적 관찰할 수 있어야 하며 반복측정이 (marker) , 

가능한 도구를 사용하면 좋을 것이다 이에 따라 근육라인에 마커를 부착한 스마트의류에 인공지. 

능 분석 시스템을 임베드하여 근력저하의 정도와 발란스 근지구력 유연성 협응성 운동능력 AI , , , 

측정은 노화 예측 표지자가 될 수 있다 노인의 신체적 능력은 근력 보행속. (muscular strength), 

도 등과 같이 객관적 측정으로 평가할 수 있으며 이를 통해 일상생활 동작(gate speed) , 

뿐만 아니라 낙상 인지능력 심혈관계 질환 사망률을 예측하는 유용(activities of daily living) , , , 

한 도구로 제안되고 있다 심박수나 운동각도 보행속도 등 운동기능측정이 가능한 장치가 부착. , 

이 된 스마트의류 착용으로 조기에 근골격계 질환 위험 요인을 발견할 수 있고 근기능이 저하되, 

며 나타나는 노화에 따른 만성 질환은 상당한 의료비용 증가를 유발하고 기능장애 삶의 질 저, 

하 사망률 증가 등과 상관이 있다 특히 노인 만성 질환자는 일상생활 수행에 대한 의존도가 , . , 

높으며 이는 경제적 부담 및 정서적 부담감에 영향을 주는 것으로 나타나 이에 대한 방안으로 

고령자에서 자주 발생되는 노화로 인한 하지근육 부위에 근위축증과 뇌졸중환자에 사용되는 미세

전류 자극기인 모듈을 스마트의류에 접목시켜 근기능을 보조하고 인공지능 시스템으로 보FES AI 

행을 분석하여 사전에 낙상을 예방할 수 있는 모니터링 기능을 탑제한 스마트의류 개발을 통해 

운동 강도 속도 유연성과 협응 능력을 측정하고 보조할 수 있는 응용연구가 필요하다고 제안한, , 

다. 
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국내외�업사이클링� 개발�현황에�관한�연구DIY� Kit

한지혜� * 김성달� ‧ †� �
* 혜 건국대학교�리빙디자인학과�HAE[ ],�

서론1.�

현재 환경오염 문제는 전 세계적으로 이슈화 되어 이에 따른 해결방안에 대한 연구를 끊임없  

이 하고 있다 버려지는 재료를 이용하여 아이디어와 디자인을 더하여 새로운 물건으로 재탄생시. 

킨다는 의미의 업사이클링은 고부가가치가 높은 산업으로써 환경오염 문제해결의 하나의 대안으

로 떠오르고 있다 이러한 업사이클링을 지원하는 기관들이 서울새활용플라자를 비롯하여 전국. 7

곳에 생겨났고 다양한 지원사업뿐만 아니라 업사이클링의 개념을 알리고 인식개선의 목적을 위, , 

해 업사이클링 교육을 진행하고 있다 또한 매년마다 환경부가 주최하고 한국환경산업기술원이 . , 

주관하는 친환경대전에서도 일반 관람객들이 체험을 통해 친숙하게 업사이클링의 의미를 알아갈 

수 있도록 업사이클링 체험 코너가 마련되어 운영되고 있다 기업에서도 . CSR(Corporate Social 

의 일환으로 업사이클링 캠페인을 통해 업사이클링 교육을 진행하는 경우가 늘어Responsibility)

나고 있다 이러한 업사이클링 체험교육을 진행하기 위해 업사이클링 를 사용하고 있고. DIY Kit , 

업사이클링의 중요성을 인식하고 있는 전문가와 일반인의 인식 격차를 해소하기 위한 도구로써 

중요한 역할을 하고 있다 현재 국내에서 업사이클링 들이 개발되고 있지만 국외의 사례. DIY Kit , 

에 비해 활성화가 잘 안 되고 있는 점과 키트의 개발 기준이 모호하다. 

본 논문에서는 국내외 개발된 업사이클링 사례분석을 통해 특징을 분석하고 문제점을   DIY Kit , 

도출하여 보완점을 제시하고자 한다.  

  

연구�방법�및�범위2.�

본 연구는 첫째 학위논문과 학술지 등 선행 자료를 통해 업사이클링과 의 개념을 정립  , DIY Kit

한다 둘째 국내외 업사이클링 를 판매하는 곳과 교육 컨텐츠를 운영하는 기업 또는 기. , DIY Kit

관의 사이트 기사 등에서 자료를 수집하여 업사이클링 개발 사례를 조사한다 셋째 업, DIY Kit . , 

사이클링 개발 사례는 크게 주로 이용하는 폐 소재 의 구성물품 완성된 업사이DIY Kit , DIY Kit , 

클링 결과물로 나누어 특징을 분석한다 넷째 분석한 내용에서 문제점을 도출하여 보완점을 제. , 

시한다.

결과�및�고찰3.�

업사이클링 란 버려지는 재료를 이용하여 창의적인 디자인을 통해 스스로 새로운 가치   DIY Kit

있는 물건을 만들 수 있게끔 구성되어 있는 물품을 일컬으며 이러한 업사이클링 는 현재 DIY Kit

†Corresponding author : dahlkim@naver.com   

구두 
학술발표
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국내외에서 개발되어 판매되고 있다 국내의 경우 서울시 공모사업을 통해 개발된 개의 업사이. 5

클링 가 있는데 첫째 주 소재는 유리조각이고 구성물품은 와이어 목걸이끈 만드는 방DIY Kit , , , , 

법의 설명서가 있고 와이어공예를 응용해 목걸이를 만들 수 있다 둘째 자투리 가죽을 주 소재, . , 

로 이용하여 목걸이 줄 바늘 실 설명서가 제공되는 키트는 뚫려있는 구멍에 바느질을 하여 카, , , 

드지갑 목걸이를 만들 수 있다 셋째 주 소재는 유리공병이고 조명 다양한 스티커 와인마개. , , , , , 

설명서가 있고 공병 안에 선으로 된 조명을 끼워 넣고 다양한 스티커로 장식하여 조명을 만들 , , 

수 있다 넷째 일정한 선으로 커팅 한 코팅된 종이인 잡지 또는 기간이 지난 영화포스터를 주 . , 

소재로 이용하여 막대 왁스 끈 목공용 풀 설명서가 있다 막대에 종이를 말아가면서 목공용 풀, , , . 

로 붙인 후 구멍 사이에 노끈을 넣어 연결하여 팔찌를 만들 수 있다 다섯째 주 소재는 자투리 . , 

가죽으로 엽서의 앞면과 뒷면 목공용 풀 설명서가 있고 엽서의 뒷면에 쓰여 있는 멸종위기동물, , , 

의 이야기를 읽은 후 제공된 재료를 다양하게 붙여서 엽서를 만들 수 있다 그밖에 개인 사이트. 

에서 판매되고 있는 키트로 여섯째 주 소재는 양말목과 우드 판 사용설명서가 있고 핑거니팅, , , , 

직조기법을 이용해 바구니를 만들 수 있다 이 외에 컵받침 휴지케이스 가방을 만들 수 있는 . , , 

양말목 재료만 따로 판매하고 있다 일곱째 행잉 식물을 만들 수 있도록 주 소재는 조립형 플라. , 

스틱 틀이 제공되고 버려지는 플라스틱 컵에 식물을 심은 후 조립한 플라스틱 틀에 넣어 벽에 , 

걸 수 있도록 구성되어 있다 서울시 공모사업으로 개발된 는 사용대상을 고려하여 난이. DIY Kit

도 소재의 선택과 만드는 방법을 고안하여 제작되었으나 그 밖의 사례는 개발자의 아이디어를 , , 

중심으로 제작되었으므로 상세한 설명서 등이 보완될 필요성이 있다. 

국외의 경우 설명서는 기본으로 모두 제공되어 있고 국내사례에 있는 주 소재들을 포함하여   , 

그밖에 폐비닐 폐자전거 튜브 부속품 등 소재의 다양성과 제품군에 있어서도 패션액세서리 및 , , 

인테리어 소품 등 다양한 완성품이 나올 수 있도록 구성되어 있다 또한 업사이클링 할 수 있는 . 

도구들이 따로 개발되어 판매되고 있고 기법적인 측면에서도 더 다양하게 제시되어 있다, . 

결론4.�

전 세계적으로 환경에 대한 관심 속에 업사이클링은 여러 형태로 발전해 나가고 있다 그 중   . 

본 논문에서는 업사이클링을 쉽고 친숙하게 경험할 수 있는 기회와 지속가능한 업사이클링 확산, 

에 도움이 될 수 있는 업사이클링 의 개념정립과 국내외 개발된 사례들을 살펴보았다 그 DIY Kit . 

결과 첫째 현재 국내보다는 국외의 사례가 소재 및 구성 완성된 결과물의 종류들이 더 다양했, , 

다 둘째 업사이클링 의 개발기준이 개발자의 아이디어뿐만이 아니라 실제 사용할 대상. , DIY Kit

을 고려하여 소재 구성물품 만드는 방법 난이도 등을 분류하여 개발될 필요성이 있었다 셋째, , , . , 

의 특성상 스스로 만들 수 있도록 더 자세한 설명서의 구성이 필요하였다 넷째 접근성 DIY Kit . , 

면에서 쉽게 업사이클링 를 구매할 수 있도록 사이트 등 판로와 홍보가 필요하였다DIY Kit . 

본 논문을 통하여 후속연구에서는 실제 사용하는 연령층을 고려하여 다양한 폐 소재를 이용한   

업사이클링 를 개발하고자 한다 이러한 를 통한 업사이클링의 경험을 통해 실생DIY Kit . DIY Kit

활에서도 가치 있게 응용될 수 있기를 기대해 본다. 
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바람직한�연구�수행을�위한�연구윤리� �

이승희�� ·� 박상희�

숙명여자대학교�의류학과 배화여자대학교�패션산업과,�  

본 세미나는 출판 윤리 워크샵 국내 학술지 발간 및 연구윤리의 현황과 문제  (2019. 08. 23), 

점 에서 다루어진 내용을 중심으로 바람직한 연구 수행을 위한 연구윤리 세미나(2019. 09. 20.)

를 준비하였다 연구자로서 알아야 할 사항 준수해야 할 사항 등에 전달하는 정보 소통의 세미. , 

나로 준비하였다. 

다루어질 내용은 학계 출판 윤리의 두 가지 큰 문제 학술지 출판사 관련 윤리문제 연구 부정  , / , 

행위 및 출판 부정행위 출판 윤리 핵심 주체 별 책임 표절 저자의 자격 등의 내용 다루어진다, , , . 

학계 출판 윤리의 두 가지 큰 문제■ 

연구 부정행위 및 부적절한 연구 행위   1. 

에서의 연구진실성 문제   2. Authorship

학술지 출판사 관련 윤리문제/■ 

투고된 원고 또는 출판 후 중복 출판 의혹  1. 

투고된 원고의 표절 의혹  2. 

투고된 원고 또는 출판 후 자료 변조 의혹  3. 

출판 전 후 공동 저자 추가 삭제 요청  4. / /

출판된 논문 원고에서 밝히지 않은 이해관계가 의심될 때 미성년자녀저자  5. Col: (e.g. )

투고된 원고의 윤리적 문제 의심  6. 

전문 심사자에 의해 저자의 아이디어나 자료 도용 의심   7. 

연구 부정행위 및 출판 부정행위■ 

연구 부정의 종류에는 데이터 날조 데이터 변조 비윤  (Data fabrication), (Data falsification), 

리적 연구 가 있다(Unethical research) . 

출판 부정행위에는 자기 표절과 이중게재 선택적 보고  ( ) (Plagiarism & Duplicate publication), 

불필요한 출판 부적절한 저자등재(Biased/selective report), (Redundant publication), 

직위 남용 등이 있다(Inappropriate authorship), . 

출판 윤리 핵심 주체 별 책임■ 

  연구자 저자( ) 연구노트작성 및 데이터 보관 데이터 위조 및 변조 금지 표절 금지 중복게재  : , , , 

및 동시 투고 금지 부당한 저자 표시 금지 저작권 침해 금지 이해상충 표명, , , 

연구윤리
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  동료 심사자 공정하고 객관적인 논문 심사 성실하고 책임 있는 심사 심사에 관한 비밀 보 : , , 

호 심사 기간 엄수 이해상충 표명, , 

  출판사 편집인( ) 공정한 동료 심사자 배정 투고자에 대한 부당한 영향력 행사 금지 지위나  : , , 

권한의 남용 배제 바람직한 출판윤리 가이드라인 활용, 

특히 편집인은 강화를 통해 논문진실성을 증진시키고 연구부정에 대한 적절한   , Peer review , 

대응으로 학술지 논문의 진실성을 확보하고 올바른 인용의 진작과 인용문화를 구축하고 학계의 , , 

올바른 연구 관행과 윤리적 연구 풍토를 조성함으로써 논문에서의 이해충돌 투명성을 강화하고 

생명윤리 실천 환경을 조성하는 역할을 해야 한다. 

표절■ 

교육부의 표절에 대한 기준은 다음과 같다  . 

여섯 단어 이상의 연쇄 표현이 일치하는 경우   X

생각의 단위가 되는 명제 또는 데이터가 동일하거나 본질적으로 유사한 경우   X

타인의 창작물을 자신의 것처럼 이용하는 경우   O

즉 표절이란 다른 사람의 저작물을 자신의 창작물인 것처럼 이용하는 경우를 의미하며 독  , + , 

창적인 아이디어 또는 창작물을 적절한 출처표시 없이 활용하여 제 자에게 자신의 창작물인 것3

처럼 인식하게 하는 행위를 의미한다.

표절 대응 방안 표절의 개념과 유형에 대한 가이드 제공: ■ 

표절의 개념에는 아이디어 표절 텍스트 표절 말 바꿔 쓰기 표절 번역물에 대한 표절 차   , , , , 2

문헌 표절 짜깁기 모자이크 표절 포괄적 개괄적 출처 표시에 의한 표절 부정확한 출처 표시에 , ( ) , · , 

의한 표절 등이 있다. 

자기표절과 이중게재에 대한 인식■ 

서울시립대 대학원생을 대상으로 연구윤리 인식을 조사하였다 아래 다섯 가지 경우에 대한 응  . 

답 결과는 다음과 같다. 

학위과정에서 먼저 얻어진 데이터를 가지고 학술지 발표를 하고 또 그 이후에 나온 데이터  , ① 

로 두번째 논문을 발표할 때 서론의 많은 부분을 동일하게 쓴 경우 , 

예 아니오( : 63% : 45%)

학위논문을 그대로 학술지 논문으로 만들어 발표한 경우 예 아니오  ( : 74% : 34%)② 

용역보고서를 그대로 학술지 논문으로 만들어 발표한 경우 예 아니오  ( : 72% : 36%)③ 

국문으로 발표한 논문을 영어로 번역하여 그대로 국제학술지에 발표한 경우   ④ 

예 아니오( : 75% : 33%)

컴퓨터나 일기장에 내가 작문하여 저장해두었던 글을 가져다 논문에 쓴 경우   ⑤ 

예 아니오( : 12% : 95%)

자기표절과 이중게재란 이미 출판된 자신의 논문과 상당부분 겹치는 내용을 다시 출발하는 경  , 

우에 해당한다 자기표절 이란 자신 글의 일부를 다시 쓰는 경우를 의미하며 비. (self-plagiarism) , 
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교적 적은 범위의 중복에 해당한다 이중게재 및 중복게재. (duplicate publication) (redundant 

란 글과 데이터가 많이 중복되고 새로운 논문으로써의 가치가 적을 경우에 해당한publication) , 

다 자기표절과 이중게재에는 이중출판 중복게재 분할출판 논문틀복제와 덧붙이기출판 번역출. ( ), , , 

판의 가지 유형이 존재한다4 . 

저자의 자격■ 

논문에서의 저자란 다음을 의미한다  .

연구의 기획 즉 목적을 설정하고 추진계획을 설계하거나 또는 연구목적을 인지하고서   1. , , (or), 

데이터를 얻거나 분석하고 

이에 근거한 초안을 작성하거나 수정보완 과정에 기여하고   2. 

투고최종본을 읽고 승인한 자  3. 

논문저자가 될 수 없는 사람은 다음과 같다  . 

지시 받은 대로 실험을 행하여 자료를 제공하기만 한 사람   1. (Technical support)

실험실 기기 또는 실험재료를 제공하기만 한 사람   2. , , 

연구비를 제공하기만 한 사람   3. 

단순한 아이디어를 제공하기만 한 사람   4. 

돈을 받고 데이터를 측정하여 자료를 제공한 사람   5. 

또는 이들에 대해선 논문의   6. Writing assistance administrative support (

에 표시한다acknowledgement ) 

저자 배정에서 국내 연구자가 주로 범하는 오류의 예는 다음과 같다  . 

연구에 참여하지 않은 주임교수나 연구실장이 주저자 또는 공동저자로 등재되는 경우  1. 

학생 연구원이 한 실험결과를 다른 사람의 논문 연구의 일부로 넘겨주는 경우  2. , 

의도적으로 제자의 이름을 배제하는 경우  3. 

논문에 가족을 등재해주는 경우   4. 

연구실 내에서의 연구원의 연구는 팀 연구와 개인연구로 구분되어야 한다  .  
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뉴�미디어�패션�콘텐츠�유형에�따른�관심도�연구

보그�코리아�공식�인스타그램�중심으로- -

이청순*� ‧ 이승희†� �

숙명여자대학교�의류학과

급변하는 미디어 환경으로 인해 정통 아날로그 매체와는 구분되는 디지털 미디어에 의해 제작   

및 유통되는 패션에 관련한 뉴미디어 콘텐츠가 증대되고 있다 또한 스마트폰의 보급으로 각기 . 

존재하던 미디어 콘텐츠와 커뮤니케이션 네트워크가 정보기술과 만나 상호 연결 및 융합되고 있

는 현 시점에서 온라인 인맥관리 차원을 넘어 소셜 네트워크 서비스 는 패션 정보를 새롭게 (SNS)

생성하는 뉴미디어 역할을 수행하고 있다 소셜 네트워크 서비스 중에서도 비교적 단순한 인터페. 

이스를 사용해 손쉽게 사진과 동영상 기반의 콘텐츠를 실시간으로 제공할 수 있는 인스타그램은 

최근 유튜브 사용자가 확대되는 추세에서도 패션 관련 콘텐츠 부분에서 우위를 선점하고 있다. 

본 연구에서는 정통 아날로그 매체였던 국내 패션 매거진이 디지털 미디어로 변화하기 위해 시도

한 공식 인스타그램 계정 중 현재 백 만 이상의 팔로워를 보유하며 디지털 영향력을 넓히고 1 70

있는 보그 코리아 공식 인스타그램 계정을 주목하고 보그 코리아 공식 인스타그램의 콘텐츠를 , 

분석하여 뉴미디어 패션 콘텐츠 유형을 나누고 그에 따른 관심도를 파악하고자 하였다 또한 제. 

작 방식 분석 및 그에 따른 관심도를 동시에 밝히고자 하였다. 

본 연구는 사전조사로 년 월 일 기준 국내 패션 매거진 중 인스타그램 팔로워 수가   2019 5 1 1

백만명 이상인 상위 개 매체 계정 중 패션 콘텐츠가 퍼센트 이상인 매체 계정을 분류 후 콘5 50 , 

텐츠의 좋아요 및 조회수를 수집한 결과 보그 코리아 공식 인스타그램이 가장 높은 것을 확인하, 

였다 차 연구방법으로 선행연구와 문헌자료를 통해 뉴미디어 패션 콘텐츠의 개념 및 유형 분석. 1

의 틀을 마련하였고 차 연구방법로 사전조사에서 선정된 보그 코리아 인스타그램을 대상으로 , 2

실증적인 분석을 하였다 뉴미디어 패션 콘텐츠의 유형 구분은 선행연구에서 중심으로 논의되어. 

온 패션 매거진 콘텐츠를 참고하되 인터넷 포털사이트 패션 콘텐츠와 이미지 중심의 인스타그램

의 속성을 고려해 분류 기준을 나누었다 총 가지 유형으로 디자인이나 소재 색상 가격 및 사. 7 , , 

이즈 등 제품에 관한 정보를 소개하는 제품형 브랜드 크리에이티브 디렉터나 콜라보레이션으로 , 

디자인에 참여하는 아티스트에 대한 브랜드 참여자형 스타가 참여한 화보나 인터뷰 등 다양한 , 

소식을 포함한 스타형 매장 오픈 소식이나 를 소개하는 매장형 브랜드의 아이덴티티를 소, VMD , 

개하고 가치를 함께 나누는 브랜드 문화형 패션쇼나 프레젠테이션 캠페인을 소개하는 쇼 이, , & 

벤트형 그 외 복합적인 콘텐츠를 기타 콘텐츠로 구분했다 제작 방식에 따른 분류는 총 가지 , . 3

유형으로 전문 영상제작자가 만든 스토리화보나 인터뷰 등의 하이라이트 영상형과 메이킹필름, 

비하인드씬 등의 비공개 영상형 사용자가 직접 제작한 영상형으로 나눠 관심도를 조사하였, UCC 

†Corresponding author : leeseu1@sookmyung.ac.kr 
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다 년 월 일부터 월 일까지 개월 동안 게시된 총 개 게시물 중 패션 콘텐츠 . 2019 3 1 7 1 4 822 481

개를 분석한 결과 가지 패션 콘텐츠 유형 가운데 빈도수가 가장 높은 것은 스타형으로 나타났, 7

다 그 외 유형의 빈도수는 크게 차이가 없었으며 게시물 조회수로 분석한 관심도는 스타형 쇼 . , , 

이벤트형 제품형 순으로 높게 나타났다 제작 방식에 따라 분류한 유형의 관심도는 전문 영상& , . 

제작자가 만든 하이라이트 영상형에 비해 비공개 영상형과 영상형이 높은 것으로 나타났, UCC 

다 이러한 연구 결과로 스타가 참여하는 패션 콘텐츠가 많이 제작되고 스타의 참여 여부에 따. , 

라 관심도가 다르게 나타난다는 결론을 도출했다 또한 콘텐츠 유형과는 별도로 제작 방식에 따. 

라 관심도가 달라진다는 점도 확인했다.   

본 연구는 뉴미디어 패션 콘텐츠 유형에 따른 관심도 분석을 통해 인스타그램을 포함해 다양  

한 채널에서 이뤄지고 있는 패션 콘텐츠 제작에 방향성을 제시한다는 점에서 의의가 있다 패션 . 

매거진 공식 인스타그램이 단일 브랜드 인스타그램과 달리 여러 브랜드의 콘텐츠를 제공한다는 

점에서 중점적으로 다뤄졌으나 앞으로는 미디어로 변신한 브랜드 인스타그램 인 메가 인플루, , 1

언서 인스타그램까지 연구가 이어지길 기대한다.
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세포마켓에서의�구매�특성에�관한�연구

를�통한�구매를�중심으로-SNS -

유아람� *� ‧ 이영재†� �

한양대학교�주얼리패션디자인학과

소셜 네트워크 서비스 는 이용자들의 간의 관계형성 정보공유 자기  (Social Network Service) , , 

표현의 역할을 넘어서 비즈니스 모델로 중요성이 강조되어 다양한 목적으로 적극적으로 활용되고 

있는 추세이다 또한 인 미디어의 성장은 인 마켓으로 발전하며 누구나 온라인에서 가게를 열. 1 1

고 물건을 팔 수 있는 시대가 되었고 특히 를 기반으로 한 마켓이 활발해졌다 김난도, SNS ( , 

이에 따라 세포가 분열하는 것처럼 개인 단위로 분화하여 생기는 시장 즉 인마켓을 일2018). , 1

컫는 신조어 세포마켓 이 등장하였다, (Cell market) .

본 연구의 목적은 를 비즈니스 모델로 응용하여 등장한 새로운 플랫폼 연구에 앞서  SNS , SNS

를 통해 제품을 구매한 소비자들의 특성을 살펴보고 인지부터 구매까지의 행동을 모델화하고 새, 

로운 변인을 찾는데 의의가 있다 보고서의 연령별 이용률에 근거하여 대 . 2018 NPR SNS 2,30

여성이 가장 많이 사용하는 순위인 인스타그램 과 페이스북 으로 한정1, 2 (Instagram) (Facebook)

하여 해당 를 통한 구매이력이 있는 대 여성 소비자 명을 대상으로 인터뷰를 실시하, SNS 2,30 10

였다 이에 앞서 특성과 소비자 구매의도에 관한 선행연구에 관한 이론적 고찰하고 이를 . , SNS , 

바탕으로 선정한 특성 상호작용성 접근성 정보제공성 유희성 최신성이 구매결정 시 유의한 , , , , , 

영향을 미치는지 알아보았다. 

그 결과 명 모두 을 통한 구매시 가장 중요하게 여기는 요인은 정보제공성에 있었다  , 10 SNS . 

에 제공되는 정보를 수용하는 인지의 단계에서는 스폰서 페이지와 인플루언서의 게시글을 통SNS

해 정보를 습득하는 수동적인 유형과 해시태그 검색이라는 능동적인 유형이 있었다 뒤이어 (#) . 

접근성 상호작용성이었는데 이 때 의 인 계정 혹은 영상 콘텐츠를 통한 사용 후기와 실제 , , SNS 1

소비자들의 댓글을 통한 후기에 대한 영향이 있다고 모두에게서 언급되었고 제품의 신뢰도 제, , 

조사에 대해서도 언급되었다.

인스타그램을 통한 소비경험이 있는 명의 대상자들은 를 통해서 인지 에서부  10 SNS (Attenion)

터 흥미 검색 공유 의 과정을 행동하지만 구매는 다른 웹사이트로 연(Interest), (Search), Share( )

결되는 행동을 보였다 이것은 인스타그램의 직접 구매 기능의 부재로 인해 정보제공의 역할이 . 

가장 크게 드러나는 것이라고 반추해볼 수 있다. 

본 연구를 통해 모델화한 구매행동단계를 바탕으로 의 특성을 이용하되 직접적 구매의 한  SNS , 

계점을 없앤 틱톡 에이블리 스타일쉐어 등과 같은 플랫폼 사례에 대한 (Tiktok), (Ably), (Styleshare)

연구를 이어가고자 한다.  

†Corresponding author : yjl@hanyang.ac.kr
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패션뷰티브랜드의�브랜드�확장�사례�연구

장수월* 김한나� ‧ †� �

충남대학교�의류학과

브랜드 확장이란 모 브랜드가 구축한 브랜드 자산을 기반으로 새로운 제품군이나 시장으로 진입   

시 기존 브랜드를 사용하는 것으로 모 브랜드의 브랜드 자산이 확장 브랜드에 전이 되어 소비자의 

구매 행동 시 불안감을 감소시키는 효과를 지닌다(Aaker, 1990). 최근 온라인 쇼핑몰의 급속한 성

장에 따라 의류 쇼핑몰에서 시작하여 화장품 라인으로 확장한 패션뷰티 쇼핑몰이 많이 생겨났다 따. 

라서 본 연구의 목적은 최근 증가하고 있는 의류브랜드의 뷰티브랜드 확장 사례를 파악하고 이를 

유형화하고자 하는 것이다 연구방법으로는 인터넷 의류쇼핑몰에서 뷰티브랜드로 확장한 . 

의 개 브랜드Stylenanda, Imvely, Haneul Haneul, Ground Plan, Chuu, Michyeora, Evajunnie 7

를 사례조사 하였다 먼저 해당 . 브랜드의 웹사이트 국내외 신문 패션과 뷰티 관련 전문지의 자료, , 

를 중심으로 문헌연구가 이루어진 후 이를 바탕으로 각 브랜드의 의류 아이템과 뷰티 아이템을 가, 

격대와 구색을 두 축으로 한 포지셔닝 맵에 위치시켜 그 변화와 유형을 분류하였다 연구결과는 다. 

음과 같다 첫째 브랜드 확장 유형은 유사 확장 가격대 변화 확장 구색 변화 확장의 . , 1) , 2) , 3) 3

가지로 분류되었다 유사 확장의 예로는 . 의류브랜드 에서 확장Stylenanda, Imvely, Haneul Haneul

된 뷰티브랜드 3 가 의류 가격대와 마찬가지로 중고가이며 뷰티 아이템 수CE, Vely Vely, Peach C , 

도 의류브랜드 만큼 다양한 구색을 갖추고 있었다 이들의 특징으로는 기존의 의류브랜드에 충성도 . 

높은 고객이 확보되어 있다는 점이다 가격대 변화 확장의 경우 뷰티브랜드 이 패션. , Ground Plan

브랜드 보다 좀 더 높은 가격으로 포지셔닝되어 상향 확장된 경우로 기존의 의류브랜드 Bariedition

후광을 입지 않고 새로운 브랜드를 런칭한 경우라 할 수 있다 구색 변화의 경우는 뷰티브랜드 . , 

이 패션브랜드 의 의류 아이템 수보다 Beige Chuu, 7Hara, Dr.Nuell Chuu, Michyeora, Evajunie

뷰티 아이템 수를 축소하여 뷰티브랜드에 있어서는 전문화를 부각한 것을 알 수 있다 둘째 뷰티브. , 

랜드 포지셔닝에 따른 유형화 분석 결과 가격대 포지셔닝은 Stylenanda, Imvely, Ground Plan, 

이 높게 나타났고 를 낮게 나타났다 구색 포지셔닝은 Dr.Nuell , Beige Chuu, Peach C, 7Hara . 

가 높게 나타났고 가 낮게 나타났다 이 중Stylenanda, Vely Vely , Beige Chuu, peach C, 7Hara . 

간에 위치하고 있는 로 나뉘어 있음을 알 수 있다 따라서 다음의 개의 그Ground Plan, Dr.Nuell . 3

룹으로 유형화 할 수 있었다 에는 와 . 1) Highprice- Lage assortment Group Stylenanda Vely 

가 해당되었고 은 Vely , 2) Highprice- Middle assortment Group Ground Plan, Dr.Nuell, 3) 

에는 가 포함되었다Lowprice- Small assortment Group Beige Chuu, peach C, 7Hara .

†Corresponding author : hanna@cnu.ac.kr
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대�여성의�패션하울�영상에�대한�이용�동기 선택�기준과�시청�경험20 ,�

신윤진� 김하정� 이미영‧ ‧ †� �

인하대학교�의류디자인학과�

소셜 네트워크 시대가 열리며 영상 공유 플랫폼인 유튜브 의 이용자 수도 급증하고 있  (YouTube)

다 미국의 네트워크 트래픽 분석 업체인 샌드바인 이 전 세계 억 사용자를 대상으로 . (Sandvine) 25

분석한 결과 유튜브가 모바일 네트워크에서 가장 많은 데이터 트래픽을 차지하는 것으로 집계됐다

고영태 유튜브의 다양한 영상 콘텐츠 중 최근에는 구매한 제품의 쇼핑 박스를 뜯는 과정( , 2019).  

을 보여주는 하울 영상이 인기를 끌고 있다 끌어당기다는 뜻의 하울 은 매장에서 쓸어 담듯‘ ’ . ‘ ’ (haul)

이 사들인 많은 양의 제품 개봉 과정을 보여주는 일종의 언박싱 영상을 말한다 오수진(unboxing) ( , 

본 연구에서는 유튜브의 대표 인기 콘텐츠 중 하나로 자리매김한 패션 제품 하울 영상에 대2018). 

해 주 이용자층인 대 여성들의 이용 동기 선택 기준과 시청 경험에 대해 살펴보았다 이를 위해 20 , . 

패션 하울 유튜브 영상 시청경험이 있는 명의 대 여성들을 대상으로 포커스 그룹 인터뷰를 진14 20

행하였다 본 연구는 연구 참여자들의 경험과 관련된 생각과 의견에 대해 보다 자세히 구체적으로 . 

조사하고자 질적 연구 방법 중 하나인 포커스 그룹 인터뷰 를 연구 방법으로 선택하여 진행하(FGI)

였다 인터뷰에 앞서 연구 참여자들에 대한 예비 조사를 위하여 사전 온라인 설문조사를 진행하였. 

고 사전 온라인 설문조사 결과를 바탕으로 인터뷰 질문 문항들이 제작되었다 인터뷰 진행 시간 동, . 

안 모든 내용을 녹음하였다 인터뷰 종료 후엔 그룹별 인터뷰 녹취 자료의 전사 작업을 진행하였다. . 

전사 작업을 마친 인터뷰 내용을 바탕으로 반복적 비교 분석법을 실시하였다 인터뷰 내용을 읽으며 . 

중요 키워드를 추출하는 개방 코딩 단계에선 두 연구자가 추출한 키워드가 일치하는지 비교하며 유

사성을 확인하였다 추출한 키워드에 차이가 있는 경우 두 연구자가 본 인터뷰 내용을 함께 재분석. , 

하고 토의하며 추출 키워드의 유사성을 높여나가는 조정 과정을 거쳤다 이와 같은 조정 과정을 거. 

친 후 두 연구자의 코딩에서 유사성이 확인된 추출 키워드를 분석 작업을 통해 범주화하였다 연구 , . 

참여자들의 하루 평균 유튜브 이용 시간은 시간 이하 경우의 비율이 가장 높았으며 월 평균 패1-2 , 

션 하울 시청 횟수는 회 이하인 경우가 가장 많은 것으로 나타났다5 .

연구 결과는 다음과 같다 첫째 패션 하울 영상에 대한 이용 동기는 정보 탐색 대리만족 여가  . , , , 

시간 소비를 하기 위한 것으로 나타났다 둘째 패션 하울 영상의 선택 기준으로 유튜버의 특성 채. , , 

널 구독자 수 썸네일와 영상 편집 스타일과 같은 영상 특성이 고려되고 있었다 셋째 패션 하울 , . , 

영상의 선호 및 몰입 요소에는 영상 속의 패션 브랜드와 트렌드 그리고 제품에 대한 정보 제품 활, , 

용 팁 제품 후기 등 패션관련 자세한 정보와 유튜버의 패션 감각과 안목 스타일과 더불어 재미 요, , 

소 영상미와 관련된 진행 능력과 편집 능력과 같은 유튜버의 다양한 능력이 있었다 넷째 선호하, . , 

는 패션 하울 영상 유형은 브랜드 편집 콘텐츠 원 브랜드 콘텐츠 룩북 콘텐츠 매장 방문 콘텐츠, , , 

†Corresponding author : mylee@inha.ac.kr  
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순으로 나타났다 다섯째 패션 하울 영상 시청 후 이루어지는 활동으로 제품 검색 댓글 확인 및 . , , 

작성 제품 구매 구독자 이벤트 확인 및 참가가 이루어지고 있었다 여섯째 패션 하울 영상의 협찬, , . , 

에 대해서는 부정적 반응이 가장 많았으며 긍정적 반응과 상관없다는 반응이 뒤를 이었다 일곱째, . , 

패션 하울 영상의 시청 회피 요인에는 과도한 협찬 및 광고 자극적인 인트로 등이 있었다 여덟째, . , 

명품 하울 영상에 대한 인식 조사 결과 명품 구매 및 명품 하울은 개인의 주관적 판단 문제라는 , 

인식이 가장 많았으며 긍정적 인식 부정적 인식 순으로 결과가 나타났다 아홉째 패션 하울 영상, , . , 

에 대한 지속 이용 의도 중 영상 시청 지속 여부와 관련하여 대부분 긍정적 반응이었다.

질적 연구 수행을 통한 연구 결과를 바탕으로 본 연구는 최신 트렌드 중 하나이지만 그동안 연구   

주제로 잘 다루어지지 않았던 하울 콘텐츠에 대하여 심층적인 조사 자료를 마련할 수 있었‘ (haul)’ 

다 그동안 관련 선행 연구에서 주로 쓰인 양적 조사가 아닌 질적 조사 방법을 실시하여 다양한 연. 

구 문제에 대한 탐색적 고찰이 이루어졌다는 점에서 본 연구는 의의가 있다 하지만 연구 대상을 . 

대 여성들로 한정하였다는 점에서 연구의 한계점을 지닌다 따라서 관련 후속 연구에서는 남성을 20 . 

포함한 보다 더 넓은 연령층을 대상으로 연구가 진행될 필요가 있다 더불어 영상 시청자뿐만 아니. 

라 하울 영상을 제작하는 유튜버 및 기업 등을 대상으로도 연구가 진행된다면 하울 콘텐츠에 대한 , 

더 폭넓은 고찰이 이루어질 수 있을 것이다. 
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대�모바일�패션소비자의�패션�챗봇�서비스�수용의도20

정지영� 조영지� 이미영‧ ‧ †

인하대학교�의류디자인학과�

챗봇이란 채팅 과 로봇 의 합성어로 사람과의 대화를 통해 알맞은 답이나 명령을   (Chatting) (Robot)

수행하는 인공지능 기반 커뮤니케이션 소프트웨어를 지칭한다 김진우 외 기존 사람이 수행( , 2019). 

하던 고객 대응 서비스를 챗봇이 대신할 수 있기 때문에 패션 시장에서 챗봇 서비스는 빠르게 확산

되고 있다 금융권 챗봇서비자를 연구한 김진우 외 에 따르면 성과기대 노력기대 사회적 영. (2019) , , , 

향 정보의 신뢰성 보안의 신뢰성이 금융권 챗봇 사용의도에 유의한 영향을 미치는 것으로 나타났, , 

으며 민수진 외 의 연구에서는 챗봇을 통해 원하는 결과를 얻을 수 있다고 인식할수록 챗봇, (2017) , 

을 사용하면서 재미를 느낄수록 챗복 수용의도가 증가하는 것으로 나타났다. 

본 연구에서는 새로운 기술서비스의 수용함에 있어 통합기술수용모형  (UTAUT) (Venkatesh et 

을 연구의 이론적 기반으로 적용하여 사용자의 특성과 패션 챗봇이라는 새로운 기술적 al., 2003)

특성이 패션 소비자의 패션 챗봇 사용 의도에 어떠한 영향을 미치는지를 살펴보았다 이를 위해 최. 

근 년 이내 모바일로 패션 제품을 구매한 대를 대상으로 성과기대 노력기대 사회적 영향 촉1 20 , , , 

진조건 유희성 개인의 혁신성 신뢰성 수용의도와 인구 통계적 특성에 대한 온라인 설문 조사를 , , , , 

수행하였다 성과기대는 챗봇에 대한 사용이 더 나은 효익을 제공해 줄 것이라는 믿음의 정도를 노. , 

력기대는 사용자가 챗봇을 이용하는데 있어 그 사용방법이 용이하다고 생각하는 믿음의 정도를 사, 

회적 영향은 사용자가 패션 챗봇을 사용해야 한다고 주변 사람들이 믿는 정도를 발한다 촉진조건은 . 

사용자가 챗봇 서비스를 이용할 때 본인의 이용활동을 지원할 수 있는 조직적 기술적 환경이 조성, 

되어 있다고 믿는 정도를 유희성은 패션 챗봇을 사용 하는데서 유발되는 정서적 즐거움 신뢰성은 , , 

사용자가 챗봇 서비스를 통해 제공받는 정보를 믿는 정도를 말한다 구글독스 를 활. (Google Docs)

용하여 온라인 설문을 구축하였으며 를 이용하여 모바일 패션제품 구매 경험이 있는 대 연, SNS 20

구 참여자를 모집하였다 총 명이 응답자 중 년 이내 모바일로 패션 제품을 구매하지 않은 . 226 1 26

건을 제외한 건의 응답이 분석에 사용되었다 남성 여성 탐색적 요인분석 신뢰도분200 ( -80, -120). , 

석 회귀분석 빈도분석이 연구 분석에 사용되었다 응답자 중 인 몀이 챗봇을 들어본 경, , . 50.5% 101

험이 있었으며 가 챗봇을 이용해 본 경험이 있었으며 의 응답자가 패션제품 쇼핑 시 , 32% 18.5%

챗봇을 이용한 경험이 있다고 응답하였다. 

분석 결과 성과기대 촉진조건 유희성 신뢰가 수용의도에 정 의 유의미한 영향을 미치는 독립  , , , (+)

변수로 나타났으며 이 중에서는 성과기대와 유희성이 높은 영향을 미치는 것으로 나타났다 기존 , . 

통합기술수용모형 에서 수용의도에 큰 영향을 미치는 요인으로 나타난 노력기대와 사회적 (UTAUT)

영향은 본 연구에서 유의한 영향을 미치지 않는 것으로 나타났다 소비자의 경험 쇼핑빈도 이라는 . ( )

†Corresponding author : mylee@inha.ac.kr  
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조절변수가 소비자의 독립변수 성과기대 와 패션 챗봇 서비스를 수용하고자 하는 의도의 관계 사이( )

에 미치는 영향을 살펴보기 위한위계적 중다회귀분석 결과 경험 쇼핑빈도 이 종속변수인 수용의도, ( )

에 조절효과를 보이는 것을 확인할 수 있었다 쇼핑빈도가 낮을수록 성과기대가 패션 챗봇 서비스 . 

수용의도에 미치는 영향이 더 강하게 나타나 상대적으로 쇼핑빈도가 낮은 소비자가 쇼핑빈도가 높, 

은 소비자에 비해 패션 제품을 구매할 때 챗봇 서비스에 대한 기대가 크고 이에 따라 챗봇 서비스, 

를 사용하고 싶어 하는 것으로 해석될 수 있다 본 연구에서 모형을 중심으로 챗봇수용 영향. UTAUT

요인을 살펴본 결과 패션 챗봇의 수용과정에서 성과기대와 쾌락적 동기의 중요성이 높음을 알 수 , 

있었고 소비자의 모바일 패션 쇼핑경험이 패션 챗봇 수용의도에 조절효과를 보인 것을 살펴본 점에 , 

연구의 의의가 있다 하지만 본 연구에 참여한 대다수의 응답자가 패션 챗봇 서비스에 대한 이용 . , 

경험이 부족한 것은 본 연구의 한계점으로 볼 수 있으며 챗봇과 같은 새로운 기술의 수용도는 연, 

령층에 따라서 달라지기 때문에 향후에는 이용자들의 표본을 확장하고 실제 패션 제품 구매 시 패

션 챗봇 서비스를 경험한 후 수용의도를 측정하는 연구를 진행해야 할 것이다. 
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의복�구매�유형�및�재활용�의지가�의복�선택�기준에�미치는�영향

박영희†�

경남대학교�의류산업학과

본 연구의 목적은 인구통계학적 특성 의복 구매 계획 의복 재활용 의식이 의복 선택 기준에 어  , , 

떠한 영향을 미치는지를 분석하여 소비자들의 의복 구매 패턴을 분류하고자 한다 본 연구는 설문지. 

를 이용한 조사연구로써 경상남도와 울산 및 부산 광역시를 중심으로 년 얼부터 월까지 설2019 6 8

문조사가 이루어졌다 본 연구의 연구대상은 대에서 대까지의 성인 남녀이며 본 연구에 사용된 . 20 50

설문지는 총 부였다 본 연구의 분석은 을 활용하여 요인분석 티 검증 및 788 . SPSS 20 , , ANOVA 

던컨의 다중 검증 일원 다중 검증 등을 통해 이루어졌다 연구 결과는 다음과 같다, . .

의복 선택 기준의 요인 분석 결과 디자인성 기능 및 관리 편리성 과시성의 개 요인으로 나타  , , 3

났으며 전체 설명력은 로 나타났다 인구통계학적 특성에 따른 의복 선택 기준의 차이 결65.93% . 

과 디자인성과 기능 및 관리성에서 유의한 차이를 보였으며 과시성에서는 유의한 차이가 없었다 즉 . 

의복 선택 시 여성이 남성보다 디자인성과 기능 및 관리 편리성을 더 중요시여기는 것으로 나타났

다 결혼유무에 따라서는 디자인성과 과시성에서 유의한 차이를 보였다 즉 의복 선택 시 미혼자는 . . 

디자인성을 기혼자는 과시성을 더 중요시 여기는 것으로 나타났다 연령 월 소득 그리고 직업에 , . , 

따라서는 디자인성 기능 및 관리성 과시성에서 유의한 차이를 보였다 즉 의복 선택 시 디자인성, , . 

을 가장 중요시 여기는 연령대는 대 월 소득 집단은 만원 이상 만원 미만의 집단 직업20 , 600 700 , 

은 대학생들로 나타났으며 기능 및 관리 편리성 가장 중요시 여기는 연령대는 대 월 소득 집단, 50

은 만원 이상 만원 미만 직업은 주부와 사무직 그리고 판매 및 서비스직으로 나타났다 과600 700 , . 

시성을 가장 중시 여기는 연령대는 대에서 대까지의 연령대 월 소득 집단은 만원 이상 30 50 , 300

만원 미만의 집단 그리고 직업은 판매 및 서비스직이었다 의복구매 유형에 따른 의복 선택 기400 . 

준의 차이를 살펴본 결과 디자인성과 과시성에서 유의한 차이를 보였다 즉 의복 선택 시 디자인성. 

을 가장 중요시 여기는 구매 유형은 충동 구매자였으며 과시성을 가장 중요시 여기는 집단은 비계, 

획 구매자와 충동 구매자들로 나타났다 의복 재활용 의지에 따른 의복 구매 선택 기준의 차이 결. 

과 디자인성 기능 및 관리 편리성 과시성에서 유의한 차이를 보였다 즉 의복 선택 시 재활용 의, , . 

지가 있는 집단이 그렇지 않는 집단 보다 디자인성 기능 및 관리 편리성 그리고 과시성을 더 중요, 

하게 여기는 것으로 나타났다 의복 선택 기준에 대한 의복 구매 유형과 재활용 의지 간의 상호작. 

용 효과 결과 디자인성과 과시성에서 유의한 차이를 보였다 즉 의복 선택 시 비계획 구매자로 재. 

활용에 대한 의지가 있는 집단이 디자인성을 가장 중요하게 여기는 것으로 나타난 반면 계획 구매

자로써 의복 재활용에 대한 의지가 없는 집단이 디자인성에 대한 중요도가 가장 낮다고 평가하였다. 

의복 선택 시 충동 구매자로써 재활용에 대한 의지가 있는 집단이 과시성을 가장 중요시 여긴 반면 

비계획 구매자로 재활용에 대한 의지가 있는 집단이 과시성에 대한 중요도가 가장 낮다고 평가하였

다 의복 선택 기준에 대한 의복 구매 유형과 인구통계학적 특성과의 상호작용 효과 결과 디자인성. 
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에 대해서는 성별 연령 월 소득 직업과 의복 구매 유형 간에 유의한 상호작용 효과를 보였다 즉 , , , . 

의복 선택 기준 시 디자인성을 가장 중요시 여기는 집단은 여성 비계획 구매자 대 비계획 구매, 20

자 월 소득 만원 이상 만원 미만의 충동 구매자 주부 비계획 구매자 들이었다 반면에 가, 600 700 , . 

장 낮은 중요도를 보인 집단은 남성 계획 구매자 대 구매 계획자 월 소득 만원 이상 , 30 , 100 200

만원 미만의 계획 구매자 자영업 계획 구매자로 나타났다 기능 및 관리 편리성에 대해서는 성별, . , 

연령 월 소득 직업과 의복 구매 유형 간에 유의한 상호작용 효과를 보였다 즉 의복 선택 기준 시 , , . 

기능성을 가장 중요시 하는 집단은 여성 비계획 구매자 대 계획 구매자 월 소득 만원 이상 , 50 , 100

만원 미만의 비계획 구매자 주부 비계획 구매자로 나타났다 반면 가장 낮은 중요도를 보인 집200 , . 

단은 남성 계획 구매자 대 계획 구매자 월 소득 만원 이상 만원 미만의 계획 구매자자, 40 , 100 200

영업 비계획 구매자로 나타났다 과시성에 대해서는 연령 월 소득 직업과 구매 유형 간에 유의한 . , , 

상호작용 효과를 보였다 즉 의복 선택 기준으로 과시성을 가장 중요하게 여기는 상호집단은 대 . 50

계획 구매자 월 소득 만원 이상 만원 미만의 충동 구매자 판매 및 서비스직의 계획 구매, 700 800 , 

자로 나타난 반면 가장 낮은 중요도를 보인 집단은 대 비계획 구매자 월 소득 만원 이상 20 , 100

만원 미만의 계획 구매자 그리고 자영업 계획 구매자로 나타났다 의복 선택 기준에 대해 인구200 . 

통계학적 특성과 재활용 의지 간의 상호작용 효과 결과 디자인성에 대해서는 모든 인구통계학적 특

성과 재활용 의지 간에 유의한 상호작용효과를 보였다 즉 디자인성을 가장 중요시 한 상호 집단은 . 

재활용 의지가 있는 여성 재활용 의지가 있는 미혼자 재활용 의지가 있는 대 재활용 의지가 있, , 20 , 

는 월 소득 만원 이상 만원 미만의 집단 재활용 의지가 있는 자영업자로 나타난 반면 중요600 700 , 

도가 가장 낮게 나타난 집단은 재활용 의지가 없는 남성 재활용 의지가 없는 기혼자 재활용 의지, , 

가 없는 대 재활용 의지가 없는 월 소득 만원 이상 만원 미만의 집단 재활용 의지가 50 , 700 800 , 

없는 자영업자로 나타났다 기능 및 관리 편리성에 대해서는 모든 인구통계학적 특성과 재활용 의지 . 

간에 유의한 차이를 보였다 즉 의복 선택 시 기능 성 및 관리 편리성을 가장 중요하게 여기는 상. 

호 집단은 재활용 의지가 있는 여성 재활용 의지가 있는 기혼자 재활용 의지가 있는 대 재활용 , , 50 , 

의지가 있는 월 소득 만원 이상 만원 미만의 집단 재활용 의사가 없는 사무직으로 나타났600 700 , 

다 반면 가장 낮은 중요도를 보인 집단은 재활용 의지가 없는 남성 재활용 의지가 없는 기혼자. , , 

재활용 의지가 없는 대 재활용 의지가 있는 월 소득 만원 이상 만원 미만의 집단 재활50 , 700 800 , 

용 의지가 없는 자영업 집단으로 나타났다 과시성에 대해서는 결혼 유무 연령 월 소득 직업과 재. , , , 

활용 의지 간에 유의한 차이를 보였다 즉 의복 선택 시 과시성을 가장 중요하게 여기는 상호 집단. 

은 재활용 의지가 있는 기혼자 재활용 의지가 있는 대 재활용 의지가 있는 월 소득 만원 , 50 , 600

이상 만원 미만의 집단 재활용 의지가 있는 판매 및 서비스 집단으로 나타난 반면 중요도가 가700 , 

장 낮게 나타난 집단은 재활용 의지가 없는 기혼자 재활용 의지가 없는 대 재활용 의지가 없는 , 50 , 

월 소득 만원 이상 만원 미만의 집단 그리고 재활용 의지가 있는 생산직으로 나타났다200 300 . 

이상의 연구 결과 의복 선택 기준 중 디자인성을 가장 중요하다고 여기는 소비자 유형은  비계획   

구매유형으로 재활용 의지가 있는 대 여성과 주부로 도출되었다 기능 및 관리 편리성을 가장 중20 . 

요하다고 여기는 소비자 유형은 비계획 구매자로 여성 만원 이상 만원 미만의 월 소득자와 , 100 200

계획 구매자 주부와 대 재활용 의지가 있는 기혼자 대 만원 이상 만원 미만의 월 50 , , 50 , 600 700

소득자 그리고 재활용 의사가 없는 사무직으로 도출되었다 과시성을 가장 중요시 여기는 소비자 유. 

형은 계획구매자로 대와 판매 및 서비스직 충동구매자로 만원 이상 만원 미만의 월 소50 , 700 800
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득자 재활용 의지가 있는 기혼자 대 만원 이상 만원 미만의 월 소득 집단 판매 및 서, , 50 , 600 700 , 

비스 집단으로 도출되었다 본 연구는 조사 지역과 조사 대상자에 한계가 있음을 밝히며 본 연구를 . 

바탕으로 의복 선택 기준과 의복 구매 유형 재활용 의지 그리고 인구통계학적 특성에 따른 의복 , 

구매 아이템 및 만족도에 미치는 영향에 대해 연구하고자 한다.

참고문헌
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패션�디자인�브랜드의�온라인�편집몰�활용�현황

여성�패션�디자이너�브랜드�창업자에�대한�심층면접�중심으로- -

손형진� * 손미영� ‧ †� � �
*서울대학교�의류학과 한국방송통신대학교�생활과학과�,�

전문 들이 선택한 여러 패션 브랜드의 제품을 모아 하나의 사이트에서 판매하는 형태를 온  MD

라인 편집몰이라 하며 최근 가장 주목받고 유통 형태 가운데 하나이다 김수진 대표적인 ( , 2016). 

온라인 편집몰인 무신사는 년 한 해 거래액이 억 원을 넘어서면서 국내 패션 온라인2018 4500 , 

몰 가운데 매출 위로 올라섰다 김혜수 이와 같은 온라인 편집몰의 성장세 때문에 중소 1 ( , 2019). 

패션 브랜드는 물론 삼성물산 같은 대기업 또한 온라인 편집몰과 제휴를 맺어 새로운 돌파구를 

찾고자 노력하고 있다 다만 온라인 편집몰이 지닌 높은 수수료 등 잠재적인 문제를 고려했을 . , 

때 디자이너 브랜드 제품이 온라인 편집몰에 입전하는 것만으로 매출 성장을 기대할 수 없어 보, 

인다 이에 따라 본 연구에서는 년 이상 온라인 편집몰에 입점해 온 디자이너 브랜드 창업자를 . 2

대상으로 온라인 편집몰 제휴 경험을 조사해보고자 한다 이를 통해 차후 브랜드 창업을 고민하. , 

거나 이미 창업을 했으나 온라인 편집몰을 활용하지 않는 창업주에게 온라인 편집몰 활용에 있어 

도움을 주고자 한다 또한 온라인 편집몰에게는 상생을 위한 유통 환경 구성을 위하여 필요한 고. 

객사의 의견을 대변해 주고자 한다.

위 문제를 해결하기 위한 연구방법은 질적 연구방법 즉 심층면접방식을 활용하였으며 온라인   , 

편집몰과 년 이상 거래를 유지해온 여성복 디자이너 브랜드 창업자 명을 대상으로 실시하였2 6

다 참여 브랜드가 온라인 쇼핑몰과 제휴를 이어온 기간은 년에서 년이며 짧게는 약 분에서 . 2 6 30

길게는 약 분 동안 인터뷰를 진행하였다 인터뷰는 녹음된 후 문서화작업을 실시하였으며 문45 . 

서화된 내용을 분석에 활용하였다.

면접 내용 분석 결과 첫 번째 온라인 편집몰 성장과 함께 다수의 브랜드가 온라인 편집몰로   , 

유입된 결과 입점만으로 판매를 보장받기 어려운 실정이다 그 결과 브랜드 창업자들은 입점 이, . 

후 편집몰 내에서 더 많은 소비자를 확보하기 위한 노력하고 있다 참여자는 편집몰 입점 이후에. 

도 자신의 제품을 온라인 편집몰 메인페이지에 노출하고자 편집몰에서 요구하는 제품을 생산하였

고 또한 편집몰 기획자의 눈높이에 맞는 제품 사진을 완성하여 경쟁 우위를 확보하고자 노력하, 

였다.

두 번째 여성 디자이너 브랜드 창업자들은 온라인 편집몰 별 소비자 반응을 바탕으로 자신의   , 

브랜드 타겟 층을 다시 규명하기도 한다 창업자들의 의견에 따르면 입점한 편집몰 별 매출 결. , 

과가 편집몰 규모와 관계없이 다르게 나타나고 있다는 것을 알 수 있다 즉 온라인 편집몰 이용. , 

고객의 특성이 편집몰 종류에 따라 다르다는 것을 유추할 수 있다 인터뷰에 응해준 몇몇 창업자. 

†Corresponding author : pkt2000@knou.ac.kr  
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들은 유달리 매출이 잘 나오는 편집몰을 대상으로 자신의 타겟 소비자를 재설정하기도 하였다.

세 번째 브랜드 창업자는 온라인 편집몰에 제공하는 수수료를 기준으로 운영 예산을 편성하고   , 

있다 브랜드 마케팅은 필요한 분야임에도 불구하고 예산 편성을 위한 명확한 기준이 없는 실정. 

이다 이에 따라 몇몇 연구 참여자들은 온라인 편집몰에 지불하는 수수료를 기준으로 마케팅 예. , 

산을 측정하고 편집몰과 제휴를 맺는 것 대신 자체적인 마케팅을 진행하기도 한다.

네 번째 디자이너 브랜드들은 가격 전략을 구성하기 위해 온라인 편집몰에서 제공하는 가격   

정보를 활용한다 온라인 편집몰에서 제안하고 있는 가격을 바탕으로 자신의 제품 가격을 측정하. 

기도 하고 온라인 편집몰 기획에 맞춰 브랜드 가격 할인 정책을 펼치기도 하였다, . 

마지막으로 브랜드 창업자들은 자사 쇼핑몰로 고객을 유도하기 위하여 온라인 편집몰을 활용  , 

한다 가령 온라인 편집몰의 가격 정책에 맞춰 자사 홈페이지 가격 할인 정책을 펼치거나 온라. , , 

인 편집몰을 통해 판매된 제품에 자사 홈페이지가 기재된 브로슈어를 동봉하는 방법 등을 활용한

다.

위와 같은 연구 결과를 통해 브랜드는 소비자에게 높은 관심을 받는 유통 형태인 온라인 편집  

몰 입점 후에도 입점 브랜드 간 경쟁을 해야 하며 특정 편집몰에서 소비자 반응이 낮다면 자신, 

의 브랜드와 어울리는 온라인 편집몰을 찾는 수고도 필요함을 알 수 있었다 또한 브랜드 특성. , 

에 따라 온라인 편집몰을 활용하지 않는 대신 색다른 마케팅 수단에 많은 투자를 하는 것도 또 

다른 전략이 될 수 있음을 알 수 있다 더불어 현재 온라인 편집몰이 가지고 있는 역량을 활용. , 

하여 자신의 브랜드에 도움이 될 방법도 고안할 필요성이 있다 반대로 온라인 편집몰은 명확한 . , 

기준을 세워 공정한 경쟁이 일어나는 환경을 구성할 필요가 있으며 자신과 잘 어울리는 브랜드, 

를 찾아 상품을 구성하고 이탈을 막기 위해 브랜드 판매 수준에 따른 수수료 조절이 필요함을 , 

알 수 있었다. 

위 연구는 새롭게 주목받고 있는 유통 형태인 온라인 편집몰을 대상으로 온라인 편집몰 연구  

에 기반을 마련했고 특히 접근하기 어려운 온라인 편집몰 고객사에 집중했다는 것에 그 의의가 , 

있다 온라인 편집몰 운영자와 면접을 추가한다면 온라인 편집몰 및 여성 디자이너 브랜드 모두 . 

상생할 수 있는 좀 더 구체적인 방법을 제안할 수 있음에도 불구하고 편집몰의 입장을 대변하지 

못한 것에 본 연구의 한계가 있으며 차후 온라인 편집몰 운영자의 의견을 취합한 연구를 보완할 , 

필요성이 있다.

다만 본 연구는 연구대상자 수에서 연구 한계가 있었음을 밝힌다 이는 양적 연구와 달리 대  , . 

부분의 질적 연구가 본질적으로 갖는 한계이며 이혁규 특히 온라인 패션창업자의 대상자( , 2004), 

를 구하는데 현실적인 한계도 있었다 향후에는 이러한 연구한계를 극복하기 위하여 질적 연구. , 

와 양적 연구가 병행될 수 있도록 연구설계가 이루어져야 한다. 
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텍스트�마이닝을�통해�살펴본�아이돌의� 착한�소비‘ ’

심준영†� �

전주대학교�가정교육과�

아이돌은 기본적으로 우상적인 존재 인기있는 사람을 뜻하는 단어로써 한국의 아이돌은 년  , 1990

대에 처음 등장하였다 년대에 등장한 걸그룹 또는 보이그룹 등을 좋아하는 사람들이 팬클럽을 . 1990

조직하여 조직적으로 활동하면서 자신이 좋아하는 가수들을 아이돌이라 부르기 시작하면서 우리나, 

라에서 아이돌이라는 단어는 주로 가수를 일컫는 말로 사용되었다 최근 한국의 아이돌은 의 . K-POP

성장과 함께 아시아권을 넘어 미주권에서도 큰 성공을 거두며 사회적 영향력이 점차 확대되고 있다. 

아이돌에 관한 연구는 크게 아이돌의 생산시스템에 관한 문화산업론적 비판 이수안 이수현( , 2010; , 

이시림 이수현 조도형 그리고 팬클럽을 중심으로 하는 아이돌 문화 수용2015; & , 2019; , 2010)  

에 대한 연구 김다희 정현주 홍종필 가 주류를 이루고 있다 문화산업론적 ( , 2016; , 2016; , 2011) . 

관점은 아이돌을 생산하는 자본의 기제에 대해 살펴보는 것이고 팬덤에 대한 연구는 대부분 하위문, 

화 자본으로 독특한 정체성을 갖춘 한국적 팬덤 매커니즘에 대해 살펴보는 연구와 팬덤 문화가 청

소년에게 미치는 영향에 대한 연구가 많았다 팬덤 활동에 지나치게 몰입하게 될 때 일상생활에서 . 

어려움을 경험하게 된다는 부정적인 연구 정재민 도 있지만 프로슈머로써 사회적 공공선을 ( , 2010) , 

실행하는 서포터 문화로 진화하고 있다는 연구 김용석 도 있다 그런데 최근 아이돌의 활동( , 2011) . 

과 팬덤 활동 등에 대해 착한 소비라는 단어와 연관된 뉴스 기사가 등장하면서 공미나 정‘ ’ ( , 2019; 

다은 아이돌과 팬덤의 소비 문화에 변화가 있을 것으로 생각되지만 이에 대한 연구는 거의 , 2018), 

찾아보기 어렵다 따라서 본 연구에서는 아이돌의 착한 소비에 관련된 뉴스 기사를 분석하여 시대에 . 

따른 변화 양상을 살펴보고 마케팅적 시사점을 도출하고자 한다, .   

이에 본 연구에서는 한국언론진흥재단에서 개발한 빅카인즈 사이트  (https://www.bigkinds.or.kr) 

에서 제공하는 텍스트 마이닝 기능을 활용하여 아이돌의 소비 관련 뉴스 기사를 분석하였다 핵심 . 

단어로는 아이돌 연예인과 착한 소비라는 단어를 사용하였고 아이돌 연예인은 문장 내의 가장 작, , , 

은 단위인 형태소이고 착한 소비는 두 개의 형태소가 연결된 바이그램 형태이기 때문에 형태소 바, , /

이그램을 동시에 적용하는 분석기능을 활용하였다 뉴스 기사는 빅카인즈 사이트가 서비스를 제공하. 

고 있는 년 월 일부터 년 월 일까지의 기간 동안 나타난 것을 분석의 대상으로 1990 1 1 2019 8 31

사용하였다 기간에 따른 뉴스 기사의 내용과 양을 살펴본 후 년 년 년 . , 2006 ~ 2010 , 2011 ~ 

년 년 현재 등으로 구분하여 분석하였다 추출된 키워드는 빈도와 가중치를 기준으로 2015 , 2016 ~ . 

연관분석을 실시하여 시각화 작업을 하였고 시대별로 비교하였다, . 

연구 결과는 다음과 같다  . 

첫째 시기별로 추출된 키워드를 살펴보면 년 년의 아이돌 연예인과 착한 소비에   , , 2006 ~ 2010 , 

†Corresponding author : sjy73716@jj.ac.kr
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관한 뉴스 기사 총 건이었고 키워드 개가 추출되었다 추출된 키워드 중 가중치를 기준으로 138 , 27 . 

상위 개를 나열하면 관심사 다음 커뮤니케이션 소셜네트워크서비스 스마트폰 경10 , ‘ ’, ‘, ’SNS’, ‘ ‘, ’ ‘, LG

제연구원 라이프스타일 사람들 게스 모델료 등이었다 년 년에 나타난 관련 뉴’, ‘ ’, ‘ ’, ‘ ’, ‘ ’ . 2011 ~ 2015

스 기사는 건으로 배 이상 급증하였고 개의 키어드가 추출되었다 상위 개의 키워드로는 405 2 , 29 . 10

사람들 대중문화 차별화 광고모델 이준 광동제약 시청자들 최승현 사생활 등의 ‘SNS’, ‘ ’, ‘ ’, ‘ ’, ‘ ’, ‘ ’, ‘ ’, ‘ ’, ‘ ’, ‘ ’ 

단어가 등장하였다 마지막으로 년 이후 나타난 관련 뉴스 기사는 총 건이었고 총 개. 2016 284 , 31

의 키워드가 추출되었다 상위 키워드로는 컨티뉴 강호동 재활용 네티즌들 사이 폐기. ‘ ’, ‘ ’, ‘BTS’, ‘ ’, ‘ ’, ‘

물 개념돌 랩몬스터 스토아 이노베이션 등이 나타났다 이전 시기에 상위권에 위치했’, ‘ ’, ‘ ’, ‘SK ’, ‘SK ’ . 

던 는 위로 나타났다 년 년과 년 년에는 모델료 광고모델 등 ‘SNS’ 11 . 2006 ~ 2010 2011 ~ 2015 ‘ ’, ‘ ’ 

광고와 관련된 단어가 등장한데 비해 년 이후에는 광고나 마케팅에 관련된 용어가 추출되지 , 2016

않아 차이가 있었다. 

둘째 관련 기사에서 추출된 키워드 개를 기준으로 연관 분석을 실시한 결과 년   , 30 , 2006 ~ 2010

년의 기사 내용에서는 네트워크의 중심에 가 위치하고 소셜네트워크서비스 경제연구원‘SNS’ ‘ ’, ‘LG ’, 

라이프스타일 스마트폰 등의 키워드가 가까이 위치하여 나타났다 또한 아이돌이나 연예인의 이름‘ ’, ‘ ’ . 

이 언급되기 보다는 매일유업 기아차 등의 기업 이름이 등장하였다 년 년의 경우‘ ’, ‘ ’ . 2011 ~ 2015 , 

네트워크 중심에는 사람들이 위치하고 가 주변으로 이동하여 나타났다 이때부터 이준 최승‘ ’ , ‘SNS’ . ‘ ’, ‘

현 이효리 서인국 싸이 김연아 등 연예인의 이름이 등장하기 시작하였다 마지막으로 ’, ‘ ’, ‘ ’, ‘ ’, ‘ ’ . 2016

년 이후의 기사 내용을 연관 분석한 결과 컨티뉴라는 업사이클링 제품이 중요하게 등장하는데, ‘ ’ ‘ ’ , 

사회적 가치 굿즈 폐기물 재활용 등의 단어를 통해 개념돌 랩 몬스터와 연관되어 나타났다‘ ’, ‘ ’, ‘ ’, ‘ ’ ‘ ’, ‘ ’ . 

이와 함께 이노베이션과 등을 거쳐 강호동과 연결되었다 차량 폐기물을 재활용하여 업‘SK ’ ‘SNS’ ‘ ’ . ‘ ’ ‘ ’ ‘

사이클링 제품 가방을 생산하는 사회적 기업인 컨티뉴라는 특정 기업과 랩 몬스터가 중요’ ‘ ’ ‘BTS’, ‘ ’

하게 등장하면서 착한 소비에 아이돌이 구체적으로 등장하는 시기로 이전 시기와 구분되었다.   

착한 소비의 사전적 의미는 생산자소비자가 직거래를 함으로써 소비자들이 건강한 농산품 악화  , ․
되어가는 지구환경을 위한 친환경제품과 재활용품 어려운 이웃들에게 일자리를 제공하는 사회적 기, 

업들이 생산한 제품 그리고 제 세계의 노동자들에게 정당한 대가를 지불하는 공정무역 상품을 소비3

하는 것을 의미한다 년 이전에 작성된 아이돌 연예인과 착한 소비에 관련된 뉴스 기사는 대. 2015 , 

기업이나 브랜드의 광고나 캠페인 등과 연관되어 나타나 소비자들에게 착한 소비에 대해 소개하는 ‘ ’ ‘ ’ 

양상이었다면 년 이후에 작성된 뉴스 기사에서는 착한 소비의 사전적 의미에 부합하는 사회적 , 2016

기업의 제품을 아이돌 또는 연예인 개인의 신념과 의식에 따라 선택하는 가치적 소비 행동으로 바

뀌었다 또한 아이돌 또는 연예인 개인의 착한 소비행동이 를 통해 팬덤을 비롯한 일반 소비자. SNS

들에게 전파되는 것으로 해석되었다 이러한 개인적 착한 소비 그리고 를 활용한 개인적 소통은 . SNS

기존의 마케팅에서 중요하게 활용되던 광고나 캠페인과 분명한 차이가 나타난다 연구의 결과에서 . 

추출된 아이돌인 방탄소년단 의 경우 소속사 대표의 인터뷰에서 멤버들이 데뷔하기 전부터 자(BTS) , 

발적으로 소셜미디어를 활용하면서 트위터 덕후가 되었고 멤버들이 팬들과 실시간 직접 소통하는 ‘ ’ , 

것이 성공에 중요한 역할을 했다 신승민 고 밝혔다 본 연구를 통해서도 아이돌의 ( , 2018. Mar. 19) . 

개인적 착한 소비가 를 기반으로 한 다양한 경로를 통해 확산될 수 있음을 확인하였으나 구체SNS , 

적인 경로를 밝히지 못했다 이에 추후 연구에서는 아이돌의 소비 행동의 영향력과 구체적인 경로를 . 

확인하기 위해 사회적 기업인 컨티뉴의 케이스를 시계열적으로 살펴 방탄소년단의 랩 몬스터의 선, ‘ ’
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택 이전과 이후의 양상을 비교해보고자 한다.  
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광고플랫폼으로서�아마존닷컴의�패션광고�사례연구

홍성순†

김포대학교�시각디자인과

연구의의�및�목적�1.�

기반의 라이프스타일의 변화와 함께 유통업계의 거대 공룡이 된 아마존닷컴은 년부터 패  IT 2016

션 및 뷰티산업분야로 확장하고 있다 본 연구는 광고플랫폼으로서 아마존닷컴에서 셀러 벤더 및 . , 

기업에게 제공하는 광고유형별 패션제품의 광고운영사례를 기업 및 브랜드의 자료를 통해 살펴보PR

고자 한다. 광고플랫폼으로 현재 성장 진행 중인 아마존닷컴에서 패션제품 기업 의 성공적인 광고사( )

례는 계량적 연구의 한계를 넘어 해석적 연구로 유용성이 있는 연구방법으로 글로벌 패션기업으로 

확장을 도모하고자 하는 한국 패션기업에게 인지적 도움뿐만 아니라 효과적인 디지털 마케팅 전략 

을 도출하는데 도움이 될 수 있을 것으로 판단된다. 

아마존닷컴의�광고플랫폼2.�

  아마존닷컴의 광고마케팅은 브랜딩 플랫폼의 중심으로 셀러 벤더 일반기업의 유형으로 등급에 , , 

따라 제공되는 광고관리 솔루션 및 아마존 미디어그룹서비스를 이루어진다 월 억 명이 넘는 사용. 1

자 및 제휴 네트워크를 통해 노출되고 쇼핑데이터에 기반 개인화 타깃팅을 구현한다 아마존닷컴이 . 

고객데이터를 모을 수 있는 로 최근 스피커 를 통해Touchpoint AI (Amazon Alexa) � 텍스트 기반 검

색을 빠르게 하고 있다 아마존닷컴의 광고플랫폼으로의 차별화된 장점은 . DSP(Demand-Side-Platf

으로 광고노출에 대한 수요를 모아 프로그래밍 된 알고리즘에 의해 실시간으로 광고를 정확하orm)

게 표적 노출시키고 과금하는 일종의 광고지면 트레이딩 시스템으로 아마존닷컴에서 생성되는 수많

은 데이터에 기반에 두고 있기 때문에 가 효과적이며 제품의 판매까지 ROI(Return on Investment) , 

연결되는 아마존의 모델을 가장 정확하게 실현하고 측정하고 있다Consumer Journey . 

아마존닷컴�패션광고�사례�3.�

아마존닷컴의 광고유형은 검색광고 디스플레이 리치미디어 광고  (SPONSORED PRODUCTS), & (D

다이나믹 상품광고ISPLAY & RICH MEDIA ADS),  (DYNAMIC eCOMMERCCE ADS), AAP(AM

타브랜드의 고객 관심유도광고AZON ADVERTISING PLATFORM: NETWORK ADS), (OFFENSIVE 

프리미엄 사전리뷰제 맞춤형 상품상세페이지 제작서비스 및 CAMPAIGN), (VINE), (A+CONTENTS) 

개인화된 등의 유형이 있다 위 광고유형에서 패션INTERESTING FINDS, MERCH BY AMAZON . 

광고 사례를 비교분석하였다. 

다이나믹 상품광고   1) (DYNAMIC eCOMMERCCE ADS) 

와 로 고객리뷰 평점 상품이미지 노출순위를 좌우하고 장바구니   PRODUCTS ADS BRANDS ADS , , 

담기 및 구매하기와 연동되어 즉각적인 구매행동을 유도할 수 있다 패션제품이외에도 대부분의 제. 
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품은 쇼핑기능과 광고배너를 효과적으로 연동할 수 있으며 머신러닝 알고리즘에 따라 클릭률 구매, , 

전환률 상세페이지 확인비율 등 설정된 조건에 따라 자동으로 구성되는 것으로 일반 배너광고 , KPI 

대비 의 구매전환률을 보인다23% .  

상품디테일 중심의 상품디스플레이 광고   2) (PRODUCT DISPLAY ADS)

상품 상세페이지에 노출되는 배너광고로 주로 관심사 특정상품의 상세페이지에 자사상품을 노출  , 

하는 방식으로 타 브랜드 고객의 관심을 유도하거나 자사제품의 상세페이지에 경쟁사가 광고할 수 

없도록 하고 해당위치에 자사상품이 노출되도록 광고지면을 선점하는 방식으로 매출성과를 효과적, 

으로 관리할 수 있다. 

사전리뷰서비스   3) (VINE)

신상품에 대한 프리미엄 리뷰를 확보할 수 있고 검증된 고객집단인 를 대상으로 신  VINE VOICE

상품을 체험할 수 있도록 하고 객관적인 리뷰를 받아 활용할 수 있다 고객의 상세한 리뷰와 높은 . 

평점은 노출을 증가시키고 고객의 구매결정에 결정적인 역할은 한다.

  4) A+ CONTENTS

는 상품버전별 기능비교 이미지 동영상 등 멀티미디어 콘텐츠 등록 자유로운   A+ CONTENTS , , , 

레이아웃 구성으로 자사브랜드에 맞는 효과적인 상품 상세페이지를 구성할 수 있어 일반 페이지에 

비해 의 판매상승효과를 나타낸다 패션 뷰티 등 상품이미지의 매력성이 구매전환을 유도하3-10% . , 

는 랜딩페이지디자인의 중요성이 부각되고 있다. 

개인화된 상품 큐레이션 서비스   5) (INTERESTING FINDS)

개인화된 상품큐레이션 서비스로 관심 상품 찾기에 노출되는 상품목록은 아마존닷컴 광고를 집  ‘ ’

행하는 상품만을 대상으로 하여 광고와의 연관성이 있다 사용자의 관심사와 제품의 좋아요 수 상. , 

품판매랭킹 광고품질지수 등이 주요 요소이다 유사상품과의 경쟁에서 우위를 차지하기 위해 매력, . 

적이 웹디자인이 필수적이다.

맞춤형 티셔츠 판매 플랫폼   6) (MERCH BY AMAZON)

티셔츠 디자인을 등록하고 아마존닷컴을 통해 이를 판매할 수 있는 별도의 티셔츠 판매플랫폼으  

로 게임개발사는 를 활용해 유저들이 게임 내 캐릭터 아이템을 이용하여 티셔츠를 직접 디자인API , 

하거나 개발사에서 디자인한 캐릭터 티셔츠를 구매할 수 있도록 한다, . 

결론�4.�

본 연구는 광고플랫폼으로서 아마존닷컴에서 제공하는 차별화된 광고  유형별 패션제품의 광고운영

사례를 통해 한국 패션기업의 글로벌화를 위한 콘텐츠지향의 디지털 마케팅의 효과적인 운영에 도

움이 되고자 하였다 아마존닷컴의 고객지향 쌍방향 커뮤니케이션 디바이스 기반의 광고를 통해 고. 

객만족을 통한 성장을 이어나갈 수 있을 것으로 판단된다. 
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아웃도어웨어�브랜드�인지도에�대한�체험�마케팅�연구�

이현동� 신상무� ‧ †

숭실대학교�유기신소재 파이버공학과�,�

  오늘날 건강에 대한 관심 증가와 함께 여가활동 등 아웃도어활동 비중이 증가하고 있다 실외활. 

동 걷기 자전거 등산 등 을 즐기는 빈도가 높아짐에 따라 아웃도어 여가활동과 관련된 의류 용품 ( , , ) , 

등 아웃도어웨어 시장이 급성장을 하고 있다 이는 아웃도어 마켓이 가파르게 성장하면서 아웃도어. 

웨어 브랜드들이 많이 등장했고 브랜드 마다 소비자들의 구매를 창출하기 위해 차별화되고 다양하, 

게 마케팅 전략을 구사하고 있다 최근에는 단순히 상품 특징이나 상품 편익을 소개하는 홍보 보다. 

는 기억에 남는 체험이나 감각을 이용하여 자극하고 마음을 움직이게 하는 체험마케팅을 도입하고 

있다. 

체험마케팅은 소비자들의 경험과 체험에 초점을 두어 행하는 마케팅 전략으로 상품을 구입하는   , 

과정에서 느끼는 경험과 직접 상품을 사용하면서 터득하는 체험 상품 사용 후에 얻을 수 있는 체, 

험 등을 모두 포함한다 체험 마케팅은 감각 감성 인지 관계 행동 등을 통한 커뮤니케이션 수단. , , , , 

으로 시각적 언어적 요소들 상품의 외관 공간적 환경 전자 매체 인적 요소 등을 포괄한다 이에 , , , , , . 

따라 아웃도어웨어 브랜드들은 상품에 고기능성을 부여하고 마케팅 전략을 다양화 하는 등의 노력

을 하고 있다 따라서 이러한 아웃도어 시장의 변화에 대응하기 위하여 아웃도어웨어를 구매하는 소. 

비자 행동에 대한 선행 연구들이 있으나 아웃도어웨어 브랜드 인지도에 대한 체험마케팅 연구는 미

흡한 실정이다 그러므로 본 연구의 목적은 소비자들의 아웃도어웨어 브랜드 인지도에 대한 체험 마. 

케팅을 규명하고자 한다 이를 통하여 아웃도어웨어 브랜드 영역에 체험마케팅에 대한 실증적 자료. 

를 제공하고자 한다.

연구방법은 설문지법을 사용하여 회수된 설문지는 을 이용하여 단순통계분석 요인분  SPSS 25.0 , 

석 신뢰도 분석 회귀분석을 하여 연구문제를 규명하였다, , .

연구결과는 다음과 같다  . 

본 연구의 조사대상자 일반적 특성을 살펴보면 성별은 남자가 으로 여자가 연령대는   50% 50%, 

대가 대가 대가 대가 대 이상이 학력은 고졸이 10 12%, 20 49.5%, 30 14%, 40 9.5%, 50 15%, 

대졸 재학포함 이 그리고 대학원 이상이 직업은 학생 자영업 서비35%, ( ) 59%, 6%, 37%, 2.5%, 

스업 공무원 사무직 관리직 전문직 기타 로 나타났다6.5%, 2%, 18.5%, 3.5%, 10%, 20% .

아웃도어 활동 참여를 살펴보면 등산 런닝 자전거 등으로 많이 나타났고 일  24%, 21%, 6.5% 

회 평균 아웃도어 활동 참여 시간은 시간 시간 이내 로 다수를 차지하였고 주 1-3 47.5%, 1 40.5%

구매 브랜드는 노스페이스 네파 블랙야크 라푸마 코오롱21%, K2 12%, 10.5%, 7.5%, 6.5%, 

스포츠 등으로 나타났다6% .

†Corresponding author : smshin@ssu.ac.kr   
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본 연구에서는 변수들의 타당성을 검증하기 위해서 요인분석과 신뢰도 분석을 실시하였다 요인분  . 

석 결과 체험마케팅 변수는 관계행동적 체험 감각적 체험 인지적 체험 감성적 체험으로 누적변량, , , 

이 로 나타났다 측도는 의 값을 가지며 의 구형성 검정치는 으로 74% . KMO .916 Bartlett 3956.73

유의하게 나타났고 신뢰도 검증 결과는 값이 관계행동적 체험 감각적 체Cronbach`s alpha 0.94, 

험 인지적 체험 감성적 체험 로 모든 체험마케팅 하위 요인에서 이상으로 나0.90, 0.88, 0.88 .80 

타나 신뢰성이 있다고 할 수 있다 브랜드 인지도 변수는 하나의 요인으로 측도는 의 값. KMO .779

을 가지며 의 구형성 검정치는 으로 유의하게 나타났다 신뢰도 검증 결과로는 Bartlett 399.68 . 

값이 로 나타나 신뢰성이 있다고 할 수 있다Cronbach`s alpha .87 .

따라서 아웃도어웨어 브랜드 인지도에 대한 체험마케팅을 살펴본 결과 인지적 체험 관계행동적   ,  

체험 감성적 체험 순으로 아웃도어웨어 브랜드 인지도에 영향을 미치는 것으로 나타났다 이는 아, . 

웃도어웨어 브랜드에 관심과 흥미를 가지고 매장의 제품이나 서비스에 집중하는 인지적 체험 브랜, 

드 매장을 방문하여 체험하는 브랜드와 소비자의 관계행동적 체험 그리고 브랜드 매장이 소비자를 , 

감성적으로 반응하게 하는 감성적 체험을 통해 아웃도어웨어 브랜드 인지도를 향상시킬 수 있을 것

이다.
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멀티채널�환경에서의�크로스오버�쇼핑�행동�연구

채널의�속성�지각�및�구매결정과정�활용도�차이- -

김지형†�

숙명여자대학교�의류학과

본 연구는 멀티채널 환경 속에서 오프라인 온라인 그리고 모바일 채널을 넘나들며 크로스오버   , 

쇼핑을 즐기는 소비자의 채널별 속성 지각의 차이를 분석하고 인지 경험 구매로 이어지는 구매결, , , 

정과정에서의 채널별 활용도의 차이를 실증적으로 알아보고자 하였다. 

정보통신기술 발전에 따른 스마트폰 사용의 대중화 및 무선통신서비스 의 활성화로 온  (ICT) (WCS)

라인과 모바일 채널이 성장하면서 전통적 채널이었던 오프라인 매장과의 경쟁이 심화되고 단일 채, 

널보다는 다중 채널 멀티 채널의 운영이 장기적 성장과 경쟁력에 기여하고 있다 소비자들은 각자, . 

의 상황과 필요에 따라 시간과 장소에 구애 받지 않고 다양한 쇼핑 채널을 넘나들며 본인에게 가장 

편한 방식으로 상품을 고르고 경험하고 구매하는 크로스 오버 쇼핑 을 즐기, , (cross-over shopping)

고 있다 이와 같은 유통산업의 혁신적 변화에도 불구하고 그 동안 멀티채널 선택에 관한 연구는 . , 

제한적으로 다루어져왔다(Baxendale, Macdonald, & Wilson, 2015). 

본 연구의 연구문제는 다음과 같다 첫째 멀티채널을 활용하는 크로스오버 소비자의 인구통계학  . , 

적 특징을 살펴본다 둘째 크로스오버 소비자들의 멀티채널에 대한 속성 지각의 차이를 살펴본다. , . 

셋째 구매결정과정에서 크로스오버 소비자들의 멀티채널 활용도의 차이를 살펴본다 넷째 성별 및 , . , 

연령에 따른 크로스오버 소비자들의 멀티채널에 대한 속성 지각 차이 및 활용도의 차이를 살펴본다.

연구 과제의 수행을 위해 멀티채널 커머스 환경에서 크로스오버 쇼핑 경험이 있는 소비자를 대상  

으로 멀티채널 선호도 멀티채널에 대한 속성 인식 구매결정과정에서의 멀티채널 활용도 인구통계, , , 

학적 특성에 관한 설문조사를 실시하였다 설문조사는 인터넷 설문조사 사이트 서베이 몽키. 

를 통해 오프라인 온라인 모바일 가지 채널의 크로스오버 쇼핑 활용도가 (ko.surveymonkey.com) , , 3

높을 것으로 예상되는 대에서 대까지의 대학생 및 직장인 성인 남녀를 편의 추출하여 주간 20 40 2

진행하였다 총 부의 응답을 수집하여 미완성된 응답과 성의없는 응답 부를 제외한 총 . 320 37 283

부의 설문자료를 확보하였다 응답률 멀티채널을 활용하지 않는 소비자 부를 제외한 최( : 88.4%). 46

종 부의 유효설문지를 통계 처리를 위한 분석 자료로 사용하였으며 정량적 분석을 위해 237 , SPSS 

통계 패키지를 이용하여 기술통계분석 빈도분석 신뢰도분석 반복측정 분산분석18.0 , , , (RM 

일원배치 분산분석 다중 비교 를 실시하였다ANOVA), (one-way ANOVA), (multiple comparison) .

본 연구의 자료 분석을 통하여 도출된 결과는 다음과 같다 첫째 멀티채널을 활용하여 패션상품  . , 

을 쇼핑하는 크로스오버 소비자는 전체 설문 응답자 중 로 높은 비중을 차지하였으며 크로83.7% , 

스오버 소비자의 채널별 선호도는 오프라인 모바일 온라인 순으로 높게 나타났다 둘째 크로스오, , . , 

†Corresponding author : clairegkim@sookmyung.ac.kr 
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버 소비자의 각 채널에 대한 속성지각의 차이를 알아본 결과 오프라인 채널에 대하여 더 유익하고, , 

명확하고 흥미있고 신뢰할만한 채널로 인식하고 있었으며 모바일 채널에 대하여 더 편리하고 경, , , , 

제적이며 친숙하고 단순하며 접근성이 뛰어는 채널로 인식하고 있었다 셋째 구매결정과정에서 , , , . , 

크로스오버 소비자의 각 채널에 대한 활용도 차이를 알아본 결과 인지단계 전반에 걸쳐 모바일 채, 

널이 가장 많이 활용되었으며 경험단계에서는 패션 상품의 감성을 느끼고 착용하기 위해서 오프라, 

인을 활용 타인의 경험을 얻기 위해서는 모바일과 온라인을 활용하였다 구매단계에서는 재고확인, . , 

구매 시 혜택 결제를 위해서 모바일을 활용하였으나 교환 환불을 위한 채널 활용도는 오프라인이 , , /

높게 나타났다 넷째 인구통계적 특성에 따른 차이를 알아본 결과 남성은 전통적인 채널인 오프라. , , 

인을 친숙하게 지각하고 온라인을 단순 명확 경제적 채널로 지각하였으며 구매결정과정에서도 여, , , , 

성보다 오프라인 온라인의 활용도가 높게 나타났다 반면 여성은 모바일 채널에 대하여 편리하고, . , , 

흥미롭고 재미있게 지각하고 있었으며 구매결정과정에서 모바일 채널의 활용도가 남성보다 높게 , , 

나타났다. 

결과적으로 멀티채널 환경에서 크로스오버 소비자들은 친숙하고 접근성이 뛰어난 모바일 채널을   

사용하여 정보를 탐색하고 타인의 상품평과 후기를 통해 상품을 간접경험하며 경제적 혜택을 얻기 , , 

위해 모바일 채널로 패션상품을 구매하고 있었다 한편 패션상품을 직접 경험하는 흥미와 재미를 . , 

얻기 위해서 그리고 신뢰할만한 교환 환불 절차를 진행하기 위해서는 오프라인 매장을 적극적으로 /

활용하고 있었다 남성은 전통적인 채널인 오프라인과 온라인을 통한 구매결정활용도가 높았으나. , 

여성은 모바일을 통한 패션상품 구매결정활용도가 높았다 이는 향후 모바일 채널의 성장가능성과 . 

경쟁력을 확인할 수 있으며 간접 경험 제공 및 교환 환불 절차 진행 역물류의 관리에 있어 개선의 , / , 

필요성이 있음을 시사한다 오프라인 채널인 매장 이 쇼루밍 의 형태로 축소 재. (store) (showrooming) ·

편되고 있지만 소비자에게 직접적 경험을 제공하는 것은 대체불가능한 차별적 경쟁우위임을 인지하

고 매장의 흥미 재미 신뢰 속성을 더욱 강화 증폭시킬 필요성이 있다 온라인 채널은 경쟁 우위가 , , , · . 

두드러지지는 않지만 모바일 채널과 유사한 양상을 보이며 모바일 쇼핑을 지원하는 형태로 잔존가, 

치를 가질 것으로 예상한다 이는 멀티채널 쇼퍼가 채널을 복합적으로 사용하며 구매의사결정 과정 . 

전반에 관여하며 대 남성의 경우 신뢰성을 중시하여 매장을 직접 방문하(Sung & Sung, 2016), 40

는 반면 대 여성은 다양한 패션 채널을 사용하고 있는 선행연구와 일치40 (Kim & Hwang, 2014) 

성을 찾을 수 있다. 

본 연구는 멀티채널 환경에서 소비자 행동에 대한 실증적 분석을 진행함에 있어 중요한 인사이트  

를 도출하고 있지만 현상비교에 초점을 맞추어 분석되어 인과관계 분석에 한계점을 보이며 크로스, , 

오버 소비자만을 대상으로 분석하여 단일채널 소비자와 비교에 미흡함이 있다. 
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중국�소비자들의�위쳇�신뢰 위험지각과�패션상품구매의도에�관한�연구,�

 호염리* 김칠순� ‧ †�
*경희대학교�텍스타일�패션디자인학과 경희대학교�의류디자인학과,�

본 연구의 목적은 중국 소비자들을 대상으로 위챗의 사용실태를 확인하고 위쳇 소비자들의   위챗 

소비자들의 위험지각과 신뢰도가 소비자태도와 구매의도에 어떠한 영향을 미치는 지를 확인하고자 

하였다 연구방법은 설문지법으로 실증연구를 하였으며 측정도구인 설문지의 설문문항은 . 배송 환불 /

위험지각 문항은 문항 진품 가짜 상품 위험지각은 문항 신뢰도 문항 구매태도는 문항 구매 5 , / 6 , 6 , 8 , 　

의도는 문항을 포함하도록 하였다 문항들의 척도는 점 리커트 척도로 하였다6 . 5 . 자료 수집은 편의 

추출 에 의하여 윙주안싱 온라인사이트를 활용하여 온라인(convenience sampling) (Wenjuanxing) 

설문조사를 통해서 이루어졌으며 연구대상은 중국 북경 상해 광주 심천에 거주하는 대 대 , , , , 10 -50

위챗 사용자로 총 명이었으며 연령별로는 대 로 가장 많았고 대는 를 160 20-29 50.% 30-39 31.9%

차지하였다 본 연구의 자료 분석은 통계 프로그램을 사용하여 빈도분석 다중회귀분. SPSS , Stepwise 

석을 실시하였으며 여기서 구매태도 신뢰도 구매 의도는 각 문항의 합의 평균값을 사용하여 분석, , 

하였다 회귀분석결과 독립변수인 신뢰감과 제품에 관한 신뢰도 그리고 진품 가짜 위험지각은 구매. , /

의도에 영향을 미치는 것으로 나타났으며 이 모형의 R2값이 로 나타나서 의 독립변수의 .664 66.4%

설명력을 보여주었다 이 모형에서 위챗에서의 제품에 관한 신뢰도가 진품인지 가짜인지에 관한 신. 

뢰도보다 훨씬 더 구매의도에 영향을 미치는 인자임을 알 수 있었다 또한 신뢰도 변인은 소비자 . 

구매태도에 영향을 주는 것으로 회귀분석결과 나타났다(R2 그러므로 위챗 사용자들은 소비=.626). 

자들에게 신뢰감을 주는 것이 구매를 증가시킬 수 있는 전략이 될 수 있음을 시사한다.
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패션하우스의�런웨이�디스플레이�유형에�관한�연구

정민아* 간호섭�� ‧
� *홍익대학교�디자인공예학과�의상학전공 홍익대학교�섬유미술�패션디자인학과,�

서론1.�

패션쇼는 각 시즌의 트렌드를 제시하고 브랜드 고유의 아이덴티티와 시즌 테마를 담아 홍보하여   , 

매장으로 고객을 이끌어 소비자 구매 태도 변화를 목적으로 하는 것이 패션 하우스의 궁극적인 목

표이다.

패션산업은 이미지를 파는 것이라고 표현할 정도로 브랜드 이미지가 중요한데 이러한 브랜드 이  

미지 구축에는 패션쇼가 가장 큰 역할을 한다고 볼 수 있다 기능적인 측면보다는 상징적인 표현이 . 

강한 산업이기 때문이다 브랜드 이미지는 소비자가 특정 브랜드에 대해 갖는 인상을 말하는데 소. , 

비자의 심리적 표상을 이용해서 브랜드 간의 소비 욕구를 구분하며 또 이를 구매행동의 근거로 삼, 

기 때문에 매우 중요하다고 본다 그렇기 때문에 몇몇 패션하우스에서는 판매하는 본질적인 목적은 . 

유지하되 공연 예술적인 요소를 더하여 문화 활동을 제공하는 형태로 진행하고 있다 과거 기본적인 . 

돌출형 런웨이 무대에 음악 조명등으로만 컨셉을 표현하였다면 현재는 자연 도시 등 다양한 공간, , 

을 연출해 브랜드 컨셉을 보다 확실하게 보여주고 있다. 

이에 패션 하우스들의 독보적인 런웨이 디스플레이와 그 유형에 대해 알아보려고 한다 연구 범  . 

위는 세계 대 컬렉션으로 불리는 파리 밀란 런던 뉴욕 컬렉션으로 한정하였고 빠르게 변화하는 4 , , , , 

패션트렌드에 맞춰 년도 부터 년 까지 최근 년으로 한정하였다2018 S/S 2020 S/S 2 .

이론적�고찰2.�

이에 본 연구는 세계 대 컬렉션을 중심으로 런웨이 디스플레이 유형을 분석하였고 크게 세 가  4 , 

지로 분류할 수 있다 첫 번째로 모방성 의 재현을 띄고 있다 단순히 실재에 대한 모방으. (mimesis) . 

로 이루어진 디스플레이로 볼 수 있으며 실제로 존재하는 공간을 런웨이로 그대로 옮겨놓은 듯 모, 

사를 위한 재현적 디스플레이를 볼 수 있었다 두 번째로는 혼성성 의 재현을 띄고 있다 시. (hybrid) . , 

공간의 혼재로 인한 실제로 존재하는 다양한공간을 뒤섞어 연출함으로 브랜드의 컨셉을 담은 공간

을 탄생시킨다 세 번째로는 유희성 의 재현을 띄고 있다 일상적인 오브제를 과장시. (amusements) . 

켜 새롭게 재해석함으로써 패션 하우스가 만들어낸 공간으로 또 하나의 새로운 공간으로 설정되어 

있다 패션쇼를 관람하는 동안은 패션하우스가 만들어낸 가상의 공간에 있다고 완벽하게 착각하게 . 

만드는 것이다.

 

결론3.�

패션쇼는 패션 산업에 있어서 중요한 위치를 차지하고 있었으며 각 패션하우스의 판매 뿐 아니  , 

라 홍보 브랜드 이미지 고취 등 다양한 역할을 하고 있었다 빠르게 변화하고 있는 패션 트렌드를 , . 
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가장 빠르고 효과적인 방법으로 알리는 중요한 요소로 자리 잡은 것이다 패션쇼는 패션 하우스와 . 

관람객간의 소통을 보다 쉽게 이루어지게 하며 하나의 공연 문화로 관람객들에게 보다 친숙한 이미

지로 다가가고 있었다. 

패션쇼는 다양한 연출방식 컨셉으로 관객들에게 다가가고 관객은 패션쇼의 주체인 패션하우스와  , 

의 원활한 커뮤니케이션을 통해 재창조되어진다 관객들의 빠른 반응과 만족을 필요로 하기 때문에 . 

시선을 사로잡고 사회적으로 대중의 관심을 얻기 위한 패션 상품과 이를 위한 공간에 임팩트 있는 

연출요소를 부여하는 것으로 패션하우스에서 중요한 과제이다.

런웨이 공간과 관객의 교류가 이루어 질 수 있는 디스플레이 표현 방법과 유형을 알아보았으며 패

션쇼 무대 공간 연출의 기초적인 연구 자료가 되길 바란다.
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생�로랑�컬렉션에�나타난�컬러�디자인

김지영†

충북대학교�패션디자인정보학과

컬러는 형태보다 먼저 직관적으로 파악되는 중요한 디자인 요소이며 오랜 역사 동안 다양한 문  , 

화권에서 연상과 상징 작용을 통해 개별적 혹은 공통적인 인식이 형성되어 왔다 패션에서 컬러는 , . 

패션 이미지를 시각화하는데 유용하게 작용하며 제품 기획에 있어 디자인 컨셉이나 브랜드 아이덴, 

티티를 전달하는 데 큰 역할을 수행한다 특히 토탈 코디네이션이 일상화된 현대 패션에서 컬러 배. 

색은 시각적 전달효과나 미적인 측면에서 볼 때 그 중요성이 매우 크다. 

세계적인 럭셔리 패션 브랜드인 이브 생 로랑은 디자이너 이브 생 로랑의 사망 후 영입된 에디   , 

슬리먼 이 년에 생 로랑 파리 로 브랜드명을 변경하여 매(Hedi Slimane) 2013 ' (Saint Laurent Paris)'

출액의 급성장과 함께 브랜드 리뉴얼에 성공했으며 년 벨기에 출신 신진 디자이너인 , 2016 안토니 

바카렐로 를 영입하여 그 행보를 이어가고 있다(Anthony Vaccarello) . 

본 연구의 목적은 생 로랑의 패션 컬렉션에서 컬러 디자인의 특성을 살펴보는 것으로 이를 통해   

생 로랑 브랜드의 전통적 아이덴티티가 최근의 패션에서 어떻게 표현되고 있는지 고찰해 보고자 한

다 연구방법으로는 최근 생 로랑의 디자인 경향을 살펴보기 위해서 부터 까지 . 2015 S/S 2019 F/W

총 회의 생 로랑 여성복 컬렉션을 대상으로 하였고 인공적인 조명효과로 컬러를 인식하기 어려10 , 

운 사진들을 제외하고 총 점의 컬렉션 사진자료를 최종 연구대상으로 하였다 색상 도출은 전체 530 . 

의상에서 가장 면적이 큰 주조색을 중심으로 살펴보았으며 먼셀의 기본 색을 기준으로 색상을 , 10

구분하였다 분석항목은 주조색의 색상과 사용된 색상 수 배색 종류 배색 톤 패션 이미지 등이며 . , , , 

분석내용을 토대로 생 로랑의 컬러 디자인 특성을 살펴보았다. 

연구결과는 다음과 같다 면적이 가장 넓은 주조색을 대상으로 색상을 분석한 결과 블랙이   . , 369

점 으로 압도적으로 많았고 화이트 점 오렌지계열 점 레드계열 점(69.6%) 29 (5.5%), 27 (5.1%), 25

옐로우 계열 점 순으로 나타났다 블랙은 시즌에 이브 생 로랑(4.7%), 15 (2.8%) . 1966 S/S (Yves 

이 남성의 턱시도 정장을 여성화하여 발표한 팬츠 슈트인 르 스모킹Saint Laurent) ' (Le Smoking)'

에 사용되어 이브 생 로랑의 영향력을 전 세계적으로 확산시킨 중요한 컬러이다 실제로 이브 생 . 

로랑은 블랙 컬러를 즐겨 사용한 디자이너로 블랙을 윤곽을 뚜렷하게 하고 강한 이미지를 주는 현‘

대적인 컬러라고 언급한 바 있다 최근의 생 로랑 컬렉션에서도’ . 역시 블랙이 거의 매 시즌 주조색 

으로 사용되고 있으며 매우 높은 비중을 차지하고 있음을 알 수 있다 오렌지계열은 주로 브라운 . 

컬러가 많았고 펄 감이 있는 브라운 카키 컬러 등도 나타났다 레드계열은 색감이 화려한 스트롱, , . , 

딥 톤이 많아 무채색 계열과 경쾌한 대비감을 주는 경우가 많았다. 

배색에 사용된 수를 살펴보면 한 가지 색이 점 으로 가장 많았고 두 가지 색 점  273 (51.5%) , 131

†Corresponding author : coco7@cbnu.ac.kr
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네 가지색 이상 점 세 가지색 점 으로 나타났다 상하의를 동일 소재(24.7%), 74 (14%), 52 (9.8%) . 

로 매치한 경우가 많았고 원피스의 경우도 배색이 있는 경우보다 동일 소재에 디테일의 변화를 주, 

어 전개한 사례가 많았기 때문에 한 가지색 배색이 많았다 네 가지색 이상의 경우는 아이템이 각. 

각 다른 색으로 매치된 사례는 거의 없었고 소재 자체가 네 가지색 이상의 다양한 색상이 포함된 , 

콤플렉스 배색인 경우가 많았다. 

색의 종류에 따라 배색을 살펴보면 무채색과 무채색 조합이 점 으로 가장 많았고 무채  , 318 (60%) , 

색과 유채색 조합이 점 유채색과 유채색 조합 점 으로 나타나 모던하고 시135 (25.5%), 65 (12.3%)

크한 느낌을 주는 무채색이 전체 배색의 넘게 사용된 것을 알 수 있었다 배색 종류별로 살85% . 

펴보면 동일배색 점 대조배색 점 반복배색 점 유사배색 , 291 (54.9%), 68 (12.8%), 62 (11.7%), 34

점 순으로 나타났다 동일배색의 경우는 특히 블랙 컬러에서 많이 나타났는데 블랙 컬러의 (6.4%) . , 

레이스와 새틴 울과 가죽과 같이 컬러는 같지만 재질감의 차이에서 오는 미묘한 컬러감을 활용한 , 

디자인이 매우 많았다 대조배색의 경우 상하의의 매치에 있어 색상 차나 명도 차를 활용한 경우가 . 

많았고 블랙이나 화이트의 무채색이 포함된 경우가 대부분이었다, . 

배색 톤을 살펴보면 전체적으로 어둡고 탁한 톤 점 강하고 화려한 톤 점  , 316 (59.6%), 89

차분한 톤 점 고명도의 맑은 톤 점 으로 나타나 어둡고 중후한 느(16.8%), 71 (13.4%), 54 (10.2%)

낌을 주는 다크 톤 다크 그레이시 톤이 우세하였고 유채색의 경우 스트롱 비비드 톤의 색감이 살, , , 

아있는 화려한 배색의 비중이 높았다 반면 고명도의 맑은 톤의 비중이 가장 적게 나타나 부드럽고 . 

여린 느낌은 비중이 매우 낮은 것을 알 수 있었다. 

패션 이미지는 시크 점 엘레강스 점 매니시 점 로맨틱   227 (42.8%), 126 (23.8%), 46 (8.7%), 31

점 에스닉 점 순으로 나타나 세련되고 시크한 이미지의 비중이 가장 높고 여성스(5.8%), 28 (5.3%) 

럽고 우아한 엘레강스 이미지도 큰 비중을 차지하는 것을 알 수 있다 이는 블랙 컬러의 비중이 압. 

도적이기 때문에 블랙과 잘 어울리는 시크 엘레강스 이미지가 많은 것으로 보인다, .  

정리하면 생 로랑은 브랜드명을 바꾸고 리뉴얼을 시도한 이후에도 여전히 이브 생 로랑이 사랑  , 

했던 블랙 컬러를 가장 비중 있게 다루고 있었고 시 스루 글리터링 플레인 스티프 등 재질감이 , , , , 

서로 다른 블랙 컬러의 소재 믹스를 통해 미묘한 표면 컬러의 변화감을 주면서 여성의 아름다움을 

지적이고 우아하게 표현하였다 하나의 의상에 컬러 수를 제한하여 한 가지나 두 가지로 컬러를 배. 

색한 경우가 많았고 대조배색을 통해 현대적인 세련미를 표현하였다 생 로랑은 절제된 컬러배색을 . 

통하여 브랜드 아이덴티티를 이어나가고 있었고 펄감이 있는 색상이나 멀티컬러의 패턴소재를 일부 , 

더하여 컬렉션에 흥미요소를 주고 있었다 이처럼 생 로랑의 컬러 디자인은 브랜드의 정체성을 계승. 

하면서 디자인의 참신함을 잃지 않는 명품 브랜드 제품 기획의 좋은 사례로 볼 수 있다.  
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중국�신진�패션�디자이너의�작품에�나타난�하이브리드�특성�연구

빈삼*� ‧ 염혜정
*전북대학교�생활과학과 전북대학교�의류학과,�

최근 전 세계가 무한경쟁 시대로 돌입하면서 모든 분야에서 다원화 경향을 띠고   (Diversification) 

있고 패션 브랜드와 트렌드는 국경의 틀을 넘어 세계화 되고 있다 패션에 있어서(Mondialisation) . 

도 기성의 가치나 형식적인 미에서 벗어나 다양한 가치와 미를 전달하게 되었다 이러한 국경의 붕. 

괴는 여러 문화와 사회의 융합과 공존의 양상으로 나타났는데 패션에서도 혼성과 절충의 개념이 하

이브리드 패션으로 나타나고 있다 이러한 상황에서 점점 더 많은 소비자들이 미래의 신선한 힘. ‘

를 상징하는 신진 패션 디자이너에 집중하고 있다 신진 패션 디자이너에서 신진이(Fresh power)’ . ‘ ’

란 어떤 사회나 분야에 새로 나섬 또는 그런 사람이란 의미로 신진 패션 디자이너에 관한 명확한 ‘ . ’ , 

개념과 기준은 선행연구에 따라 각각 다르다 그러나 어느 연구에서나 미래 패션 시장의 영향을 미. 

칠 수 있는 잠재적인 디자이너라는 공통점을 지니기 때문에 이들에 관한 연구는 중국 패션의 현황 , 

뿐 아니라 미래에 관해 예측해 볼 수 있다는 점에서 연구의 필요성이 있으리라 생각된다. 

그러나 지금까지 신진 패션 디자이너에 관련 연구들은 주로 신진 패션 디자이너 브랜드 운영과   

브랜드 성장 측면의 연구 이지환 임보아 신진 패션 디자이너와 시장 및 소비자의 관( 2016; 2015) 

계에 대한 연구 심수인 윤소정 추호정 와 같이 패션 산업 정책 및  마케팅과 관련하( 2017; , 2015)

여 진행되어 왔다 특히 중국의 신진 패션 디자이너에 관한 연구는 전무한 실정이었다 따라서 본 . . 

연구는 현재 활동 중인 중국 신진 패션 디자이너를 선정하여 그들 작품에 나타난 하이브리드 특성, 

을 분석함으로써 중국 패션의 현황을 알아보고자 함을 목적으로 하였다.

본 연구의 방법은 문헌 연구와 실증 연구로 진행하였다 문헌 연구는 신진 패션 디자이너와 하  . ‘ ’ ‘

이브리드에 관한 문헌자료를 통해 신진 패션 디자이너에 관한 용어 개념 선정 기준과 분석 기준을 ’ , 

마련하였다 실증연구는 주로 전문사이트 및 를 통. (www.chinafashionweek.org www.sogou.com)

해 신진 패션 디자이너의 작품 신문기사 등을 수집하였다 그 중에 웹 사이트에 사진이 없는 경우, . , 

신진 패션 디자이너에 관련 패션쇼 동영상 및 에서 사진을 (www.youku.com www.youtube.com/)

캡처하여 수집 분석하였다, . 

본 연구의 범위는 에서 까지 년간 시즌의 중국 베이징 패션 위크에 나타난   2017 SS 2019 FW 3 6

신진 패션 디자이너의 성인 남성복과 여성복 작품을 중심으로 하였다 그 외 아동복 웨딩드레스 작. , 

품 외국 디자이너 작품 및 기타 특수용도의 작품 등은 제외하였다 선행연구 오수진 나건, . ( , , 2015; 

이지환 와 서울 패션 위크 베이징 패션 워크에 나타난 신진 패션 디자이너 선별 기준의 내, 2016) , 

용을 토대로 하여 본 연구에서는 년 이후 런칭한 디자이너 브랜드로서 년대 후반 이후 , 2016 , 1970

출생한 디자이너이며 부터 까지 베이징 패션 위크에서 회 이상 쇼를 개최한 , 2017 SS 2019 FW 2

경력을 가질 것이라는 기준을 두었다 이 기준으로 개 브랜드 명의 중국 신진 패션 디자이너의 . 5 , 6

총 점 작품을 선정하여 그 특성을 분석하였다459 .
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선행연구 김유경 배세람 하미희 에 의하면 하이브리드 패션이란 기존에 존  ( , 2011; , 2016; , 2009)

재하는 패션스타일에 새로운 기술과 문화를 혼합해 새로운 감성을 제안하는 것을 말한다 따라서 본 . 

연구에서는 시간적 조합 과거 현재 현재 미래 과 공간적 조합 동양 서양 을 기준으로 하여 그에 ( + , + ) ( + ) , 

따른 특성을 분석하였는데 결과는 다음과 같다, .

첫째 과거와 현대의 조합이다 주로 중국 전통문화와 현대 의복 아이템의 조합을 특징으로 들 수   , . 

있다 브랜드 이 년 컬렉션에서 중국 사극 드라마의 캐릭터 . ‘ (Jingcheng Baixue)' 2019 S/S 京城白雪
이미지와 현대 패션 스타일의 조합하거나 년 컬렉션에서 전통적인 티베트 의상과 현대 2019 F/W 

유행한 아이템들과 조합한 것을 예로 들 수 있다 그 외에도 브랜드 는 년 컬렉션에. ‘GU’’ 2017 F/W 

서 송나라의 회화 직품을 해체하여 새롭게 표현하였으며 년 컬렉션에서는 란 주제 , 2018 S/S ‘Meet'

하에 과거와 현대를 조합한 디자인을 선보였다 브랜드 는 년 컬렉션에서 . ‘Y’S mono/ ’ 2018 S/S 化物
전통적인 색상과 패턴을 현대적으로 표현하였다.

둘째 현재와 미래의 조합이다 주로 초현신적인 패턴과 오버사이즈의 실루엣을 특징으로 들 수   , . 

있다 예를 들면 브랜드 는 년 컬렉션에서 초현실적인 패턴의 색상과 빛의 . ‘LASOMBRA’ 2018 F/W 

조합을 표현하였으며 년 컬렉션에서는 균형감 있는 어둠과 밝음으로 미래의 이미지를 나, 2019 S/S 

타냈다 브랜드 는 년 컬렉션에서 오버사이즈의 실루엣과 추상적인 패턴. ‘Y’S mono/ ’ 2017 F/W 化物
의 디자인을 선보였다.

셋째 동양과 서양의 조합이다 주로 동양 디자인에서 서양적인 패턴과 입체 절단 기법 등을 응용  , . 

한 것을 특징으로 들 수 있다 브랜드 는 년 컬렉션에서 베이지색 짙은 . ‘Jean & Nylah’ 2018 F/W , 

녹색등 동양의 빈티지한 색상과 서양의 이질적인 재료들을 서로 조합한 간단한 실루엣의 의복을 발

표하였다 또한 년 컬렉션에서는 동양적인 거들과 서양적인 패턴과 코르셋 등을 서로 조. 2019 S/S 

합한 디자인을 선보였다. 
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동남아시아�히자비스타 의�패션�특성�연구(Hijabista)

장선우* 박혜원� ‧ †

창원대학교�의류학과

본 연구의 목적은 동남아시아 무슬림 여성들의 히잡 을 종교적인 의미로서만이 아닌 패션   ‘ (hijab)’ ‘

히잡 으로서의 변화를 연구하는데 있다 최근 에서 무슬림 패션 산업의 높은 성장 가능성을 ’ . KOTRA

지적하였고 글로벌 패션 브랜드 유니클로 돌체 앤 가바나 등 에서 무슬림 의류 라인을 발표하며 , ( , )

패션 기업들의 관심이 고조되고 있다 히잡의 패션화 경향을 언급한 선행연구로는 . Hassan and 

의 연구가 있었다 히잡이 패션 트렌드의 주류로 합류하고 있는 시Harun(2016), Agustina(2015) . 

점이어서 더욱 의의가 있으며 이를 히잡 패션을 선도하는 동남아시아 히자비스타 히잡 패셔니스타, ( + )

들의 패션 특성을 통해 살펴본다.

동남아시아 인구의 인 억 천만명이 무슬림으로 그 중 인도네시아와 말레이시아는 세계 최  42% 2 5

대의 무슬림 보유국이다 년대를 전후하여 이슬람 부흥 운동에 발맞추어 여대생을 중심으로 히. 2000

잡 착용이 더욱 많아졌으며 상대적으로 높은 사회경제적 지위를 표현해주는 상징으로 사용되고 있, 

다 이와 함께 유명 연예인 사이에서도 히잡 착용이 하나의 패션으로 되어갔으며 년 히자버. , 2010

라는 이름을 내세운 집단까지 출현했다 따라서 본 연구는 에서 활발히 활동하는 인도(hijaber) . SNS

네시아인과 말레이시아인 히자비스타들을 중심으로 그들의 패션 특성을 분석하였다.

연구대상은 인도네시아 여대생 명 말레이시아 여대생 명을 인터뷰한 결과와 꾸준한 의 활  3 , 4 SNS

동으로 만 이상의 팔로워 수를 보유한 대 히자비스타들 중 최종 명 말레이시아인 명70 20~30 6 ( 3 , 

인도네시아인 명 을 선정하였다3 ) .  

연구방법은 히자비스타 명의 년 월 일 년 월 일까지의 활동사진 중   6 2019 1 1 ~2019 8 15 SNS 504

장을 우선 선정하여 중복되거나 패션 특성분석이 모호한 자료를 제외한 장의 사진을 연구대상206

으로 선정하였다 선정된 자료를 연구자가 차로 이미지 분류를 진행한 후 전문가 패션디자인 전공 . 1 , (

박사 이상 인의 검토를 거쳐 최종 장의 사진을 분석하였다 분석 방법은 먼저 이미지 분류를 ) 2 204 . 

한 후 각 이미지에 따른 패션 특성을 도출하였다, .

이미지 분류는 클래식 모던 매니시 스포티브 아방가르드 에스닉 로맨틱 엘레강스의 가지   , , , , , , , 8

패션 이미지를 기준으로 분류하였다 그 결과 스포티브 엘레강스 모던. (21.6%), (21.1%), (16.7%), 

에스닉 아방가르드 로맨틱 클래식 매니시 의 순으로 나타(14.2%), (12.7%), (5.9%), (4.4%), (3.4%)

났다.

분류된 이미지별 아이템은 스포티브 모던 에스닉 아방가르드 매니시에서 팬츠가 많이 나타났  , , , , 

고 팬츠와 함께 셔츠의 착용이 주를 이루었다 클래식과 엘레강스에서는 셔츠 또는 블라우스 착, T- . 

†Corresponding author : hwpark@changwon.ac.kr 

본 연구는 연구재단 지원에 의해 수행되었음(NRF-2019R1F1A1046037).
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용이 가장 많았고 스커트 또는 팬츠와 함께 주로 착용 되었다 드레스는 로맨틱에서 가장 많았고, . , 

엘레강스도 다른 이미지들 보다 드레스의 착용이 많이 나타났다.

의복과 히잡의 컬러는 블랙이 많이 나타났지만 유색 그레이 핑크 화이트 베이지 네이비 옐로  , ( , , , , , 

우 레드 퍼플 블루 그린 브라운 오렌지 골드 카키 의 사용 빈도 또한 상당히 높았다 특히 모, , , , , , , , ) . 

든 이미지에서 핑크 컬러의 히잡이 보여 동남아시아 무슬림 여성들의 패션이 블랙 등의 어두운색이

라고 인식되어있는 기존의 사고와 차이가 있음을 알 수 있었다.

패턴으로는 솔리드 스트라이프 체크가 많았고 프린팅 나염 이나 동 식물 패턴 플라워 패턴도 볼   , , , ( ) · , 

수 있었다.

히잡을 길이에 따라 가슴을 덮는 형태 목까지 가리는 형태 터번 형태의 세 가지로 나누어 살펴  , , 

보았다 그 결과 목까지 가리는 형태 터번 형태 가슴을 덮는 형태 의 순으. (71.6%), (20.1%), (8.3%)

로 그 빈도가 확인되었다 이는 히잡이 종교적 의미에서 좀 더 패션적 요소로서 착용 되어지고 있. 

음을 보여주는 점이라 사료된다.

결론적으로 동남아시아 히자비스타들의 패션은 세계적인 패션 트렌드를 반영하고 있다고 생각된  

다 스포티브 엘레강스 모던 이미지의 순으로 나타난 점이 그 이유라 할 수 있겠다 에스닉 이미지. , , . 

가 다음으로 많았는데 이는 히잡의 착용이 확산되면서 동남아시아의 전통적 요소들의 사용이 재조, 

명되고 있음을 의미하는 것이라 사료된다 또한 히자비스타들은 무슬림으로서 종교적인 이유로 히잡. 

을 착용함과 동시에 패션의 한 요소로서 히잡을 활용하고 있는 것으로 보였다 다양한 컬러 패턴. , , 

소재의 사용과 히잡 착용 방식의 다양화 길이감의 변화를 통해 아이템과 적절히 매치하여 자신의 , 

이미지를 돋보이도록 착용하고 있었다.

한된 사진 자료로 연구하였기에 전체 히자버들의 패션 특성을 파악하기에는 다소 부족한 점이 있  

음을 밝힌다 그러나 히잡 패션의 선도자인 히자비스트들의 패션 특성을 살펴봄으로써 히잡을 패션 . 

요소로 좀 더 가깝게 인식하고 동남아시아 무슬림 패션 시장을 겨냥하는 새로운 시각을 가질 수 , 

있도록 하는데 기여 할 수 있을 것으로 기대한다 앞으로 현지 조사를 통하여 좀 더 실질적인 후속. 

연구가 이루어져야 할 것이다.
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직장남성의�추구�이미지와�이미지에�따른�패션�스타일�표현방법

최현경� 서승희·� †

성균관대학교 의상학과

현대사회에서 시각적으로 자신을 표현하는 이미지 연출이 보편적이고 대중적인 관심사로 확대 되  

면서 개인의 이미지를 드러낼 수 있는 연출법은 매우 중요한 역할을 한다 호감적인 이미지를 형성. 

하는 것이 사회적으로 중요해지면서 남성들 또한 사회적 영향력과 외적인 이미지에 대한 관심과 욕

구도 커지고 있으며 이미지는 남성 사회에서 사회적 지위와 직업성취도를 나타내는 중요한 단서가 , 

되므로 자신의 이미지를 향상 시키는 것은 직장생활을 하는데 있어서 경쟁력을 높이는 방법으로 사, 

용되고 있다 특히 대 직장남성은 사회 활동과 타인과의 관계 형성이 높은 세대로 직장에서의 . 30-40

이미지는 타인에게 받는 평가 개인의 브랜드가 될 수 있으므로 직장남성의 이미지는 나를 표현하는 , 

전략적인 도구로 자리 잡고 있다. 

개인의 이미지를 형성하는 다양한 요소들 중 패션은 가장 시각적이고 즉각적인 요소로 이미지 형  

성에 중요한 요소가 되며 남성들은 유연하게 변화하는 사회문화와 기업의 복장문화 변화로 직종별 , 

특성에 따라 개인의 추구하는 이미지를 다양한 패션 스타일을 통해 표현 사회적 활동과 호감적인 , 

이미지를 형성하기 위한 매개체로 사용 할 수 있다 그러므로 대 남성들이 직장에서 개인이 . 30-40

추구하는 이미지와 그 이미지를 표현 할 수 있는 패션스타일 표현 방법이 필요하며 따라서 본 연구

는 직장남성의 추구이미지를 표현 할 수 있는 패션 스타일 표현 방법을 제시하는 것을 연구의 목적

으로 한다. 

연구방법은 추구이미지에 관한 문헌 연구와 설문지를 통해 직장 남성의 추구이미지를 도출하였으  

며 추구 이미지의 패션 스타일 표현 방법에 대해 년 년 대 컬렉션 사진을 수, 2018 ~2019 s/s~f/w 4

집 분석하여 전문가 집단과의 표적 집단 면접법 을 통해 사례 분석한 실증(Focus Group Interview)

연구로 이루어졌다 전문가 집단은 관련 분야 년 이상 경력의 패션디자이너 인과 패션 이미지 컨. 5 4

설팅 전문가 인으로 구성하였다2 .  

연구범위는 사회에서의 활동과 타인과의 관계형성이 높은 대 직장 남성으로 대인관계가 빈  30-40 , 

번하지 않은 직종 자유로운 복장과 개성표현을 추구하는 예술 디자인 직종을 제외하였으며 보편적, · , 

으로 이미지가 대인관계에서 중요하게 작용하는 직종으로 연구대상을 제한하였다 구체적으로는 고. 

용노동부 산하 한국고용정보원에서 발간한 한국고용직업분류 에서 제시한 가지 대분류의 (KECO) 10

직종 중 이 조건에 해당하는 경영 사무 금융 보험 관련직과 영업 판매 관련직을 대상으로 조사하였· · · ·

다.

대 직장 남성의 추구이미지 유형의 설문 조사 결과 신뢰감 있는 세련된 단정한 품위 있  30-40 , , , , 

는 고급스러운 활기차고 활발한 이미지 유형으로 도출되었으며 도출한 추구이미지에 따른 패션스, , , 

타일 표현방법은 다음과 같다. 
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첫째 각 이미지 어휘를 표현하는 패션 스타일 표현 방법의 분석 결과 신뢰감 있는 이미지는 심  , , 

플한 디자인과 디테일 셔츠 재킷 코트로 잘 차려입은 스타일로 클래식하고 보수적인 패션 이미지, , , 

의 특징을 갖으며 컬러는 짙은 블루와 화이트 그레이가 주를 이룬다 특히 컬러 배색의 차이가 크, . 

지 않은 안정감 있는 컬러 배색과 화이트를 제외한 중명도의 컬러 저명도의 컬러 차분하며 짙고, , , 

안정적인 톤으로 연출된다 아이템으로는 넥타이를 착용하는 것이 신뢰감에 영향을 주는 것으로 분. 

석되었으며 넥타이의 패턴은 스트라이프와 체크 패턴이 대표적이며 타이의 폭이 너무 좁거나 넓지 , 

않은 스타일로 연출된다.

둘째 세련된 이미지는 보수적인 패션이미지보다는 트렌드를 추구하는 감성을 포함하고 있으며 셔  , 

츠 터틀넥 니트 다양한 소재의 재킷으로 보다 다양한 디자인과 아이템을 보여준다 액세서리를 활, , , . 

용한 특징을 갖지만 스타일이 오버되어 과하거나 격식을 차려입은 느낌보다는 세미 캐주얼에 가까, 

운 특징을 갖는다 패턴은 도트 체크 패턴 등으로 포인트를 주며 컬러는 블랙 그레이 베이지 카. , , , , 

키 버건디 등 다양한 컬러를 중 저채도로 사용하여 멋스러운 느낌을 표현한다, ~ . 

셋째 단정한 이미지는 미니멀한 패션의 특징을 가지고 있으며 얌전하고 바른 맞음새와 블랙 화  , , , 

이트의 모노톤 짙은 블루 그레이의 컬러가 주 특징이다 단조로운 느낌이 다소 있으며 민무늬 패, , . 

턴으로 심플하지만 말끔한 스타일을 연출한다. 

넷째 고급스러운 이미지는 베이식한 실루엣으로 캐시미어 새틴 스웨이드 등 소재에서 보이는   , , , 

고급스러움과 포인트가 될 수 있는 디자인이나 컬러 스타일이 포함되며 주 컬러는 베이지 카멜 브, , 

라운을 중명도 중채도로 연출한다 아이템으로는 가죽가방을 활용 퍼와 가죽의 디테일을 활용하여 , . , 

럭셔리한 느낌을 더하는 스타일이다. 

다섯째 품위 있는 이미지는 무게감이 있고 기품 있는 패션 이미지를 포함하며 사회의 기준에 맞  , , 

추는 잘 갖춰 입어 격이 있는 스타일로 표현된다 셔츠 베스트 재킷 긴 기장의 코트와 컬러는 블. , , , 

루 그레이 블랙이 저명도로 짙고 어두운 톤으로 표현된다 아이템으로는 넥타이를 포함하며 넥타, , . 

이의 폭은 얇은 타이를 제외 패턴은 체크 패턴으로 패턴의 간격이 크고 넓은 특징을 갖는다, .

여섯째 활기차고 활발한 이미지는 활동적으로 보이는 내추럴한 맞음새가 주를 이루며 캐주얼한   , 

스타일이 특징이다 블루 오렌지 레드 등 다양한 컬러를 포인트로 밝고 소프트한 컬러를 활용하며 . , , 

체크 스트라이프 도트 등 다양한 패턴이 활용된다 아이템은 짧은 디자인의 재킷 진과 스니커즈 , , . , 

캐주얼한 디자인의 가방을 매치하는 것이 특징이다.

본 연구를 통해 직장남성 개인의 추구하는 이미지와 추구이미지에 적합한 패션 스타일 표현 방법  

을 제시하는 남성 이미지 컨설팅 자료로 활용 되어 직장에서 남성의 개인이 추구하고 직업과 사회, 

적 역할에 적합한 추구이미지를 표현 할 수 있는 패션 이미지전략에 기여할 수 있기를 기대한다.
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디자인�행동주의�관점 관점에서�살펴본�(Design� Activism)�

비건�패션�브랜드의�사회적�참여�유형과�특징�연구

페타 인증�비건�패션�브랜드�중심으로- (PETA)� -

 서경아� 서승희‧ †

성균관대학교 의상학과

세기 이후 자본주의 소비문화 속에서 패션은 하나의 조형물을 넘어서 가장 강력한 의사소통의   20

수단으로 자리매김하였다 동시에 대량 생산과 대량 소비의 악순환은 환경 파괴와 자원 낭비라는 심. 

각한 사회 문제를 야기 시켰다 이에 따라 유한한 자원을 보다 효율적으로 사용할 수 있도록 지속 . 

가능한 패션 산업에 대해 고민하고 윤리적 소비를 실천하고자 하는 소비자들의 욕구가 사회 전반으

로 확산되었고 이러한 소비자의 욕구는 자신의 정체성의 표현의 수단으로써 패션에 고스란히 반영

되고 있다 최근 패션 산업의 지속 가능성과 윤리적 소비의 연장선상으로 모든 생산 과정에서 동물. 

과 환경에 해를 끼치지 않을 뿐 아니라 나아가 적극적으로 환경을 보호하는 소비를 추구하는 비건 

패션에 대한 논의가 활발하게 이루어지고 있다 제작 과정에서 동물성 재료를 전혀 사용하지 않는 . 

패션인 비건 패션 은 동물권를 바탕으로 종차별주의를 반대하며 국내뿐만 아니라 (Vegan fashion)

국외에서도 다양한 캠페인과 퍼포먼스 등을 통해 사회 이슈화하며 꾸준히 사회 참여 활동을 이어오

고 있다 이처럼 오늘날 패션은 개인의 취향을 넘어서 사회 속에서 그 영향력을 확대하고 있으며 . 

디자인의 사회적 책임과 맞물려 꾸준히 논의되어 왔다 일찍이 빅터 파파넥 은 저. (Victor Papanek)

서 인간을 위한 디자인 을 통해 모든 인간 활동의 근본을 디자인으로 (Design for the real world)

보고 이를 통해 동시대 정치적 사회적 이슈에 어떤 식으로든 상호 영향력을 행사할 수 있다고 보았

다 특히 비건 패션은 년 이 후 윤리적 소비와 지속 가능성을 바탕으로 사회 참여적 성격을 . 2000

강하게 띠며 디자인과 행동주의가 결합하여 적극적인 사회 변화를 이끌고 있는 사례로 현재 마이크

로 트렌드에서 주류 트렌드로 발전하고 있다 이는 일시적인 트렌드를 넘어 기업의 윤리적 환경적 . , 

책임 함께 패션 산업의 새로운 패러다임으로 향후 지속적으로 논의가 될 것으로 예상된다. 

따라서 본 연구에서는 실천적 환경 운동으로써 동물권을 바탕으로 한 비건 패션과 디자인 행동주  

의 연관성을 밝히고 현재 비건 패션 브랜드에 나타난 행동주의적 사회 참여 유형을 살펴보고자 한

다 이를 통해 동물 소재를 기피하는 것에 머물러 있는 국내 비건 패션 브랜드의 한계를 극복하고 . 

적극적인 사회 참여를 유도하는데 연구의 의의가 있다. 

연구 방법으로 비건 패션 브랜드의 사회 참여 사례 분석을 위해 년 월 일부터 일간 대  2019 6 8 7

표적인 동물 보호 단체인 페타 의 공식 사이트 에 등록된 비건 패션 (PETA) (https://www.peta.org/)

브랜드 개 중 폐업을 하거나 주요 생산 품목에서 비건 패션의 중심이 되는 의류 및 가방과 신446

발이 포함되지 않는 기타 패션 브랜드 개를 제외한 개 비건 패션 브랜드를 회사의 홈페이142 304

지에서 제공하는 정보를 중심으로 수집하였다 사용된 대안적 소재 및 부자재 생산 방법 및 노동자 . , 

처우 사회적 정치적 참여 여부 경영 철학 기업의 사회적 책임 등을 중심으로 살펴보았으며 이를 , , , 
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바탕으로 패션 브랜드의 생산과 유통 과정인 소재 선정 디자인 생산 마케팅과 각 브랜드들이 추, , , 

구하는 소셜 아젠다로 분류하여 키워드를 추출하였다. 

추출된 키워드를 바탕으로 디자인 행동주의 관점에서 비건 패션 브랜드들의 사회 참여 유형을 자  

본주의를 구성하는 다섯 가지 자본 요소로 도출한 결과는 다음과 같다 첫째 생태중심주의 유형으. , 

로 비건 패션 브랜드의 생태중심주의적 사회 참여 형태는 자연자본과의 관계에서 있어 다양한 환경 

보호 활동을 통해 보존을 넘어서 보다 적극적인 형태로 참여하는 것이다 하지만 이는 극단적으로 . 

생채중심주의를 표방하여 인간의 문화 활동 자체를 거부하는 것이 아니라 더 나은 방향으로 나아가‘

기 위한 실천적인 활동을 강조한다’ .

둘째 노동자 권익개선 유형으로 비건 패션 브랜드의 노동자 권익개선 형태의 사회 참여는 인적  , 

자본과의 관계에 있어 다양한 차별과 맞서는 형태로 나타난다 특히 노동 착취를 근절하고 윤리적인 . 

노동 환경을 준수하는 것으로 인간과 동물 관계뿐만 아니라 인간의 집단 속에서도 차별이 철폐되어

야 한다는 입장을 분명히 하고 있다. 

셋째 사회와 시민 지향 유형으로 비건 패션 브랜드의 사회와 시민 지향 유형의 사회 참여는 사  , 

회자본과의 관계에서 주로 사회적으로 이슈화 되는 다양한 현안에 대하여 관심을 갖고 적극적으로 

참여하는 형태로 나타난다 특히 상대적으로 약자인 어린이 청소년에 관한 이슈와 제 세계 국가들. , 3

의 인권 식량 의료 환경 파괴에 관한 이슈를 다룬다, , , . 

넷째 기간 시설 보존 유형으로 비건 패션 브랜드의 기간 시설 보존 유형은 생산을 위한 유 무형  , , 

의 시설과 물 에너지 등 자연 요소를 모두 포함하며 생산자본과의 관계에서 주로 쓰레기 감소와 , 

관련하여 의류 폐기물 처리 방안과 생산 과정에서 발생하는 각종 오염을 최소화 하는 형태로 나타

난다 이를 위해 재활용 마케팅을 활용하고 지역 내 의류 폐기물 센터를 이용한 업사이클 디자인 . 

제품 개발과 재생 소재와 폐기 직전의 소재를 사용한다. 

다섯째 대안 경제적 접근 유형으로 비건 패션 브랜드의 대안 경제적 접근 유형의 사회 참여는   , 

재정자본과의 관계에서 대안 소비적 접근 방식으로 나타난다 대안적 소비 접근 방식은 주로 반소. 

비 지속가능한 소비 윤리적 소비를 지향하며 대량 생산을 반대한다 또한 대량 생산 시스템의 대, , . 

체 형태로 장인 정신을 방탕으로 한 수공예적 생산 방식을 취하며 지역  내 공예 장인과의 협업을 

통해 보다 다양한 제품을 생산한다.

이처럼 연구 결과 비건 패션의 특성인 윤리성과 지속가능성은 단순히 비동물성 소재의 사용으로   

나타나는 것이 아니라 사회 참여를 통해 다양한 형태로 드러나는 것을 알 수 있다 따라서 향후 한. 

국 시장에서 비건 패션 산업에 대한 접근 방향은 비건 소재가 아닌 비건 패션의 다양한 사회적 참

여를 중심으로 이루어져야 한다 또한 그러한 접근 방법을 통해 비건 패션이 일시적인 패션 트렌드. 

로 머물다 사라지는 것이 아니라 현재 패션 산업의 문제점을 해결할 수 있는 대안적 수단으로 그 

확장 가능성을 기대할 수 있을 것이다. 

�
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비건�패션의�범주와�실천방안�모색

배수정†� 박수정� 박봉관� 홍수진‧ ‧ ‧ *�

전남대학교�의류학과

  패션산업은 여러 산업 중에서 폐기물 배출량이 플라스틱 산업 다음으로 많은 산업이고 지구상 , 

물을 많이 사용하고 심하게 오염 시키는 대 산업 중 하나이다 이러한 환경 하에서 등장한 세기3 . 21

의 트렌드 중 하나인 비건 은 세기 중반 동물보호운동에서 시작되었고 년 이후 패(Vegan) 20 , 2010

션에도 영향을 미쳐 비건 패션 이 등장하였다(Vegan fashion) . 본 연구의 목적은 세기의 패션 트 21

렌드 중 하나인 비건 패션 의 구체적 범주에 대해 다루고 일상생활 속에서 소비자(Vegan fashion) , 

가 윤리적 소비를 구체적으로 실행할 수 있는 방안을 제안하는 것이다 연구방법은 문헌연구를 통하. 

여 비건 패션의 이론적 배경과 소재 범주에 대해 고찰한 후 이를 종합하여 윤리적 소비의 일환인 , 

비건 패션을 일상생활에서 소비자가 실행할 수 있도록 구체적인 방안을 제시하는 것이다 비건 패션. 

에 대한 선행연구는 대안 전략으로서의 비건 패션 혹은 비건 패션에 동반되는 환경적 측면을 다룬 

연구 등이 있고 국내 외 패션산업과 저널에서는 비건 패션의 장단점에 대해 활발하게 논의되고 있, ·

다.

비건에서 파생된 비건 패션 은 모피 가죽 실크 울 깃털 등의 동물에서 얻는 소  (vegan fashion) , , , , 

재를 사용하지 않고 넓은 의미에서 친환경 소재 및 재생물질을 사용한 패션제품을 의미한100% 

다 에 따르면 모피코트 한 벌에 사용되는 . PETA(People for the Ethical Treatment of Animals)

동물의 수는 대략 밍크 마리 수달 마리 너구리 마리 여우 마리 늑대 마리 족제비 60 , 20 , 50 , 20 , 15 , 

마리 토끼 마리 친칠라 마리 담비 마리가 사용되며 매년 조 마리의 동물이 소비된125 , 35 , 200 , 50 , 1

다고 한다 모피를 얻는 방식도 잔인하여 살아 있는 상태의 동물 깃털을 뽑고 산 채로 동물의 가죽. , 

을 벗기며 토끼가 살아 있는 상태에서 모근까지 뽑는다 이처럼 매년 수백만 마리의 가축과 동물들, . 

이 털과 가죽 때문에 학살된다 이에 동물보호단체에서는 잔인하고 비윤리적인 행위의 중단과 동물. 

보호를 주장하고 있으며 축산업의 환경오염 초래에 대해 우려를 표하고 있다, 

에서 년에 제시한 비건 소재의 범주는 유기농 면 포함 마  PETA 2019 (denim, flannel, canvas ), 

해조류섬유 콩 섬유 코코넛 섬유 나(linen, hemp), (sea cell modal), (soy fiber), (coconut fiber), 

일론 아크릴 폴리에스터 포함 비스코스 모든 종류의 함(nylon), (acryl), (polyester fleece ), (viscose), 

성섬유 인조 모피와 가죽 합성 발열소재 재활용된 플라스틱 섬유 고어텍스 텐셀, , , (rPET), (Goretex), 

등이 해당된다 논비건 소재는 모직물 포함 오리 거위의 (tencel) . (wool fleece, shearling wool ), ·

깃털 앙고라 각종 모피와 가죽 포함 캐시미어 카멜 헤어, (angora), (suade ), (cashmere), (camel 

모헤어 알파카 견직물 등을 포함한다hair), (mohair), (alpaca), .

또한 보스톤컨설팅그룹 과 글로벌패션어젠다  (The Boston Consulting Group) (The Global 

†Corresponding author : sjbae@chonnam.ac.kr
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에서 공동으로 발간한 의 자재별 Fashion Agenda) ‘Pulse of the Fashion Industry Report 2017’

킬로그램 당 환경에 미치는 영향에 대한 보고에 따르면 소가죽 견직물 면직물 모직물 인조가죽 나‘ > > > > >

일론 모달 비스코스 레이온 아크릴 엘라스틴 스판덱스 리오셀 폴리에스터 폴리프로필렌 순으로 환> > / > > / > > >

경에 영향을 미치는 것으로 나타났다 즉 소가죽과 천연섬유가 인조 가죽이나 합성섬유 보다 훨씬 . , 

높게 환경에 영향을 미치는 것으로 보고되었다 이는 합성섬유의 생분해성이나 유해성의 문제가 있. 

다할지라도 동물을 사육하고 살충제와 농약을 사용하여 재배하는 식물성 섬유보다 환경에 영향을 

덜 미친다는 것을 의미한다.

이러한 점을 종합할 때 몇 가지 실천 방안을 제안할 수 있다 첫째는 생분해되지 않는 합성섬유  . 

의 사용은 재활용 플라스틱을 활용한 폴리에스터 사용을 권장하고 또한 재고 원단을 사용한 리사이, 

클링 업사이클링 제품을 구매하는 방법이 있다 둘째는 식물성 섬유일지라도 농약 및 화학약품을 , . 

사용하지 않는 유기농 천연섬유를 구매하고 더 나아가 유기농 인증 제품을 구매하는 것을 권장한, 

다 셋째는 동물학대 없이 죽은 동물의 모피와 가죽 깃털을 사용하여 제품을 생산하는 윤리적 브랜. , 

드 제품을 구매한다 에서 인증 받은 비건 제품과 크루얼티 프리 혹은 애니멀 프. PETA (cruelty-free) 

리 인증 제품을 구매하는 것도 한 방법이라고 할 수 있다 마지막으로 착용 가능한 (Animal Free) . 

패션 제품의 나눔과 공유를 통해 사회구성원들과의 사회적 책임을 나누고 소통하는 것도 좋은 방법

이다.

비건 패션은 동물의 생명을 존중하고 지구 환경오염을 최소화 한다는 측면에서 윤리성이 강하다  , 

고 할 수 있다 이러한 인간의 생명뿐만 아니라 동물의 생명도 존중하자는 사고는 독신 가정과 반. 

려동물이 증가하는 현시대에 더불어 사는 사회와 가치 소비를 지향하는 현재의 패션 트렌드와도 연, 

결되어 있고 앞으로 더욱 성장할 가능성이 큰 분야라고 판단된다 따라서 윤리적인 패션 제품의 생. 

산뿐만 아니라 현명한 소비자가 윤리적 소비를 일상생활에서 구체적으로 실천하는 것이야말로 진정

한 비건 패션의 시작이자 미래를 위한 대안 패션의 첫걸음이라고 할 수 있다.
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국내�인터넷�쇼핑몰에�나타난�돌복의�디자인�현황및�특징

박현주� * 염혜정� ‧ †� �
*전북대학교�의류학과 전북대학교�의류학과�,�

우리나라에서 돌이란 아이가 태어난 달로부터 만 년이 되는 날을 뜻한다 과거에는 유아 사망  ‘ ’ 1 . 

률이 높았기 때문에 선조들은 아이가 성장하는 초기 과정에서 힘든 고비를 넘긴 것에 큰 의미를 부

여하고 이를 기념하였다 그러나 현대에는 점차 생활의 편리함과 다양한 문화가 융합되면서 선호되. 

고 있는 돌복의 형태도 다양한 변화를 보이고 있다 돌잔치를 생략하거나 소규모로 하는 등 예전보. 

다 돌을 크게 기념하지 않는 경향이 있기는 하지만 돌잔치를 하지 않더라도 기념사진 촬영은 원,  

하는 부모들이 많아서 돌을 기념할 때 돌복은 여전히 중요한 역할을 한다 . 

돌복과 관련해 볼 때 최근의 부모들은 일반적으로 인터넷을 통해 정보를 얻고 물품을 구매하는   , 

밀레니얼 세대이다 신연욱 노지연 김주경 고애란 의 골드맘의 유아복 소비에 관한 질적 연. , , , (2012)

구에 따르면 이들은 굳이 부유하지 않아도 아이에게 조금 더 좋은 것 조금 더 비싼 것을 해주기 ‘ ’, ‘ ’

위해 서슴없이 지갑을 여는 골드맘으로도 불리며 주목 받고 있다 따라서 최근 돌복을 비롯한 유아‘ ’ . 

복 시장은 기능적인 가치보다는 상징적인 가치로 소비하는 경향을 지닌다. 

본 연구는 이상의 경향을 배경으로 하여 최근의 돌복 시장의 현황을 알아보고 밀레니얼 세대 부  , , 

모와 관련하여 향후 디자인은 어떻게 변화해 갈 것인지 예측해 보고자 함을 목적으로 하였다 연구 . 

방법으로는 첫돌의례 돌복 밀레니얼세대를 키워드로 하여 선행연구들과 서적을 수집하여 내용을 ‘ ’, ‘ ’, ‘ ’

고찰하고 시장조사기업 랭키닷컴에서 발표한 상반기 인터넷 쇼핑몰 순위 위인 네이버 스마트스토1

어에 전체 입점된 쇼핑몰중 돌복 으로 검색된 돌복 전문 쇼핑몰 중 상위 랭킹을 차지한 곳을 선‘ ’ 10

정하였다 전통돌복과 퓨전한복을 판매하는 업체는 곳이었고 서양식예복을 판매하는 곳이 곳 전. 3 , 3 , 

통돌복과 퓨전한복 서양식 예복 모두를 판매하는 곳은 곳이었다 각 쇼핑몰에서 제공되는 서비스, 4 . 

와 돌복의 종류 색상 소재 장식을 분석하였다, , , . 

당연히 돌복은 부모가 그들의 가치관과 취향에 따라 선택한다 대부분의 부모가 해당되는 밀레니  . 

얼 세대란 년부터 년에 출생한 세대로 디지털 문화와 함께 성장한 세대로 디지털 문화1980 2000 , 

를 직접적으로 경험하고 적극적으로 소비하는 세대이다 세계 경제 활동의 가장 크고 강력한 소비 . 

집단으로서 전 세계인구의 인 억 명에 달한다 그리고 년까지 앞 세대인 세대를 넘, 25% 18 . 2020 X

어 구매력까지 지속적으로 상승할 것이라고 추측하기도 한다 그들은 시공간적 제약을 뛰어 넘어 다. 

양한 콘텐츠를 접하고 정보를 공유하고 의사소통하는 소비세대라는 특징을 지닌다 그리하여 국가, , . , 

성별 민족 종교 등의 고정관념이나 편견에서 벗어나 문화적 다양성을 인정하여 본인이 경험하지 , , , 

못한 문화에 대한 높은 수용력과 다양성에 대한 개방적 태도를 가진다 또한 인터넷 스마트. , SNS, 

폰 등을 통해 전 세계의 콘텐츠를 소비하고 공유하며 자기표현 욕구가 높고 개성을 표현하는 데에 

†Corresponding author : nonamei@naver.com
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적극적인 세대이다 제품이나 브랜드는 자신의 이미지와 개인적인 특성을 강조하거나 확장하는 수단. 

이라고 생각하며 개성 넘치고 희소가치가 있는 제품을 선호하는 경향을 보인다.

연구 결과 밀레니얼 세대의 부모들은 인터넷 쇼핑몰을 통해 전통한복 퓨전한복 서양식 예복등  , , , 

과 같이 돌복과 관련된 키워드를 검색하고 구매하는 경향이 높았다 그 결과 선호하는 돌복의 형태 . 

역시 다양한 변화를 보이고 있었다 첫째 전통 돌복의 경우 구성 품목을 답습하면서도 색상 자수. , , , 

장식에서 더 화려하게 구성하였다 둘째 퓨전 한복의 경우 돌복의 품목을 간소화 하거나 장식과 구. , 

성을 변형하고 전통 돌복에서 사용하지 않는 품목 및 색상을 재구성 하였다 셋째 서양식 예복의 . , 

경우 화이트 컬러를 기본으로 허리밴드 리본 보넷 코사주 등의 화려한 액세서리로 포인트를 주는 , , , 

디자인이 많았고 비비드한 다양한 컬러의 드레스도 보여졌다. 

본 연구는  온라인 쇼핑몰에서 제시된 돌복 디자인만을 분석하였기 때문에 이 결과를 토대로 보  

다 넓은 범위에 걸친 디자인 경향에 대한 조사가 필요하리라 생각한다 특히 돌복 이용 경험이 있. , 

는 부모와 돌복을 이용 예정에 있는 부모들을 대상으로 개선점을 각각 알아보고 선호 아이템 구성

과 디자인을 파악하여 독창성과 기능성 경제성까지 만족 시킬 수 있는 돌복 디자인 연구가 기대된, 

다. 
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뮤직비디오의�패션�스타일에�나타난�젠더�이미지�분석�BTS�

주디스�버틀러의�수행성�이론을�중심으로- -

정연이� * 이영재� ‧ †� � �
*한양대학교�주얼리 패션디자인학과,�

최근 전 세계적으로 큰 사랑을 받는 한국의 보이 밴드인 방탄소년단 는 강력한 팬덤 문화와   BTS( )

더불어 글로벌 음반시장의 패러다임을 변화시키고 있다 방탄소년단은 수준 높은 음악적 완성도 뿐 . 

만 아니라 풍부한 사회적 문학적 메타포의 사용 스토리 하나를 가지고 년 동안 끌고 가는 기획력. , 5

으로 새로운 예술형식을 만들어냈다 특히 이들이 보여주는 뮤직비디오들은 단순히 음악을 홍보하는 . 

매체의 한계를 넘어서서 그 의미를 다양하게 확장시켜 보여주고 있고 패션 스타일을 통해서 음악의 

시각적 메시지를 완성시킨다 뮤직비디오에 나타난 방탄소년단의 패션스타일은 각 앨범과 노래가 표. 

방하는 장르를 상징적으로 표현하며 변화하는 양상을 보이는데 그 중 젠더 이미지는 음악적 메시지

와 궤도를 함께하며 변화하고 있다. 

이에 본 연구는 방탄소년단의 뮤직비디오에 등장하는 패션 스타일의 젠더 이미지를 분석하고자   

한다 반복과정을 통한 수행적 패러디 가 담론을 생성한다는 주디스 버틀러. (performative parody)

의 이론을 분석의 틀로 삼아 방탄소년단 음악의 메시지와 시각적 커뮤니케이션 도구(Judith Butler)

로서의 패션이 상호작용을 통해 함축하는 서사를 고찰하고 젠더 이미지를 도출하여 그 의미를 해석

하는 것을 목적으로 한다 방탄소년단이 글로벌 마켓에서 차지하는 위상과 세대에게 끼치는 파급. Z 

력을 고려했을 때 이들이 스스로 규정하는 젠더이미지를 분석하는 것은 새로운 세대의 가치관과 소

비취향을 이해하는 데 도움이 될 것이다.

연구 방법은 문헌연구와 실증적 사례분석을 병행한 해석적 연구를 수행하였다 사회학 철학 미  . , , 

학 전문서적과 관련 선행연구를 통해 이론적 분석의 기틀을 마련하였고 의 소속사인 빅히트의 BTS

유투브 공식채널을 통해 뮤직비디오의 패션이미지를 수집하여 사례 분석을 했다 음악의 의미. BTS 

해석을 위해 음악 전문 서적과 공신력 있는 국 내외 매체들의 음악 칼럼을 참고로 하여 분석한 사.

례의 내재된 의미를 도출하였다 연구의 범위는 년 발매된 의 데뷔 싱글앨범 . 2013 BTS ‘2COOL 4 

부터 년 발매된 미니앨범 까지의 뮤직비디오 편SKOOK' 2019 ’MAP OF THE SOUL: PERSONA' 38

으로 한정했다.

미국의 페미니스트이자 문화 구조주의자인 주디스 버틀러는 패러디 수행성 역설적 복종 우울성  , , , 

이라는 네 가지 개념을 중심으로 젠더의 정체성 형성 방식을 이론화 했다 버틀러의 정체성 이론은 . 

여성 범주를 구성하는데서 오는 폭력적 동일화를 피하기 위한 페미니즘적 이론으로 발전했으나 재, 

현 이전의 젠더를 부정하고 불연속적 복수적 의미를 수용하는 포스트 모더니즘적 해체를 주장한다, . 

이러한 점에서 유연한 젠더 이미지를 보이는 보이그룹인 의 남성 젠더 정체성을 논하기에 의미 BTS

†Corresponding author : YJL@hanyang.ac.kr  
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있는 관점을 제공한다.

본 연구를 통해 주디스 버틀러의 젠더 정체성이론으로 본 의 뮤직비디오 속에서 표현된 패션   BTS

스타일의 젠더 이미지는 다음과 같이 고찰되었다. 

첫째 강하고 마초적인 남성의 전형적 이미지를 강조하는 저항적 젠더 이미지이다 사회의 부조리  , . 

와 통념에 저항하는 음악의 메시지를 표현하기 위해 거칠고 과감한 스트리트 스타일과 볼드한 악세

서리를 사용한다 이때 내재된 의미는 저항성 과시성이다. , .

둘째는 비정형적 젠더 이미지로 인간 존재론적 불안과 성장기의 유약한 이미지를 표현했다 미성  . 

숙한 소년들의 방황과 상처를 음악적으로 담아내기 위해 편안하고 내츄럴한 캐주얼 스타일로 문화

의 주류에 편입하지 못한 세대를 표현했고 불완전성 이탈성을 의미한다, .   

셋째 절충적 젠더 이미지는 여성성과 남성성을 절충하여 앤드로지너스 스타일을 보이는 유형이  , 

다 바로크 풍의 모티브 장식적 악세서리 흐르는 소재 등으로 여성의 전유물로 여겨졌던 스타일을 . , , 

차용하며 성적 매력을 강조하여 혼종성 관능성을 내포한다, . 

마지막은 고정된 젠더 이미지의 경계를 허물고 유연한 젠더 뉴트럴 스타일로 표현된 해체된 젠더 

이미지이다 자신의 모습이 조금 부족할지라도 있는 그대로의 나를 사랑하자는 메시지와 함께 의미. 

하는 가치는 다양성 포용성이다, .  

본 연구는 이 뮤직비디오 속에서 패션 스타일을 통해 표현하는 젠더 이미지를 주디스 버틀러  BTS

의 이론으로 분석하였다 새로운 영상구조를 창조하며 시각 이미지에 큰 공을 들이는 아티스트들의 . 

패션 스타일은 음악적 메시지 고유한 세계관 그리고 자기 정체성을 표현하는 수단이 되고 있음을 , 

확인 하였다 그러나 이들 패션 스타일에서 나타나는 젠더 이미지의 유형과 변화의 양상은 현재 한. 

국 사회에 거세게 불고 있는 젠더 이슈를 투영하고 있다는 것 그리고 여성이 대다수를 이루는 팬, 

덤과 아티스트가 강하게 유착된 팬덤 문화의 특수성 속에서 고려되지 못하였다는 것은 본 연구의 

한계점이다 이러한 한계를 보완하여 후속 연구를 지속한다면 아티스트의 패션 스타일과 팬덤이 공. 

유하는 사회문화적 가치를 이해하는데 도움이 될 것이다.    
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현대�뉴트로�패션에�나타난�타이다이�스타일에�관한�연구

컬렉션을�중심으로-2018� S/S� 2019� F/W� -–�

한선미* 우현리� ·� †�

강릉원주대학교�패션디자인학과

최근 밀레니얼 세대를 움직이게 하는 새로운 레트로 열풍을 서울대 소비트렌드 분석센터  (Retro) 

에서는 뉴트로 라는 개념으로 설명하고 있다 또한‘ (New-tro)’ . , 트렌드 코리아 에서도 요즘 옛2019 ‘

날 뉴트로 를 년 핵심 트렌드 키워드로 꼽으며 뉴트로의 영향력과 중요도가 , (Going New-tro)’ 2019

더욱 주목받고 있다 이러한 뉴트로 트렌드의 영향으로 년 시즌 등장한 타이다이. 2018 S/S (Tie dye) 

패션디자인은 년대 미국 히피스타일의 대표적인 아이템으로 상징되고 있다 타이다이는 1960 . 천의 

일부를 묶거나 꿰매거나 압축하여 방염하여 무늬를 표출해내는 기법을 통칭하며 년 시즌2019 F/W 

까지 프린트의 대안으로 강세를 보이고 있다 이러한 흐름에 동조하여 본 연구에서는 뉴트로 영향으. 

로 나타난 타이다이 스타일을 현대 여성복 컬렉션을 중심으로 분석 고찰함으로써 최근 뉴트로 패션·

에 대한 이해와 패션 스타일의 경향 분석에 도움이 되는 자료를 제공하는데 그 의의가 있다.   

연구 방법은 선행 연구 문헌 자료 인터넷 등을 통하여 뉴트로와 타이다이의 개념과 특성 및 패  , , 

션에 나타나게 된 배경을 살펴보고 뉴트로의 매력 요소와 타이다이의 조형적 특성과의 상관관계에 , 

대한 이론적 고찰을 수립하였다 실증적 연구로 현대 뉴트로 패션에 나타난 타이다이 스타일을 분석. 

하기 위하여 세계 대 컬렉션 뉴욕 파리 밀라노 런던 을 선정하였으며 패션전문사이트 보그4 ( , , , ) , 

를 통해 년 부터 년 까지 발표된 컬렉션으(www.vogue.co.kr) 2018 S/S 2019 F/W Ready to Wear 

로 제한하여 총 개 브랜드에서 장의 사진 자료를 수집하여 분석하였다 현대 뉴트로 패션에 44 209 . 

나타난 타이다이 스타일은 아이템 소재 색상 문양으로 나누어 분석하고 이를 토대로 타이다이 스, , , , 

타일의 특성을 도출하였다.

연구의 고찰과 분석 결과는 다음과 같다 첫째 뉴트로 는 새로움을 뜻하는 와 복  . , ‘ (New-tro)’ ‘New’

고를 뜻하는 를 합친 신조어로 새로운 방식으로 옛것을 즐기는 트렌드이다 기존의 복고 트‘Retro’ , . 

렌드가 이미 과거를 경험해본 중장년층을 중심으로 그들의 향수와 그리움을 자극하며 과거 콘텐츠

를 재소비하는 것에 그쳤다면 밀레니얼 세대를 중심으로 하는 현재의 새로운 레트로 열풍인 뉴트, ‘

로 는 과거를 경험해보지 못한 젊은 세대가 과거에서 발견한 매력 요소를 중심으로 움직(New-tro)’

인다는 점에서 차이가 있다 타이다이. (Tie dye)는 천의 일부를 묶거나 꿰매거나 압축하여 염색했을 

때 방염에 의해 문양이 나타나는 기법으로 묶는 기법 바느질 기법 접는 기법이 있다 타이다이 스, , . 

타일은 년대 물질주의에서 벗어나 자연으로의 회귀와 수공예를 유행시킨 히피 들이 원1960 (Hippy)

시적인 인디언풍으로 티셔츠와 청바지에 타이다이 문양을 장식으로 사용함으로써 히피 스타일의 상

징이 되었다.

†Corresponding author : woo405@gwnu.ac.kr   
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둘째 뉴트로 트렌드와 타이다이 기법과의 상관관계를 분석해 본 결과 뉴트로의 매력 요소로서 경험, 

해보지 않은 옛것이 주는 신선함과 심리적 안정감은 타이다이 기법의 조형적 특성인 형성되어 나타

나는 문양을 전혀 예측할 수 없는 우연성과 문양의 가장자리가 모호하며 규칙적인 형태를 보이지 

않는 무정형성 낡고 오래된 느낌의 노스탤지어 와 완벽하지 않은 불완전성과 일맥상통하, (Nostalgia)

고 있음을 알 수 있었다.   

셋째 현대 뉴트로 패션에 나타난 타이다이 스타일의 아이템은 드레스가 점 으로 가장 많  , 88 (42%)

았고 점퍼 코트 점 팬츠 점 티셔츠 점 은 비슷한 비중으로 나, & 35 (16.8%), 34 (16.3%), 32 (15.3%)

타났으며 스커트가 점 으로 가장 낮은 비중을 차지했다 드레스의 비중이 높은 원인으로 , 20 (9.6%) . 

원단의 폭이 넓어 타이다이 문양의 자유분방한 특성과 문양의 특징을 입체적으로 표현하기 수월한 

아이템으로서 그 활용도가 높기 때문이라 사료된다 소재는 면 니트 데님 벨벳 실크 폴리 등 다. , , , , , 

양한 소재가 사용되었는데 특히 히피 스타일의 데님 소재를 활용한 아이템들이 다양하게 나타났으, 

며 발렌시아가 와 조르지오 아르마니 는 년 와 시즌에, (Balenciaga) (Giorgio Armani) 2019 S/S F/W 

서 각각 블루 색상의 벨벳 소재에 데님 느낌의 타이다이 문양을 제시하였다 롱드레스에는 실크나 . 

쉬폰 소재를 주로 사용하였으며 미디나 미니 드레스에는 면과 데님 같은 불투명한 소재가 사용되어 , 

타이다이 문양이 더 분명하게 나타나도록 표현하였다 가장 많이 사용된 색채는 남색 계열의 블루로 . 

점 을 차지하였으며 브라운 점 가지 색상이 혼합된 사이키델릭70 (33.5%) , 34 (16.3%), 3 4∼
색상 점 블랙 점 레드 점 퍼플과 그린이 각 점(Psychedelic) 28 (13.4%), 26 (12.4%), 25 (12%), 13

순으로 나타났다 남색은 현대인에게 정서적인 안정감을 가져다준다고 알려져 있어 뉴트로 (6.2%) . 

트렌드에 가장 부합되는 색상이라 할 수 있다 가지 색상이 혼합된 사이키델릭 색상은 히피 스. 3 4∼
타일에서 영향을 받아 몽환적이고 화려하며 강렬한 이미지를 보여주는 것이 특징이다 문양은 대리. 

석 문양의 마블라이징 기법이 가장 많이 사용되었고 점진적인 색상 차이를 이용하거나 (Marbleizing) , 

뿌리 묶기 접기 방법이 사용되었다 특히 타이다이 문양 위에 꽃이나 스트라이프 문양 등을 프린, . , 

팅하여 화려하고 추상적으로 표현되어 나타난 것이 특징이다.

넷째 컬렉션에 나타난 타이다이 스타일의 분석 결과를 토대로 타이다이 스타일의 특성은 관능성  , , 

다양성 향수성 양성성으로 나타났다 관능성은 아이템 분석에서 비중이 가장 높은 롱드레스를 쉬, , . 

폰이나 실크 소재로 여성의 아름다운 인체 곡선을 과장하거나 노출하여 표현되고 있으며 벨벳 니, , 

트 가죽 등 신선한 소재사용과 코트 패딩 캐쥬얼웨어 스포츠웨어 등을 통한 아이템의 범위확대, , , , , 

타이다이 위에 꽃이나 스트라이프 문양을 프린팅하거나 비즈를 장식하는 표현 등은 타이다이 스타

일의 다양성을 보여주고 있다 수공예적 기법으로 표현된 문양과 색상 다양한 데님 스타일을 통한 . , 

히피 패션의 재현은 과거에 대한 향수성으로 나타나고 있으며 양성성은 스커트보다 팬츠의 비중을 , 

높이고 스포츠웨어를 활용하여 성의 중성적인 아름다움으로 표현하였다. 

현대 뉴트로 패션에 나타난 타이다이 스타일은 아이템과 소재 색채와 문양의 다양성을  통해서   , 

현대적인 감성으로 새롭게 재해석 되어 나타나고 있으며 뉴트로 패션을 표현하는 중요한 키워드임, 

을 알 수 있었다 패션 트렌드와 이를 표현하는 패션 스타일은 불가분의 관계로 패션 트렌드를 반. 

영하는 근거가 될 것이며 후속 연구를 통해 패션산업에서 타이다이 스타일의 활용도가 확대되기를 

기대한다. 
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시판�임부복�디자인�실태�조사�연구

원피스�디자인을�중심으로- -

이연지* 남영란� 엄소희� ‧ ‧ †

강릉원주대학교�패션디자인학과�

인간은 본능적으로 의복을 통하여 신체 보호 욕구와 미적 표현 욕구를 충족시키며 자신의 이미지  

를 표현하게 된다 현대 여성들은 학력과 의식수준이 향상되면서 사회에서 자신의 개성을 표현할 수 . 

있는 패션에 대한 관심도 및 민감도가 커지고 있으며 이는 임부복에도 반영되어 틈새시장으로 외면, 

되어 왔던 임부복 시장에 대한 관심 또한 점차 커져가고 있는 추세이다 임산부라는 신체적 심리적 . , 

특성을 고려할 때 임부복은 특수복에 가까우나 일과 가정생활을 병행하는 여성들이 늘어나면서 임

산부들은 특수복이라기보다는 기능적으로 좀 더 보강된 평상복과 같은 스타일성과 유행성 디자인을 , 

기대하고 있다 이에 본 연구는 임산부가 선호하는 임부복 디자인을 파악하기 위해 시판 임부복 디. 

자인에 대한 실태 조사를 진행하고자 한다 소비자의 요구에 부합하는 임부복 디자인을 파악함으로. 

써 앞으로의 임부복 디자인의 방향을 수립하는데 도움이 되고자 하는데 그 목적이 있다.

연구방법은 이론적 연구와 실증적 연구가 병행되었으며 먼저 학술지 및 단행본 선행연구논문을   , , 

통해 임부복의 역사와 임산부의 신체적 심리적 특성에 대해 살펴보았다 이러한 문헌 연구를 바탕, . 

으로 국내 온라인 임부복 쇼핑몰 개를 선정하고 쇼핑몰 내에서 인기있는 상품의 디자인 사진자10 , 

료 총 장을 수집 분석하였다 아이템은 쇼핑몰 내에서 가장 많은 비중을 차지하고 있는 원피스로 80 · . 

한정하였으며 사진자료의 수집은 년 월 일 월 일까지 일간 진행하였다, 2019 9 4 ~9 7 4 .

임산부들은 개월의 임신기간 중 신체적 심리적으로 민감한 변화가 이루어지며 그 변화는 임신  10 , 

의 주수에 따라 다양하게 나타난다 임부복은 신체적으로 가장 변화가 두드러진 개월 전후에 가. 5~6

장 높은 필요성을 느껴 주로 이 시기에 많이 구매되어지며 선행연구에서 밝힌 임부복 착용 시 불, 

편사항은 주로 앞들림이나 배부위가 두드러지게 나타난 것을 확인할 수 있었다 이에 시판 임부복에. 

는 임산부의 신체적 심리적 특징이 어떻게 반영되었으며 인기있는 상품들은 어떠한 디자인과 기능, , 

적인 부분을 가지고 있는지에 대한 현황 분석의 필요성을 알 수 있었다.

임부복 온라인 쇼핑몰의 순위는 해피텐 맘누리 소임 리얼마미 엠오엠 해피마망 임부복  ‘ ’, ‘ ’, ‘ ’, ‘ ’, ‘ ’, ‘ ’, ‘

닷컴 더미니 단순한 부띠끄 순이었으며 전체 아이템 중 엠오엠과 임부복닷컴을 ’, ‘ ’, ‘ ’, ‘280DAYS’ , ‘ ’ ‘ ’

제외한 개의 쇼핑몰에서 원피스의 비중이 가장 큰 것으로 확인되었다 이는 원피스가 임산부에게 8 . 

앞들림과 배부위의 불편함을 덜어주는 아이템이기 때문일 것으로 추측된다 쇼핑몰별 원피스 가격대. 

는 해피텐 원 이 가장 저렴하였으며 단순한 부띠끄 가 가장 높‘ ’(8,900~52,500 ) , ‘ ’(19,000~116,000)

은 가격대임을 알 수 있었다 원피스 실루엣은 박시 개 핏앤플레어 개 텐트 . 33 (41.3%), 13 (16.3%), 

개 에 비해 트라페즈 개 라인 개 라인 개 로 적게 나타남12 (15.0%) 2 (2.5%), X 2 (2.5%), H 1 (1.3%)

†Corresponding author : simple8401@gwnu.ac.kr
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으로 보아 몸에 타이트하게 맞는 실루엣 보다는 여유가 있는 실루엣을 선호한다는 것을 알 수 있었

다 컬러는 블랙이 개 네이비 개 베이지 개 로 튀지 않으며 고상. 53 (21.9%), 34 (14.0%), 25 (10.3%)

하고 점잖은 이미지를 줄 수 있는 컬러들이 인기가 많은 것으로 확인되었다 소재로는 면이 개. 15

로 가장 높은 비중을 차지하였으며 폴리 개 린넨과 면 혼방 개 면과 (18.8%) 9 (113%), 7 (8.8%), 

폴리 혼방 개 폴리와 스판 혼방 개 순으로 많이 사용되는 것으로 나타났다 원피7 (8.8%), 7 (8.8%) . 

스에 사용된 문양은 문양이 없는 솔리드가 개 로 압도적으로 많았으며 스트라이프 개68 (85%) , 8

플라워 개 캐릭터 개 순으로 나타났다 이는 화려한 문양보다는 차분(10.0%), 3 (3.8%), 1 (1.3%) . 

하고 지적인 이미지를 표현하고자하는 임산부의 선호도가 나타난 것이라고 할 수 있다 원피스 사이. 

즈는 대부분이 프리사이즈 였으며 프리사이즈와 사이즈 두가지 이거나 사이즈(85.0%) XXL (8.8%) M

와 사이즈 인 경우도 있었으며 사이즈와 사이즈 사이즈 까지 판매되는 경우L (5.0%) L XL , XXL (1.3%)

도 있었다 넥라인은 라운드넥 이 가장 많았으며 칼라가 달려 넥라인이 따로 없는 경우. (36.3%) , 

와 넥 이 많이 이용되고 있었다 칼라는 없는 경우 가 압도적으로 높게 (23.8%) V (21.3%) . (70.0%)

나타났으며 셔츠칼라 와 플랫칼라 가 사용되기도 하였다 넥라인과 칼라의 경우 임부, (8.8%) (8.8%) . , 

복의 착의와 탈의에 용이한 디자인이 주로 많이 사용됨을 확인할 수 있었다 소매는 일반적인 셋 . 

인 슬리브 가 가장 많았으며 드롭 숄더 슬리브 와 슬리브리스 퍼프 슬리브(45.0%) , (20.0%) (8.8%), 

디자인이 많이 사용되고 있었다 트임의 경우 트임이 없는 디자인 이 가장 많았으(8.8%) . , (65.0%)

며 햄 라인 사이드 나 양 옆 트임 뒷트임 이 있는 경우도 있었다 원피스 , (21.3%) (12.5%), (1.3%) . 

디자인에 나타난 세부 디테일은 특별히 없는 경우 가 가장 많았으며 허리 벨트나 리본(56.3%)

이 장식되거나 헴 라인에 러플로 장식 되는 경우가 많이 나타났다 그 외에도 커프(21.3%) (6.3%) . 

스에 러플 장식 이 있거나 소매와 스커트 모두 러플 장식 이 되는 경우 등이 나타났다(5.0%) (3.8%) . 

이러한 디테일은 심플하면서도 여성스러움을 장식을 통해 나타내주고 있음을 알 수 있었다.

본 연구는 시판 임부복 중 원피스 디자인의 특징을 분석하는 연구를 진행하였다 이러한 연구 결  . 

과를 바탕으로 향후 임부복 디자인은 고상하면서도 점잖은 이미지지의 여유가 있는 박시한 실루엣

으로 임신기간에는 임부복으로 출산 후에는 일상복으로 입을 수 있는 편안함과 활동성이 가미된 디, 

자인으로 개발되어야 할 것으로 판단된다 또한 후속 연구에서는 온라인 뿐만 아니라 오프라인에서 . 

판매되고 있는 임부복 디자인의 형태 분석과 더불어 일반 임산부와 가정생활을 병행하는 직장인 임

산부 소비자를 구분하여 디자인에 따른 선호도와 만족도 조사를 실시함으로써 임산부의 체형변화에 

따른 직장 여성을 위한 임부복 디자인을 제시하는 연구를 진행하고자 한다 본 연구는 향후 임부복 . 

개발을 위한 다양한 연구가 이루어지는 데 기초가 될 것으로 생각된다.
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남성�아이돌의�패션�이미지�변화�분석�연구K-pop�

부창훈� 서승희‧ †

성균관대학교�의상학과

해외 시장에서의 은 년 가 글로벌 단위로 상업적 성공을 거두면서 시  K-pop 2017 BTS K-pop 2.0 

기로 새로운 국면을 맞이하는데 해당 시기의 급격한 성장은 아이돌 산업이 예전과 다른 변화를 겪, 

었다는 것을 의미한다 아이돌의 패션은 비주얼 디렉팅을 통한 기획요소로써 아이돌 산업의 중요한 . 

부분을 담당하므로 시작 시기를 기점으로 나타난 패션의 변화에 대한 분석은 글로벌화K-pop 2.0 

와 함께 형성된 의 이미지 분석 자료가 될 수 있다 따라서 본 연구는 시기와 K-pop . K-pop 1.0 K-

시기의 패션이미지 도출과 패션이미지의 변화 및 비교 분석을 통해 남성 아이돌의 pop 2.0 K-pop 

패션이미지 변화가 담고 있는 의미 분석을 연구 목적으로 한다 글로벌 시장에서 인식되고 선호되는 . 

남성 아이돌의 이미지는 패션이미지로 표현되기에 이러한 연구는 남성 아이돌의 이K-pop , K-pop 

미지와 패션 스타일을 기획하는 자료로 활용될 수 있다는 점에서 연구의 의의가 있다.

한국콘텐츠진흥원과 한국국제문화교류진흥원은 한국 정부의 한류지원 사업으로 의 수출 성  K-pop

장이 가시적으로 나타난 년과 의 해외 시장에서의 상업적 성공이 두드러지게 나타난 2009 BTS 201

년 월을 기점으로 각각 시기와 시기를 구분하였다 본 연구는 아이돌 산7 9 K-pop 1.0 , K-pop 2.0 . 

업이 글로벌 영역으로 확장된 시점의 패션이미지 변화 분석을 위해 이를 의 시기 구분의 기K-pop

준으로 채택하였다.

조사 대상은 한국국제문화교류진흥원에서 진행한 년 해외한류실태조사의 외국인이 선호하는   2019

한국 가수 자료를 참고하였으며 시기별 패션 이미지 변화에 대한 비교분석을 위해 Top 10 , K-pop 

시기와 시기의 모든 시기에 걸쳐 활동한 남성 아이돌 1.0 K-pop 2.0 BTS, Big Bang, EXO, Supe

을 대상으로 하였다 또한 조사 매체는 해외에서 에 대해 집중적인 보도를 r Junior, GOT7 . K-pop

하는 온라인 매체인 등의 사이트 중 가 한국국제문화Soompi, K-pop Herald, Hellokpop , Soompi

교류진흥원 등의 한류 수출 조사 기관에서 필요로 하는 보도 조사 설문 등의 내용을 제공하는 매, , 

체로써 보다 신빙성 있는 자료를 분석할 수 있는 매체로 판단하여 의 항목에서 조사Soompi Style 

를 진행하였다.

연구 방법으로는 빅데이터를 통해 보다 객관화된 자료 수집을 위해서 텍스트 마이닝 기술을 활용  

하여 진행하였다 텍스트 마이닝은 말뭉치 처리 사전 처리 등의 기능을 제공하는 패키지가 포. , TM 

함된 에서 패키지를 활용한 자료 수집과 함께 진행되었다 다만 의 R studio R Selenium . , R studio

품사 추출 기능을 담당하는 패키지의 경우 로 데이터 분석 용량 제한을 두OpenNLP 10,000bytes

고 있어 형용사를 추출하는 과정은 프로그램의 패키지를 통해 진행되었다Python NLTK . 

연구 진행은 다음과 같다 첫째 의 동적 크롤링인 패키지를 활용해 웹사이  . , R studio R Selenium 

트 의 항목 내에서 그룹별 시기별로 보도 내용을 수집하였다 둘째 수집된 자료는 Soompi Style , . , 

문장 형태로 구성되어 있어 키워드 도출 진행 전 단어의 구성으로 전환시킬 필요가 있다 이에 따, . 
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라 의 패키지를 활용해 특수문자 숫자 공백 부사와 접속사 등을 불용어 처리해 단어 R studio TM , , , 

형태로 변환하고 중복 단어를 제거하였다 셋째 이미지 표현 단어 추출을 위해 의 패. , Python NLTK 

키지를 활용해 형용사만을 추출하였다 넷째 시기와 시기의 변화를 고찰하. , K-pop 1.0 K-pop 2.0 

기 위해서 시기별로 구분된 형용사들은 각각 패키지로 빈도 분석을 진행해 한 시기 구간에서 TM 1

회만 도출된 형용사는 특정 아이돌만의 콘셉트 변화에서 나타난 형용사로 판단해 제거하고 회 이2

상의 빈도로 도출된 형용사는 남성 아이돌 패션 트렌드와 연관성이 있는 것으로 판단하여 이를 K-p

시기와 시기의 형용사로 구분지어 각각 저장하였다 다섯째 저장된 형용사는 op 1.0 K-pop 2.0 . , 

단어의 형태감을 통해 이미지를 표현하는 단어뿐 아니라 다양한 형용사를 포함하므로 이미지와 관

련이 없는 형용사는 제거하였다 여섯째 두 시기의 이미지 변화를 알아보기 위해 네 번째 과정에서 . , 

빈도를 측정하기 위해 형용사와 함께 저장된 숫자를 제거 후 통합하여 패키지로 빈도 분석을 TM 

진행하였다.

이상의 연구 절차를 통해 시기와 시기의 남성 아이돌 패션이미지   K-pop 1.0 K-pop 2.0 K-pop 

분석 결과는 다음과 같다 첫째 시기와 시기의 남성 아이돌 패션에 . , K-pop 1.0 K-pop 2.0 K-pop 

나타난 공통된 이미지는 한 이미지이다 둘째Casual, Comfortable, Natural, Young . , K-pop 1.0 

시기에는 Basic, Boyish, Charismatic, Chic, Digital, Energetic, Formal, Grand, Lovable, Militar

등의 패션 이미지가 도출y, Mischievous, Modern, Mysterious, Playful, Sophisticated, Tough 

되었다 셋째 시기에는 등의 . , K-pop 2.0 Classic, Eccentric, Minimal, Monochromatic, Worthy 

이미지가 도출되었다.

시기와 시기의 남성 아이돌의 패션이미지 변화 비교 분석 결과는   K-pop 1.0 K-pop 2.0 K-pop 

다음과 같다 첫째 시기와 시기에 공통으로 인식되는 . , K-pop 1.0 K-pop 2.0 Casual, comfortabl

한 이미지는 남성 아이돌 패션에서 트렌드의 영향을 받지 않는 의 고유한 e, Natural, Young K-pop

이미지로 정착되었다 둘째 시기는 글로벌 무대에서 아이돌의 존재를 알리고 활. , K-pop 1.0 K-pop 

동영역 확대가 필요했던 시기로 수많은 아이돌이 배출되는 상황에서 차별화된 이미지로 매체에 노, 

출되기 위해 아이돌은 자신만의 경쟁력을 가져야만 했다 시기의 다양한 패션 이미지들. K-pop 1.0 

은 남성 아이돌이 관심을 자신에게 집중시키기 위한 개성 표현의 수단으로 보여주었던 패션 K-pop 

이미지로 나타났다 다양한 패션 이미지의 시도 및 도전으로 자신의 특색을 보여준 결과 언론과 잡. , 

지 등의 보도매체에서는 아이돌의 개성이 드러나는 패션에 집중하게 되었고 현재까지 의 이K-pop

미지 형성에 패션이 큰 역할을 하는 계기가 되었다 셋째 과감하고 다양한 이미지를 보여주었던 . , K-

시기에 비해 시기의 패션 이미지 유형은 그 다양성이 줄어들었다 아이돌의 pop 1.0 K-pop 2.0 . 

패션은 엔터테인먼트 회사의 소비자 조사를 통해 기획되며 아이돌 산업의 소비 대상인 팬덤의 구성 

변화가 패션 이미지에 영향을 끼치는데 시기는 이전에 비해 전 세계적으로 팬 층이 확, K-pop 2.0 

장되어 규모의 확대와 더불어 국적의 다양화로 나타났다 따라서 시기의 패션이미지 유. K-pop 2.0 

형은 다양한 이미지 변화를 시도하기보다는 글로벌 시장에서 팬덤에 의해 기대되고 선호되는 검증

된 패션이미지 파악을 통해 안정적인 패션이미지를 어필하고자 한 결과이다.
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태국�패션�브랜드에�나타난�문양�특성�연구

오현아� * 배수정� ‧ †� � �

전남대학교�의류학과�

태국 패션시장은 경제 부분에 있어 상당부분을 차지할 만큼 성장 잠재력이 높은 시장으로 국가적   

차원에서 패션 허브국이 되는 것을 목표로 삼고 지원이 이뤄지고 있는 소비시장이다 이처럼 성장 . 

잠재력이 높기 때문에 최근 한국 기업들의 진출이 늘어나고 있으며 특히 홈쇼핑 온라인 쇼핑몰 TV , 

기업을 비롯해 네이버 라인 등 정보 통신 관련 기업 패션 뷰티 기업 등 다양한 국내 기업이 태국에 , ·

진출해 있다 또한 동남아 지역의 주요 거점국이기에 그만큼 글로벌 브랜드로 인지도를 높일 수 있. 

는 나라로 평가받고 있으나 신흥 소비층의 구매력과 기호에 맞춘 브랜드 진출이 중요함 부분임을 , 

선행 연구에서는 언급하고 있다 이에 태국 여성소비자에게 친숙한 텍스타일 이미지를 접목시켜 그 . 

지역의 소비자에게 호응을 얻을 수 있는 패션 제품의 필요성을 인지하게 되었다 따라서 본 연구에. 

서는 현재 태국 패션시장에서 각광받고 있으며 세계적인 매거진과 다양한 인터넷 매체에서 주목하

고 있는 패션 브랜드인 의 패션 제품을 본 연구의 대상으로 선정하였다 더Disaya, Sretsis, Senada . 

욱이 세계적인 시장조사 기업인 와 한국패션산업협회에서도 그 중요성을 언급하고 있는Eurominitor

데 본 연구에서는 이들의 패션 작품 중 문양을 중심으로 살펴보고자 한다, . 

현대 디자인에 사용되고 있는 수많은 문양은 다양한 색상과 배치 및 재조합 등의 변화를 통해 새  

로운 형식으로 끊임없이 재창조된다 본래 의복 소재에 나타난 문양은 대상물의 존재를 두드러지게 . 

하여 소비자의 시선을 끄는 역할 뿐만 아니라 소재나 컬러와 함께 스타일을 결정하는 중요한 요소, 

로 작용한다 또한 의복을 구성하는 주요 요소로써 그 시대의 사회 문화적 특징을 반영할 뿐 아니. , ·

라 개인의 기호나 개성을 반영하여 이미지를 표현하는 중요한 수단이 된다 따라서 본 연구에서는 , . 

글로벌 패션 시장에서 새로운 시장으로 부상하고 있는 태국의 패션 시장 내에서 주목받고 있는 태

국 패션 브랜드에 나타난 문양 특성을 분석함으로써 태국의 전통이미지를 이용한 한국 패션 제품의 

현지화에 도움이 될 수 있는 디자인 기초자료를 제공하는데 그 목적이 있다. 

태국의 패션 브랜드에 나타난 문양을 살펴봄에 있어 문양의 종류와 특성 표현방법 및 구성요소  , 

에 대해 연구하고 분석하였다 조사 결과 에 나타난 문양의 특징은 다음과 . Disaya, Sretsis, Senada

같다.

문양의 종류는 식물 동물 기하학 자연 기타문양으로 나누었는데 의 작품에 주로 나타난   , , , , , Disaya

문양의 종류는 식물 문양이 주로 나타났음을 알 수 있었다 의 작품에서는 기하학 문양과 함. Sretsis

께 식물 문양이 주를 이루었고 는 기하학 문양이 주를 이루었다 전체적으로 살펴보면 , Senada . 

브랜드에서는 식물 문양을 다수 사용함으로써 그들만의 독특한 문양 특징Disaya, Sretsis, Senada 

을 나타냄을 생각할 수 있었다 문양의 구도는 대상을 사실적으로 표현하는 회화 풍 구도와 산점 . 

구도로 대부분 나타났고 충전 구도는 부분적으로 표현됨을 알 수 있었다 이는 기존의 서양복식에서 . 

표현되는 문양의 구도와는 차별화 되었으며 문양의 크기와 구도에 따라 시각적 효과가 나타났다, . 
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문양의 표현 방법으로는 와 의 작품에 적용된 소재를 살펴보면 직조 후 염색 직조 Disaya Sretsis , , 

과정 중 패턴으로 구성된 문양이 가장 많았고 페인팅으로 대부분 표현되었으며 그 외에 디테일 표, 

현으로 아플리케 선 장식 등으로 나타났다 이를 통해 현대 태국 패션디자인에 표현된 텍스타일의 , . 

특징은 전통적인 상징성을 부여하기보다는 현대적인 패션디자인과의 어울림을 통해 장식적 이미지

를 부여하는데 역점을 두고 있었음을 알 수 있었다. 

이상에서 살펴보듯이 태국 패션디자인에 나타난 대부분의 문양은 상징성 보다는 장식적 효과가   

두드러졌음을 알 수 있었다 본 연구에 조사된 디자이너의 작품에 나타난 문양을 살펴본 것을 기존. 

의 문헌들이 주로 서양 디자이너의 작품을 중심으로 그들의 동양적인 미를 살펴본 것과는 달리 태

국 현지 디자이너의 작품에 나타난 특징을 살펴봄으로써 태국 내 신흥소비층이자 트렌드를 현지인

의 관점에서 살펴보았다는데 정보의 활용도가 높음을 생각할 수 있다 이러한 연구 결과를 통해 태. 

국 브랜드에서는 텍스타일이 어떠한 방식으로 디자인되어 패션 컬렉션에 적용되고 있는지를 중점적

으로 살펴봄으로써 상품 기획 시 실질적 도움을 줄 수 있는 기초자료를 제공하는데 그 의의가 있다. 

무엇보다도 현재 새로운 패션시장으로 동남아 시장이 주목받고 있는 가운데 문양 부분은 동서양 패

션디자이너들에게 중요한 디자인의 원천이 되기 때문에 앞으로도 지속적인 관심의 대상이 되리라 

사료된다. 
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쇼핑채널에�나타난�실버서퍼 여성의�패션스타일SNS� (silver� surfer)�

김지선† 염혜정� ‧
전북대학교�의류학과

실버서퍼 란 노년층을 뜻하는 실버 와 인터넷 서핑을 하는 사람을 의미하는 서  (silver surfer) (silver)

퍼 의 합성어를 뜻한다 시사경제용어사전 년대 중반 전후로 우리나라를 비롯한 (surfer) ( , 2017). 2010

주요 선진국들의 베이비붐 세대가 은퇴 연령에 이르러 고령층으로 새로이 편입됨에 따라 나타난 용

어이다 이들 세대는 충분한 경제력과 여가시간을 바탕으로 각종 정보화기기와 스마트기기에 . 50 60～

관심을 가지고 능숙하게 조작할 능력을 갖추었기 때문에 인터넷상에 새로운 바람을 일으켰다 이들. 

이 빠르게 온라인 환경에 적응하면서 새로운 콘텐츠 시장의 소비층으로 실버서퍼가 급부상하고 있

으며 모바일쇼핑에서도 실버서퍼 쇼핑족이 늘어난 것으로 분석되고 있다 또한 스마트폰의 이용이 , . 

의 이용을 상회할 정도로 익숙해진 상황에서 스마트폰을 이용한 접근이 용이해지자 이를 기PC SNS 

반으로 한 비즈니스 모델도 각광받고 있다 대표적인 비즈니스 모델인 쇼핑채널은 개인 처. SNS SNS

럼 판매자와의 소통을 통해 긴밀하고 지속적인 충성도를 나타내는 것이 특징이다 또한 구독자 소비. (

자 의 취향에 맞는 스타일 정보를 제시해 줄 뿐 아니라 를 통한 효과적인 입소문 마케팅으로 ) , SNS

구체적인 스타일의 유행이나 상품의 매출 증가로 이어지기도 한다 이에 본 연구는 실버서퍼 여성들. 

이 주로 이용하는 쇼핑 채널의 분석을 통해 이들을 타겟으로 한 패션 제품의 패션 이미지와 SNS 

디자인 요소를 분석하고 패션스타일의 특성을 제시하는 것이 주 목적이다 이러한 연구 결과는 격변. 

기에 접어든 시니어 여성 패션 시장에 대처할 수 있는 기초자료로 유용하게 활용할 수 있을 것이다. 

연구 대상의 선정과정은 다음과 같다 실버서퍼들의 해당 연령층에서 가장 많이 사용하는 것으로   . 

조사되는 카카오스토리 의 쇼핑채널인 스토리채널을 선정하고 태그 로 관련 스토리채널을 SNS ‘ ’ ‘ ’ , (tag)

분류한 다음 구독자 숫자가 상위인 채널 채널 채널을 최종 선정하였다 자료 수집의 시기와 , B , Y , S . 

범위는 개 채널 모두가 처음 개설된 때가 년도이므로 첫 게시물부터 연구를 위한 이미지 수3 2018

집 시점인 년 월까지의 게시물까지를 범위로 잡았다 구독자들의 관심도가 높았던 이미지를 2019 2 . 

추려내기 위해 최소 개 이상의 하트 좋아요 를 받은 제품 총 건을 대상으로 최종 분석에 활10 ( ) 438

용하였다 분석방법은 최종 분석대상의 패션 이미지를 분석하고 아이템을 분류하여 살펴본 다음. , , 

각 제품에 나타난 디자인 요소별 특성을 빈도 분석으로 알아보았다. 

연구 결과는 다음과 같다 첫째 쇼핑채널에 나타난 실버서퍼 타겟의 여성 패션은 캐주얼 이  . , SNS 

미지에 치우쳐 있는 것이 가장 큰 특징이다 다만 같은 캐주얼 이미지이더라도 색상과 무늬 소재 . , 

등에서 젊은 취향과 성숙한 취향이 모두 나타나고 복고풍의 요소도 상당하여 구독자의 취향이 다양, 

하게 나타남을 알 수 있다 둘째 아이템별 특징으로 상의는 티셔츠의 비율이 가장 많이 나타나 캐. , 

주얼 성향을 보이고 있으며 셔츠와 블라우스도 포멀한 이미지는 극히 드물어 캐주얼 분위기에 편승

†Corresponding author : sharhwena@hanmail.net 
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하고 있다 하의의 경우 밴딩 팬츠가 아닌 제품을 찾기 어려울 정도이고 상의도 길이가 긴 것이 많. , 

아 착용감과 체형커버 등 실용성에 집중하는 것으로 보인다 아우터는 소재 색상 디테일 등 거의 . , , 

모든 요소에서 캐주얼 디자인이 대세이고 특히 복고풍 아이템에 퀼팅 데님과 코듀로이 소(quilting), 

재가 두드러졌다 셋째 의류 컬러에서는 블랙과 그레이가 가장 높은 비율로 나타나고 일부 비비드 . , 

톤의 색상들은 화려하기보다는 액센트로 가볍게 쓰이는 경향이 있다 넷째 소재로서는 니트나 패딩 . , 

등의 실용적 소재의 사용 빈도가 높은 가운데 데님 소재가 아이템에 상관없이 고루 나타남을 볼 수 

있었다 트리밍에서는 자수 트리밍이 특히 많아 이에 대한 인기를 반영하고 있었다 다섯째 무늬는 . . , 

대담하거나 화려한 패턴보다는 과장되지 않는 플라워 패턴이 다수였으며 이들 플라워 패턴의 일부, 

는 소재와 컬러의 배합으로 향수를 자극하는 복고풍의 표현이 눈에 띄었다 그 밖에는 세련된 영 . 

마인드로 체크나 스트라이프가 사용된 제품이 많았다. 

이상을 통해 본 쇼핑채널에 나타난 실버서퍼 여성 패션스타일의 가장 큰 특징은 영 마인드  SNS 

의 실체화 캐주얼 아이템의 보편화 복고풍의 재해석의 가지로 정리할 수 있었다 첫째 영 마인, , 3 . , 

드의 실체화는 자신의 연령과 무관하게 젊게 살고자 하는 욕구에서 그치지 않고 의생활에 있어서 

적극적인 다운에이징을 실현하는 사실에서 알 수 있었다 둘째 캐주얼 아이템의 보편화 경향이 나. , 

타났다 이는 실버서퍼 여성들이 활동적인 라이프스타일을 추구해 에 구애받지 않고 크로스 코. , TPO

디가 실용적으로 가능한 캐주얼을 선택하는 것으로 보인다 셋째 복고풍의 재해석은 대표적으로 데. , 

님과 퀼팅을 사용한 복고풍 아이템들이 현재 그들이 선택하고 있는 영 캐주얼 트렌드에 맞추어 재

해석되어 선보이는 데서 찾아볼 수 있었다 이에 대한 관심과 선호경향은 현재 시점에 갑자기 나타. 

나기 시작했다고 보기는 어렵고 이들이 청년시절에 경험한 패션에 대한 기억과 향수가 내재되어 있

다가 자신의 취향을 돌아볼 수 있을 시기가 되자 잠재된 향수를 끄집어낸 것이라고 보아야 할 것이

다. 

본 연구에서 다룬 다양한 캐주얼 스타일의 분류와 디자인 분석은 실버서퍼 여성들이 자신의 취향  

에 부합하는 스타일을 선택하는데 효과적인 가이드로 활용할 수 있을 것이다 다만 실버서퍼들은 정. 

보 소외 집단과는 거리가 멀고 트렌디한 라이프스타일을 영위하는 집단이므로 대 전체로 일50 60～

반화하기 보다는 주목할 만한 예시로 보아야 할 것이며 이러한 점이 연구의 제한점이라 할 수 있, 

다 본 연구를 토대로 후속 연구로는 보다 다양한 라이프스타일을 반영한 의생활 연구를 통하여 떠. 

오르는 소비계층인 대의 시니어 세대를 대상으로 시장 공략에 기여할 수 있는 디자인 연구50 60～

와 상품 개발이 이루어질 것이라 기대해 본다.   
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크리스찬�디올의�브랜드�아이덴티티�표현과�확장에�관한�연구

전시� 꿈의�디자이너 를�중심으로- -「 」�

백정현* 배수정� ‧ †

*전남대학교�생활과학연구소 전남대학교�의류학과�,�

  패션전시는 브랜드의 디자인 철학과 스타일을 전시 공간 패션 오브제 메시지 특수 효과 등의 , , , 

결합을 통해 표현하는 커뮤니케이션의 형태이며 최근에는 크게 브랜드의 역사와 문화 및 디자인 철, 

학에 중점을 둔 형태와 다양한 장르 예술작가와의 콜라보레이션 형태로 진행되는 경향을 보인다. 

커뮤니케이션 매체로서의 패션 전시는 브랜드와 관련된 여러 오브제를 입체적인 공간에 설치하는   

인스톨레이션 중심의 시각적 표현과 함께 청각 촉각의 차원적 표현이 가능하므로 관(installation) , 3

람자가 전시영역의 공간 자체를 하나의 작품으로 느낄 수 있는 특징이 있다 또한 브랜드의 이미지. 

를 직관적으로 전달하고 체험할 수 있게 함으로써 잠재적 소비자들로부터 호의적인 반응을 이끌어 

내거나 인지도를 높일 수 있으며 브랜드 이미지를 문화예술과 연결시킴으로써 브랜드의 정체성을 , 

표현하는데 매우 효과적이다 특히 아트 콜라보레이션이 성행하고 브랜드의 크리에이티브 디렉터가 . 

자주 교체되는 현 패션계의 상황에서 패션전시는 브랜드 고유의 정신과 역사를 다양한 방법으로 표

현할 수 있어 지속가능한 브랜드 아이덴티티의 구축에도 긍정적 영향을 준다.

이에 본 연구는 년이 넘는 기간 동안 고유의 문화적 유산과 가치를 계승해 온 크리스찬 디올  70

의 패션전시인 크리스찬 디올 꿈의 디자이너 에서 나타난 : (Christian Dior: Designer of Dreams)「 」

브랜드 아이덴티티를 핵심적 요소와 확장적 요소로 분류하고 이를 브랜드 고유의 의미적 요소와 표, 

현적 요소의 측면에서 분석함으로써 크리스찬 디올이 고유의 브랜드 아이덴티티를 유지하면서도 동

시대적 감각을 잃지 않는 브랜드로 발전할 수 있었던 요인을 살펴보는데 목적이 있다. 

연구방법은 관련 단행본과 선행연구 국내 패션잡지와 일간지의 기사 및 브랜드의 공식웹사이트와   , 

패션전문사이트를 중심으로 한 문헌연구와 년 월 일부터 월 일까지 영국 빅토리아 앨2019 2 2 9 1 & 

버트 뮤지엄 에서 디올 하우스의 전시 중 최대 규모로 개최된 크리스찬 디올 꿈의 디자이너(V&A) : 「 」

전에 대한 사례연구로 진행하였다 이번 전시는 점 이상의 디올 오뜨 꾸뛰르 의상과 함께 액세. 200

서리와 패션 사진 영상 향수 메이크업 삽화 매거진 그리고 크리스찬 디올 개인 소지품 등 , , , , , , 500

개 이상의 오브제로 구성되었다 또한 년부터 오늘날에 이르기까지 세기를 풍미했던 꾸뛰리. 1947 20

에 크리스찬 디올과 그의 뒤를 이어 온 여섯 명의 크리에이티브 디렉터인 입 생 로랑(Yves Saint 

마크 보앙 지안프랑코 페레 존 갈리아노Laurent), (Marc Bohan), (GianFranco Ferre), (John 

라프 시몬스 마리아 그라치아 치우리 가 디올의 꾸Galliano), (Raf Simons), (Maria Grazia Chiuri)

뛰르 비전을 충실히 유지하면서 동시에 자신만의 독창적인 감성을 브랜드에 어떻게 투영하였는지를 

보여주었다.

†Corresponding author : sjbae@jnu.ac.kr   
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연구의 주요 내용으로는 패션 커뮤니케이션 매체로서 패션전시의 특성과 가치를 고찰하고 브랜드 , 

고유의 미학과 영감의 원천을 뉴 룩 디올 라인 역사주의 이국(New Look), (Dior line), (Historism), 

주의 디올 가든 의 측면에서 분석하였다 그리고 이를 통해 변하지 않는 (Exoticism), (Dior Garden) . 

브랜드 아이덴티티의 핵심적 요소와 크리에이티브 디렉터의 교체에 따라 변화된 브랜드 아이덴티티

의 확장적 요소를 의미적 측면과 표현적 측면에서 도출하여 전시를 통해 나타난 크리스찬 디올의 

브랜드 아이덴티티 표현 특성과 확장 전략을 제시하였다.

그 결과 패션 브랜드는 다양한 커뮤니케이션 플랫폼을 통해 브랜드의 정체성을 확고히 하고 예술  

적 가치를 높이고 있음을 알 수 있었는데 이 중 전시 형태의 프로모션은 내러티브를 통해 브랜드, 

의 문화유산을 제시하고 문화예술과 연계시킴으로써 브랜드의 생산물들이 하나의 예술적 가치를 지

닌 창작물로 인식되게 하는 효과를 이끌어 낼 수 있다. 

크리스찬 디올이 년 발표했던 뉴 룩은 그 전에는 볼 수 없었던 실루엣 길이 볼륨감으로 여  1947 , , 

성의 몸에 대한 건축적 아름다움을 표현했다는 혁명적 가치를 지니고 있으며 현재까지도 디올이 추, 

구하는 이상적 여성상에 대한 상징적 이미지로서 받아들여지고 있다 더불어 이후 선보인 버티컬. 

오블리크 오벌 스핀들 등의 독창적 실루엣은 외형적 (vertical), (oblique), (oval), H, A, Y, (spindle) 

물질인 의상이 인체에 표현된 조형작품으로서 가치가 있음을 증명하였는데 이번 전시에서는 이러한 , 

디올 라인의 역사와 그 영향을 받아 이어져 온 브랜드의 조형성도 함께 발견할 수 있었다 역사주. 

의는 로코코 르네상스 바로크 시대 등 과거 서양복식의 특징적 요소를 현대화하여 표현한 디자인 , , 

특성으로 라프 시몬스와 존 갈리아노 마리아 그라치아 치우리의 작품을 통해 다양하게 변주되고 있, 

었다 이국주의가 표현된 디올의 작품은 특히 존 갈리아노 시기의 의상과 메이크업에 자주 등장하고 . 

있었는데 이는 세계 각 지역의 민속적 이미지를 바탕으로 한 것으로 주로 중국 인도 일본 아프리, , , 

카 이집트를 비롯한 동양권 문화에 대한 관심이 표현되었다 크리스찬 디올은 꽃은 지구상에서 여성 , . ‘

다음으로 가장 아름다운 존재라고 표현하였으며 컬렉션에서도 꽃을 모티브로 한 디자인을 꾸준히 ’

선보임으로써 디올 가든이라는 브랜드의 테마를 지속적으로 시각화해 왔음을 알 수 있었다‘ ’ .

이를 바탕으로 분석한 브랜드 아이덴티티의 핵심적 요소로는 능동적으로 다양한 아름다움을 표현  

하는 여성상을 제시한 동시대적 여성상의 추구 장인정신을 바탕으로 완벽한 조형적 아름다움을 추, 

구하는 꾸뒤르에 기반한 조형미 디올 가든에서 파생된 꽃과 자연의 아름다움을 보여주는 자연을 형, 

상화한 장식성을 확장적 요소로는 코스메틱 영역과의 연계와 문화예슬과의 융합을 도출할 수 있었, 

다 더불어 의미적 측면에서는 패션 하우스의 정체성 강화와 브랜드 연상 이미지의 확장을 표현적 . , 

측면에서는 아이코닉 아이템의 변주와 크리에이티브 디렉터의 교체에 따른 조형미의 변화를 브랜드 

아이덴티티의 발전을 가능케 한 주요 요인으로 제시할 수 있었다. 

이를 통해 크리스찬 디올이 특유의 스타일에 동시대적 시각이 깃든 크리에이티브 디렉터의 창의  

적 개성을 더함으로써 변화와 확장을 거듭하며 브랜드의 정체성을 확고히 하는 브랜드로 자리매김 

하게 되었음을 알 수 있었다 더불어 지속가능한 브랜드 아이덴티티를 위해서는 브랜드의 비전과 가. 

치는 유지하면서 시대적 변화를 표현하는 조형미를 보여줄 수 있는 유연성에 대한 전략이 함께 필

요함을 재확인할 수 있었다. 
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빅데이터�분석을�활용한�뉴트로�패션�트렌드�분석

김성미* 구수민� ‧ †� �

건국대학교�의상디자인학과�

연구목적1.�

뉴트로 란 와 가 결합된 신조어로 뉴트로 패션은 복고 스타일을 새롭게 해석  (New-tro) New Retro

한 패션 스타일을 나타낸다 패션뿐만 아니라 뷰티 제품 디자인 인테리어 등 전반적인 라이프스타. , , 

일 분야에서 주요 트렌드로 각광 받지만 (Jung, 2019; Park, 2019a; Park, 2019b; Nam, 2018), 

뉴트로 패션에 대한 연구는 아직 미미하다 따라서 본 연구는 최근 주요 패션 트렌드로 부상한 뉴. 

트로 패션의 특징 및 사람들의 인식을 파악하기 위하여 빅데이터 분석 방법을 적용하였다 연구결과. 

는 패션 디자이너 및 기업들은 뉴트로 패션을 적용한 상품 개발 및 마케팅에 활용될 수 있기를 기

대한다. 

연구방법�및�내용2.�

연구 방법은 다음과 같다 첫째 자료는 년 월 일부터 년 월 일까지의 년간 국  . , 2017 9 1 2019 9 1 2

내 대표 포털 사이트인 네이버와 다음의 까페 블로그 웹문서 뉴스에 나타난 뉴트로 패션과 관련, , , 

된 키워드를 을 통해 수집하였다 둘째 수집된 데이터는 텍스트 마이닝을 통해 무의미한 조Textom . , 

사 및 본 연구와 불필요한 명사 및 대명사 등을 제외한 후 뉴트로 패션과 관련되면서 웹 가시성이 , 

높은 개의 키워드를 도출하였다 필터링 된 키워드들의 빈도와 중요도를 반영한 빈도 95 . (TF-IDF) 

분석을 실시하였다 셋째 키워드간의 연결중심성을 분석하여 다른 키워드에 영향을 많이 미치는 노. , 

드를 분석하였다 넷째 매트릭스 분석을 실시하여 키워드 간의 연결되어 나타난 빈도를 . , 1-mode 

분석하였다 다섯째 프로그램을 활용하여 하고 . , Ucinet 6.684 NetDraw CONCOR (convergence 

분석을 실시하여 키워드를 집단으로 구분하고 집단 간의 관계를 분석하였of iterated correlations)

다. 

결과�및�고찰3.�

주요 연구 결과로는 첫째 데이터 수집 결과 개의 데이터가 수집되었으며 출처는 네이  , , 129,516 , 

버의 경우 웹 블로그 뉴스 카페 그리고 다음의 경우 웹 (n=1000), (n=1000), (n=913), (n=614) 

블로그 뉴스 카페 로 구성되었다 둘째 빈도 분석 결(n=1236), (n=820), (n=755), (n=190) . , (TF) 

과 뉴트로 와 패션 다음으로 복고 트렌드 브랜드 , (n=2452) (n=2295) (n=1401), (n=1145), 

출시 감성 스타일 유행 아이템 의 순으(n=889), (n=828), (n=775), (n=702), (n=685), (n=679)

로 많았다 따라서 뉴트로 패션이 최근 년 동안 트렌드 유행 스타일이로서 많은 브랜드 들이 뉴. 2 , , 

†Corresponding author : smkoo@konkuk.ac.kr 
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트로 패션 감성을 담아낸 제품들을 출시 한 것으로 사료된다 중요도를 반영한 빈도 의 경. (TF-IDF)

우 이와 조금 다른 결과를 보였는데 패션 과 뉴트로 다음으로는 복고 , , (n=3181) (n=2693) , 

트렌드 브랜드 출시 감성 화보 (n=2254), (n=2051), (n=1953), (n=1906), (n=1702), 

유행 아이템 스타일 의 순이었다 화보라는 키워드가 (n=1674), (n=1642), (n=1628), (n=1616) . 

개의 가 높은 순위 안에 들었는데 이는 뉴트로 패션 스타일의 화보가 많이 언급되었음을 10 TF-IDF , 

알 수 있었다 셋째 연결 중심성 분석 결과 패션 뉴트로 복고 트렌드 . , , (0.066), (0.062), (0.034), 

브랜드 스타일 출시 유행 아이템 감성 (0.033), (0,029), (0.029), (0.028), (0.025), (0.023), 

의 순으로 나타났다 따라서 패션과 뉴트로를 제외한 복고라는 키워드의 영향력이 높음을 (0.022) . 

알 수 있었다 뉴트로 패션에서 복고라는 개념이 중요한 것을 알 수 있다 넷째 재해석 디자인 출. . , , , 

시 인기 열품 등이 와 의 높은 순위에 있던 키워드들과 함께 중심 부분에 위치하였다 다, , TF TF-IDF . 

섯째 분석 결과 총 개의 그룹인 트렌드 뉴트로 아이템 스타일 기획 그리고 연출 , CONCOR , 6 , , , , , 

방법으로 구분되었다 트렌드 그룹에는 뉴트로 열풍 주목 핫 인기 중심 대세 복고풍 재해석. , , , , , , , , 

년대 신조어 키워드 청청패션 매력 소비 문화 식품 향수 인테리어 등의 노드들로 이뤄졌90 , , , , , , , , , 

다 따라서 재해석된 복고풍 뉴트로 패션이 최근 년 동안 인기이며 주요 트렌드로 인식되고 있음. 2

을 알 수 있다 또한 뉴트로 패션은 복고적 감성을 재해석하여 표현한 패션 스타일로서 패션뿐만 . , 

아니라 인테리어 뷰티 식품 등 다양한 분야에서도 주요 트렌드로 여겨지는 것을 알 수 있었다 뉴, , . 

트로 그룹에는 감성 감각 과거 추억 현대 등이 있어 뉴트로 자체의 과거 지향적이면서도 현대적, , , , 

인 특징이 나타난다 감성은 뉴트로의 주요 속성이기도 하다 아이템 그룹으로는 뉴. (Nam, 2018). 

트로 패션의 주요 아이템들인 모자 볼캡 버킷햇 어글리 슈즈 프린트 등으로 구성되었다 스타일 , , , , , . 

그룹에는 스트리트패션 스포츠 아노락 데일리룩 선글라스 화보 의상 브랜드 화제 등이 포함되, , , , , , , , 

었는데 스트릿과 스포츠 데일리 스타일이 뉴트로와 관련 깊은 스타일로 분석된다 기획 그룹에는 , , . 

컬래버레이션 기획 출시 컬렉션 컬러 스타일링 등으로 구성되어 있으며 브랜드와 디자이너들이 , , , , , , 

컬래버레이션을 통해 뉴트로 패션 제품을 기회하거나 컬렉션 등에서 많이 나타나는 것으로 보인다. 

그 예로 곰표 밀가루 브랜드와 라지 사이즈 브랜드 그리고 천하장사와 브랜드 등이 콜라, 4XR TBJ 

보레이션 하여 복고풍의 로고가 담긴 티셔츠를 생산하였다 또한 휠라와 프로스펙스 등도 보고풍 . , 

스타일의 제품 생산 및 다양한 디자이너 및 업체들과의 콜라보레이션을 통해 새로운 복고 스타일을 

제시하고 있다 또한 복고풍 컬러를 사용하는 것은 뉴트로를 표현하는 방식 중 하나이기도 하다 . , 

연출 방법 그룹에는 모델 로고 분위기 무드 상품 아이템 매치 코디 느낌 등으(Park, 2019). , , , , , , , , 

로 구성되어 다양한 방법으로 뉴트로 느낌을 표현하는 것으로 분석된다. 

결론4.�

본 연구에서는 빅데이터를 활용하여 뉴트로 패션과 관련되어 웹 가시성이 높은 키워드들을 분석  

하여 뉴트로 패션의 특징 및 사람들의 인식에 대해 분석하였다 이를 통해 디자이너와 기업들은 뉴. 

트로 패션의 특징을 이해하고 관련 제품을 디자인하고 마케팅하는데 활용할 수 있을 것으로 사료된

다 첫째 디자이너와 브랜드들은 버킷햇 볼캡 어글리 슈즈와 같은 아이템 등을 사용하거나 아노락 . , , , 

같은 스트리트 및 스포츠 데일리룩 스타일로 표현할 수 있겠다 둘째 복고 감성의 제품이나 업체, . , 

들과의 컬레버레이션을 통한 제품 기획 등을 통해 뉴트로 패션을 추구하는 소비자들에게 마케팅 및 

아이템 판매가 가능할 것으로 보인다 셋째 제품뿐만 아니라 스타일링 과거 혹은 복고적 느낌의 . , , 
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모델 옛날 스타일의 로고 등으로 뉴트로 감성을 표현할 수 있다 넷째 반면에 빈도가 낮거나 출현, . , , 

하지 않는 키워드들을 고려하여 경쟁력 갖기 위한 전략을 구축할 수 있을 것으로 사료된다 예를 . 

들어 원피스나 액세서리 가방 슬리퍼와 같은 아이템에 대한 언급이 없어 뉴트로 스타일을 적용한 , , , 

다음과 같은 새로운 아이템을 개발할 수 있겠다 본 연구는 까페 블로그 웹문서 뉴스에 나타난 뉴. , , , 

트로 패션에 대해 분석하였으나 향후 유트브나 인스타그램 등에 대한 분석도 도움이 될 것으로 사, 

료되며 설문조사 등의 결과와의 다각적인 비교 분석이 요구된다 향후 연구를 통해 실제 뉴트로 감, . 

성을 담은 패션 제품을 개발하고 이를 소비자들로 하여금 평가할 수 있겠다 또한 실제 소비자 설, . 

문조사나 인터뷰를 실시하여 그 결과를 비교 분석하고 뉴트로 패션과 관련된 레트로 패션을 빅데이, 

터로 분석하여 그 차이점에 대해 분석할 수 있겠다 또한 버킷햇 볼캡 어글리 슈즈와 같은 주요 . , , , 

아이템들에 대한 빅데이터 분석을 실시하여 관련 제품 개발을 위한 보다 상세한 정보를 얻을 수 있

을 것으로 기대된다. 
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윤리적�소비�관점에서�리세일�패션�트렌드�고찰

배수정†

전남대학교�의류학과

지속가능성과 비용절감 희소성 있는 상품 구매 환경보호 등의 이유로 리세일 패션 트렌드가   , , 

부상하고 있다 이러한 트렌드를 밀레니얼 세대와 세대 등 젊은 세대가 주도하면서 타인이 . Z

사용하던 중고 패션제품도 주저하지 않고 구매하여 착용하게 되자 패션산업의 폐해인 폐기물 처리 

및 지속가능성에 대한 하나의 대안이 제시될 수 있을 것으로 보인다 미국의 대표적인 리세일 . 

사이트 스레드업 은 년 월 리세일 시장의 현재와 미래를 다룬 차 연례 ‘ (www.thredup.com)’ 2018 4 6

보고서를 발표하였는데 이에 따르면 년 전 세계 리세일 의류시장의 규모는 총 억 달러로, 2018 240 , 

년 약 억 달러 약 조 억원 에 달할 것으로 전망되었다 본 연구에서는 빠른 2022 410 ( 43 6,240 ) . 

속도로 변화되고 있는 리세일 패션 트렌드를 윤리적 소비 관점에서 고찰하여 패션의 지속가능성에 

대해 논의하고자 한다 선행연구가 없으므로 인터넷 자료와 저널 보고서를 중심으로 리세일 패션 . , 

트렌드를 고찰하고 윤리적 소비관점에서 지속가능 패션의 새로운 가능성을 살펴보았다, .

패션비즈니스 모델을 다양화하고 새로운 고객층을 발굴하는 한편 지속가능패션의 일환으로   

리세일 패션 브랜드가 전 세계적으로 새로운 패션시장을 형성하고 있다 파리의 갤러리 . ‘

라파예트 는 년 월 파리의 한 스타트업과 협력해 르 굿 드레싱(Galeries Lafayette)’ 2019 4 ‘ (Le 

을 론칭했다 기존의 중고의류 판매와 달리 이용자 간 물물교환이 백화점에서 Good Dressing)’ . 

이루어진다 이 과정에는 수수료가 없고 판매자에게는 백화점에서 사용할 수 있는 상품권을 . , 

지급한다 라파예트는 구매자와 판매자 모두 백화점을 방문해야 한다는 장점에 주목하여 줄어드는 . 

방문객 수를 유지하고자 하였다 같은 시기 미국의 니만 마커스 는 온라인 세컨드 . ‘ (Neiman Marcus)’

핸드 스토어 패션필 의 지분을 인수하여 리세일 마켓에 합류하였다 니만 마커스는 (Fashionphile) . 

리세일 마켓 진출을 통해 패션필이 확보하고 있는 젊은 고객층에 대한 데이터를 공유할 수 있다는 

점에 주목하였다 또한 대표적 패스트패션 브랜드인 은 년 월 중고와 빈티지 의류를 . ‘H&M’ 2019 4

시범 판매할 것이라고 발표하였다 이는 패션 순환의 측면을 고려한 것으로 중고의류 판매를 통해 . , 

상품 수명을 연장하고 환경에 미치는 영향을 줄일 수 있다는 윤리적 관점을 고려한 것이다 빈티지 . 

의류는 같은 오픈 마켓에서 판매 중이다 전자상거래 플랫폼 파페치 역시 ‘H&M’ ‘eBay’ . ‘ (Farfetch)’ 

최근 신규 프로그램 세컨드 라이프 를 론칭하며 리세일 마켓에 진입하였다 이 회사는 ‘ (Second Life)’ . 

이미 일련의 빈티지 상품을 판매하고 있으며 대여 서비스도 계획 중이다. 

국가별로 볼 때 미국의 리세일 시장 규모는 억달러 한화 약 조원 로 이중 의류는 를   200 ( 22 ) , 49%

차지하므로 약 조원의 시장에 달한다고 할 수 있다 일본의 리세일 시장은 약 조원 규모이고11 . 26 , 

역시 리세일 의류시장 규모도 약 인 조원대로 추정된다 한국도 년 기준 리세일 50% 13 . 2016

†Corresponding author : sjbae@chonnam.ac.kr 
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시장 중고차 제외 의 규모는 조원으로 추산되는데 이중 의류시장은 조원 정도에 달할 것으로 ( ) 18 , 9

예측된다 현재 중고명품 전문 온 오프라인 매장인 구구스 고이비토 등이 시장을 적극적으로 . · , 

넓혀가고 있으며 경제가 불황일수록 중고시장은 더욱 활성화될 것으로 전문가들은 예측한다 특히 , . 

사용 순환주기가 짧은 패션제품은 리세일 마켓의 에 육박하는 비중을 차지한다 년 50% . 2017

리세일 패션시장이 의 시장 점유율을 기록한 반면 패스트 패션은 였다 년 후인 년 6% 9% . 10 2027

리세일 패션시장 점유율은 패스트 패션은 로 역전될 것으로 예측되고 있다 이는 향후 11%, 10% . 

리세일 트렌드가 더욱 거세질 것을 의미하며 패션산업의 폐기물을 줄이는데 획기적으로 기여할 

것으로 예측된다.

특히 세기 밀레니얼 세대의 리세일 의류 쇼핑현상이 두드러지게 증가하고 있으며 특히 친환경   21 , 

소재 혹은 업사이클링 재활용 제품 등 환경친화적인 제품 구매를 선호한다 년 통계에 따르면 , . 2018

지난해 세 여성 명 중 명이 리세일 제품을 구입하였다고 한다 또한 이들은 쇼핑에 가장 18-24 3 1 . 

충동적인 미래의 주요 소비계층으로 패스트 패션에 익숙하여 보통 회 착용 후 의류를 폐기한다, 1-5 . 

따라서 의류폐기물에 대한 사회적 지탄의 대상인 패스트패션 브랜드들은 자신들이 제조한 제품에 

대한 리세일 시장을 형성할 수밖에 없을 것으로 보이며 또한 소비자들도 이를 매우 자연스럽게 , 

받아들일 수 있는 시기가 되었다고 사료된다 앞서 언급한 모든 리세일러들은 기업의 이윤뿐만 .  

아니라 개념소비를 지향하는 새로운 윤리적 소비자를 발굴하고 패션의 선순환구조에 대한 이해를 

바탕으로 패션의 지속가능성에 대한 새로운 관점을 제안하고 있다 소비자 역시 기성세대에서 보다 . 

젊은 세대로 교체가 이루어지면서 남이 착용하던 의류나 패션제품이라도 나의 개성을 표현하고 

환경에 도움이 된다면 거리낌 없이 착용하는 경향을 보인다 따라서 앞으로 협력소비와 공유경제의 . 

가치를 실현하는 리세일 시장과 같은 새로운 의류 소비 트렌드는 더욱 확산 될 것으로 예측되며, 

긍정적인 측면에서 적극적으로 확산된다면 지속가능패션의 한 축을 형성할 수 있을 것으로 보인다. 
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Implementing� Perceived� Simplification� Process� of� Bauhaus� in�

Fashion� Design� for� Sustainable� Design� Pedagogy

차하나†

숙명여자대학교 의류학과 

1.� Purpose

  This study aims to investigate how the process of simplification of fashion design at 

Bauhaus implements for sustainable design pedagogy. There are diverse educational 

approaches to sustainability with regards to environmentalism and ethical issues in 

materials, textiles as well as lifestyle. As a matter of fact, the current suitable design 

pedagogy tends to focus on the aspects of materials, and eco-friendly textiles. Regarding 

to this, This study suggests the different educational approach for sustainability by seeing 

the form of fashion. By doing so, these study investigates the visual grammar for 

simplifying the shape of fashion which can be a clue for sustainablity in fashion design. 

In oder to see the form of fashion, the visual grammars and pedagogical methods used 

on the preliminary course at Bauhaus has been analysed and it named 'perceived 

simplification process of Bauhaus' by researcher. 

2.� Findings

  Bauhaus marked the onset of Modernism with its simplified design using basic forms 

and primary colours. With simpler design, it manifested as a sustaining and innovative 

approach to modern design and a place to nurture students and professors. This 

approach then solidified into the rules of its formation and was rooted in the aesthetics 

of current design. Through the simplifying  process, we can witness the educational 

methods for the quintessential form of fashion design. This quintessential form which can 

be inferred 'geometric figuration' will be able to be 'prefiguration' dividing into types for 

a minimal design.  

3.� Value�

  Through this process, the 'geometric prefiguration' and 'theory of formation' in fashion 

design has been analysed and we can witness intrinsic structure and theoretical grammar 

in the realm of fashion design. On top of this, by attaining a theory of formation in 

simple design, an educational method for perceiving the form of fashion design can 

address the following.    
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  1) Elementary and profound theoretical grammar of veiled shape in simpler design can 

be a clue for slow fashion design.

  2) Inferred geometric shapes in fashion design from the process can be a prefiguration 

and it has possibility to simplify in the process of production. Consequently, the simpler 

design process by a prefiguration can make the slower the cycle of fashion.

   3) Seeing the form of fashion by simplification process can be a creative design 

conception which starts with extremely simplified shapes. It can enables basic or 

foundation students to approach to fashion design with less trials and errors. 

4.� Conclusion

  Bauhaus marked the onset of Modernism with its simplified design and architectural 

styles using basic forms and primary colours. Accordingly, this dissertation is an academic 

discussion of the theory used in the design and form of pedagogical methods used on 

the preliminary course at Bauhaus. This affinity in the creation of forms follows shape 

rules and the shape rules follow forms. To observe fashion forms, the theory of Bauhaus 

taps into the realm of fashion design, merging ideas from Bauhaus simplification using 

the visual vocabulary from its pedagogical method. This visual training process can be 

applied in both an elementary and profound theoretical grammar for veiled shape 

observance in fashion design and it can solidify fashion design for sustainability.
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섬유패션�메이커�디자인�교육과정�개발연구HIGH-TECH�
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이규진†� �

한세대학교�섬유패션디자인학과

연구배경�및�목적�

차 산업혁명과 고도화된 혁신사회의 도래는 개인의 권한을 극대화 시키며 새로운 가치를 창출  4 , 

하는 창조적 능력과 첨단 기술을 응용할 줄 아는 인재를 필요로 하고 있다 이러한 미래 혁신사회. 

로의 전환과 대비는 교육패러다임의 변화로 이어지고 있으며 다양한 디지털 도구 및 재료를 활용하, 

여 창의적인 메이커 정신을 가지고 자신이 원하는 제품을 직접 설계하고 제작해 나가는 메이커 활

동이 미래 세대를 위한 하나의 교육패러다임과 교육방식으로 그 가치를 인정받고 있다 강은성 (

따라서 이러한 글로벌 트렌드 변화에 능동적으로 대처할 수 있는 메이커교육 창의융합형2017). , ‘ +

인재 를 양성하기 위한 체계적인 교육과정을 개발할 필요성이 대두되고 있다 따라서 프로젝트 베이’ . , 

스 수업을 통해 과정 중심평가를 적용한 (project based) STEAM(Science, Technology, 

교육유형을 참고하여 예술 및 과학기술 교과간 연계수업 방식Engineering, Arts & Mathematics) 

을 기반으로 융합적 사고향상과 자기주도학습을 유도할 수 있는 학습 크리에이터 양성교육, 

교육 컴퓨팅사고 교육 과 같은 융합교육이면서 동시 실기실습형태의 체험중심STEAM , , Make -STEAM

의 교육과정 개발을 제안하는 것이 본 연구의 궁극적인 목적이다 이에 본 연구에서는 교과목을 통, 

해 메이커 교육 켄텐츠 세부 프로그램을 개발하고 적용한 뒤 학습자가 얻을 수 있는 교육적 효과, 

를 분석하고 교수자 및 참여 학생의 입장에서 얻을 수 있는 효과를 도출하는 것을 목적으로 한다. 

연구방법�및�내용

본 연구의 연구방법은  � ‘ 섬유패션디자인메이커디자인Hi-Tech ’ 교육과정 개발연구를 통해 실기실습

형 메이커 교육 켄텐츠 세부 프로그램을 개발하고 적용한 뒤 학습자가 얻을 수 있는 메이커교육 , 

도입을 위해 필요한 디지털 컴퓨터 응용 디지털프린트기 레이져커팅 및 마킹기 프린팅기 등의 , , 3D 

실험실습 기자재 등의 메이커교육의 기본이 되는 메이커스페이스 구축을 한다. 이는 만들면서 배우

고 그 과정 안에서 생기는 몰입감과 성취감을 통해 동기부여가 지속되면서 스스로 지식을 습득해 , 

나아갈 수 있다 한편 교수자의 경험을 바탕으로 레이져 커팅기 및 마팅기 같은 경우는 교수자가 . , 

수업 대상자의 자발적인 활동과 참여 및 개방적 형태의 수업은 기본으로 이행하나 혹시 모를 위험, 

요소 사고 대비를 위해 지속적인 교수자의 관찰이 요구된다. ‘ 섬유패션디자인메이커디자인Hi-Tech ’ 

교육과정 연구개발 내용 다음과 같다 메이커교육을 도입한  학년 대상의 전공선택 실기실습형 수. 2

업으로 이론수업형태와는 달리 한반에 명 내외로 제한되어 있으며 학생수 대비 분반형태 수업으20

†Corresponding author : qjin70@hansei.ac.kr  
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로 총 명 내외 대상으로 한다 교육과정 내용은 40 . 디자인 소프트웨어 프로그램의 사용방법을 학습

하여 디자인적 사고를 기반으로 하는 디지털 컨셉 개발 텍스타일 디자인 패션디자인 도식화 일러, , , , 

스트레이션 기법 등에 적용한다 또한 차산업혁명에 대응하여 기술을 응용한 디지털텍. , 4 High-Tech 

스타일프린팅 과 레이저 커팅과 마킹 프린팅 실습을 통해 친환경적이면서 창의적이고 실용(DTP) , 3D

적인 패션 직물디자인을 개발하는 능력을 기르며 공모전 준비를 통한 패션산업의 적용과 소셜 네트

워킹을 구축하여 작업과정 및 방법 그리고 결과물을 업로드 하여 외부 메이커와 공유하며 피드백을 , 

받으며 사회적 가치를 실현한다. 다음은 실기실습형 메이커교육과정 ‘ 섬유패션디자인메이커Hi-Tech 

디자인 에 ’ 대한 평가방법이다 평가방법은 학습자가 맥락적 상황 속에서 개인 사회적 문제를 해결하. ·

기 위하여 자기 주도적탐구 및 창조활동을 하며 가시적 결과물을 제작하는 것이 목적인 메이커 교

육은 메이커 운동이 지닌 교육적 가치와 의미를 강조하고 있다 즉 메이커 정신의 함양을 강조하. , ‘ ’

며 기존의 교육과 다른 가치와 목적를 추구하므로 실기실습형 메이커 교육의 평가는 기존의 결과 

중심의 평가가 아닌 과정 중심의 평가로 메이커 활동의 특성을 반영할 수 있어야 한다 본 연구는 . 

메이커 교육을 위한 새로운 평가틀 탐색을 위하여 문헌연구를 실시하고 상호작용성 및 사회적 참여, 

를 평가틀의 가지 구성요소를 참고하며 다음과 같다 곧 가지 구성요소는 5 . , 5 5 ONs(Minds-on, 

로 요약되었으며 이와 더불어 각 요소별 세부 항목을 Hands-on, Hearts-on, Social-on, Acts-on) , 

규명한다 강인애 윤혜진( , , 2017).

결론

기존의 수업이 개인 포트폴리오 제작 중심이였다면 메이커교육형식을 도입하면서 실기실습형 팀  

별 프로젝트를 확대한 수업형태를 적용을 목적으로 하고 있다. 메이커 교육은 학습자 중심의 학습 

환경을 제공함으로써 이 시대에 필요한 인재양성을 위한 교육적 대안으로 충분한 가치를 지니고 있

다 학습자의 개별화 학습에 관심을 두고 개개인이 가장 잘 할 수 있는 문제 해결 영역을 서로 협. 

동하여 접근할 수 있도록 환경을 유지하게 된다 개별 프로젝트나 팀 프로젝트로 진행 되지만 학습 . 

과정 안에서 자연스러운 동료 학습자의 협력이 발생 된다 교내 수업 교실안에 구축된 메이커스페이. 

스 안에서의 학습은 공동체 형태의 수업을 가능하게 할 것으로 생각된다 또한 메이(Makerspace) . , 

커 교육은 학습자의 책임과 역할을 확장하며 나아가 자연스러운 협력과 공동체 안에서의 소통을 이

끌어 낼 것으로 기대하며 사회적 차원의 메이커 정신인협력과 소통을 경험함을 확인하기를 기대한‘

다 그리고 메이커 스페이스 안에서의 메이커 교육은 학습자가 학습과정에서 습득한 지식과 방법. , , 

활동 결과물을 개인만 소유하는 것이 아닌 사회에 공유하고 개방하는 특징을 가지고 있다 본 교육. 

과정 ‘ 섬유패션디자인메이커디자인Hi-Tech ’ 개발 연구에서는 실기실습형 메이커교육형식 도입을 통

해 메이커 스페이스의 교내 과제 전시를 통해 개방을 계획하며 공모전 참여와 소셜네트워크를 통한 

공유를 통해 메이커 정신의 공유와 개방 사회적 가치 참여를 기대한다, 
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진주�상징물을�활용한�남강유등축제�유니폼�디자인�개발

강다정* 김주연� 임지영� ‧ ‧ †� �

경상대학교�의류학과

서론1.�

진주 남강유등축제는 임진왜란 당시 진주성 전투의 유등 띄우기에 기원을 둔 지역 테마 축제로   

자연환경과 전통성 역사성 오락성을 두루 갖춘 대한민국 대표 축제이다 김화경 최화열 남, , ( · , 2015). 

강을 배경으로 하여 각각의 스토리를 결합시킨 유등을 제작 전시하고 강물에 띄워 보내는 체험 프, 

로그램을 운영하며 주로 야간에 진행되기 때문에 타 지역의 축제와 차별화되어 있다 정경희, ( , 

또한 올해로 국가지정 글로벌육성축제에 년 연속 선정되어 전통과 현대가 어우러진 지역 2009). 5

축제로써 널리 인정받고 있다. 

남강유등축제를 다룬 연구로는 문화관광축제로서의 발전방안 제시 방문객의 프로그램에 대한 만  , 

족도 조사 축제 디자인 평가 등이 선행되어 있다 노봉호 의 연구에 따르면 남강유등축제 관, . (2010)

련 디자인 연구의 필요성을 강조하고 있으며 축제장 전반의 디자인적 요소들에 대한 만족도가 중요, 

하다고 분석하였다 또한 박상오 외 김화경 최화열 의 연구에서는 남강유등축제의 경. (2012), , (2015)

우 기념품에 대한 개선이 필요하고 축제를 상징하는 캐릭터나 심벌 로고 유등 등을 이용한 디자인 , , 

개발이 필요하다 평가한 바 있다.

진주 남강유등축제장에는 매표 검표 행사안내 체험활동을 진행하는 진행요원과 외국어통역 유람선  · · · ·

관광해설 등의 자원봉사자 먹거리 부스 운영자 등 다수의 근무자들이 있다 해당 축제는 주로 , . 10

월 초 야간에 야외행사로 진행되기 때문에 근무자들이 편안하면서도 보온성을 유지할 수 있는 의복

이 필요하다 또한 주목성 있는 유니폼을 통해 축제장 전반에 통일감 있는 이미지를 조성하고 각 . 

분야별 근무자의 역할을 알기 쉽게 표기하여 관람객들의 편의를 개선할 수 있다 이에 본 연구에서. 

는 축제장 전반에서 행사 진행을 수행하는 진행요원 자원봉사자 먹거리 부스 운영자들의 유니폼 , , 

디자인을 개발하고자 한다. 

연구방법2.�

연구 방법으로는 진주시와 남강유등축제를 상징하는 이미지를 바탕으로 디자인 기획 모티브 디자  , 

인 디자인 전개의 과정으로 진행하였다 디자인 기획 과정에서 개발 품목으로는 점퍼 티셔츠 앞치, . , , 

마 가방을 선정하였다 모티브 디자인으로는 진주시의 상징물인 석류 백로 대추나무를 선정하여 , . , , 

양식화하였고 디자인 전개 과정에서는 개발 품목과 모티브 디자인을 조합하여 진주 남강유등축제를 , 

위한 유니폼 디자인을 개발하였다 디자인 과정은 어도비사의 일러스트레이터. (Adobe illustrator 

프로그램을 통해 진행하였다CS6) .

†Corresponding author : jylim@gnu.ac.kr
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결과�및�고찰3.�

본 연구를 위해 디자인 기획 모티브 디자인 디자인 전개의 과정을 단계적으로 진행하였다 먼저   , , . 

디자인 개발 품목으로는 점퍼 티셔츠 앞치마 가방을 선정하였다 남강유등축제는 월 초 야간 , , , . 10

및 야외에서 진행되는 축제로 쌀쌀한 기온에 대비할 수 있는 외투와 긴팔 티셔츠가 필수적이다 또. 

한 행사장에는 관광객들이 자주 이용하는 먹거리 부스가 다수 운영되고 있으므로 축제의 통일성 있

는 이미지와 분위기 조성을 위해 앞치마를 선정하였다 더불어 축제 현장에서 개인 소지품 보관과 . 

같은 근무자의 편의를 위한 작은 가방이 필요할 것으로 판단된다 모티브로는 진주 남강유등축제의 . 

상징물인 석류 대추나무 백로를 선정하였으며 이 세 가지는 각각 시민의 위국충정 청렴한 선비 , , , , 

정신 충효로운 시민상과 같은 진주시를 대표하는 상징물이자 진주정신의 표상이다 또한 최근 년, . 3

간 남강유등축제의 대표 유등으로 년에는 석류 년에는 백로를 대형유등으로 제작하여 2017 , 2018

특별 전시하였으며 올해 년에는 대추나무가 지정되어 대형유등으로 전시될 예정이므로 모티브, 2019

로서 석류 대추나무 백로의 의미가 더욱 크다고 할 수 있다, , .

모티브 디자인의 과정에서는 가지 상징물의 조형적 특성을 분석하고 그 형태를 중심으로 양식화   3

하여 각 상징물이 연상되는 컬러를 적용하였다 디자인된 모티브는 유니폼의 개별적인 포R, G, B . 

인트 요소로 사용하거나 패턴화하여 활용하였다 유니폼의 색상은 착용자의 중복 착장 시 조화를 고. 

려하여 결정하였다 점퍼는 남강유등축제 로고에 사용된 색상이자 눈에 쉽게 띄는 . Y, YR, BG, PB 

컬러를 주조색으로 진행하였으며 티셔츠는 기본 무채색인 와 컬러를 앞치마는 상징물을 연, W Bk , 

상할 수 있는 컬러를 가방은 각 모티브를 무늬로 표현하였다R, G, B , .

결론4.�

진주 남강유등축제는 오늘날 국가지정 글로벌육성축제로 성장하여 명실상부 대한민국을 대표하는   

지역 테마 축제로 자리매김하였다 그럼에도 불구하고 축제 현장에는 진주시와 남강유등축제를 알릴 . 

수 있는 홍보물이 부족한 실정이며 시의 상징성과 역사적 가치를 전달하는 축제 유니폼 역시 갖춰, 

져 있지 않다.

이에 본 연구는 진주시와 남강유등축제의 상징 이미지를 접목한 유니폼 디자인을 제안하였다 디  . 

자인 개발 품목은 남강유등축제장의 특성을 고려하여 점퍼 티셔츠 앞치마 가방으로 선정하였으며, , , , 

색상은 중복 착장 시 조화를 고려하여 다양하게 구성하였다 모티브로는 진주시의 상징물인 석류. , 

백로 대추나무를 선정하였으며 형태를 중심으로 양식화하여 또는 패턴으로써 , , One point Allover 

적용하였다. 

이상의 활동성과 기능성 심미성을 갖춘 남강유등축제 유니폼은 남강유등축제를 찾는 관광객들의   , 

편의를 개선하고 지역 상징 의미를 보다 쉽게 전달할 수 있을 것이며 축제장 전반에 통일감 있는 , 

이미지를 조성하는 효과를 거둘 수 있을 것이라 사료된다.
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중국�현대미술에�나타난�페미니즘적�패션에�관한�연구�

Zhang� Xing* 간호섭� ·�
*홍익대학교�일반대학원�의상디자인학과 홍익대학교�섬유미술�패션디자인과�,�

서론1.�

현대 여성 패션의 역사는 페미니즘의 발전사라고 할 수 있다 세기 동안 모든 대표적인 여성복   . 20

스타일의 출현은 대개 남성복과의 대립을 나타내는 것이 특징이었다. 쉽게 말해 페미니즘은 개체주

의 의 한 갈래로 부권 문화와 개체발전 사이에서 생겨난 갈등의 산물로 볼 수 (individualism) ( ) 父權
있다. 서양의 페미니즘 이론은 세기 초에 중국에 전해졌다 하지만 그 당시 중국은 오랫동안 중20 . 

국 전통 사상인 유가 사상의 영향으로 인해 여권 운동은 비교적 온화한 편이었다 이에 반해 ( ) . 女權
서양의 페미니즘 운동은 급진적이었다 년대 이후 서양 여성주의 예술은 페미니즘 운용이라는 . 1970

큰 틀에서 만들어진 것으로 서양 페미니즘 운동의 축소판이라고 해도 과언이 아니다 역사와 현실 . 

때문에 앞으로도 한동안은 중국에서 서양과 같은 보편적인 페미니즘이 생겨나기는 어려울 것으로 

보인다 그렇다고 해서 중국에 페미니즘 운동의 움직임이 전혀 없다는 것은 아니다 서양 예술의 지. . 

속적인 영향 아래 중국 여성 예술가도 점점 독립적인 의식을 갖게 되었다 한편 당대 여성복 디자. 

인은 페미니즘이 어느 정도까지 발전했음을 보여주는 지표가 되기도 한다 여성의 심미관을 각기 다. 

른 각도에서 반영하고 있다 본 연구는 년대 이후 지금까지 중국 예술 분야에서 활약한 여성 예. 90

술가를 위주로 여성의 심리와 심미관을 각기 다른 시각에서 해석한 몇 명의 중국 여성 예술가를 본 

논문의 연구 대상으로 선정하였다 동시에 패션디자인 분야에서 여성의식이 강한 여성디자이너를 . , 

관련성 분석을 위한 연구대상으로 선정하였다 본 연구는 중국 현지 여성 예술가의 작품 속에 반영. 

된 여권 사상이 현대 여성복 디자인에 어떻게 표현되었는지를 분석하고 이를 통해 연관성을 찾아보

고자 하는 데 연구 목적을 둔다 나아가 중국의 페미니즘 예술가와 디자이너들이 끊임없이 세계 페. 

미니즘 예술가와 대화를 시도하는 방식을 알아보고자 한다 본 연구 논문은. � 주로� 비교분석법과 연관

분석법을 사용고자 한다 연구 방법에 대한 자세한 내용은 아래와 같다 첫째 비교분석법으로 중국. . , 

의 페미니즘 예술가들의 작품을 분류 비교한다 또한 현대패션 디자인에 나타난 여성의 시각을 분류· . 

하기 위함이다 둘째 이를 통해 중국 현대 페미니즘 예술가들의 작품을 현대패션 디자인에 연관시. , 

켜 앞에서 분류한 각기 다른 시각에 따라 여성 심리와 심미적 특징을 살펴보고자 한다.

이론적�고찰2.�

문헌과 이미지 자료를 찾아보면서 한 가지 현상을 발견할 수 있다 중국 페미니즘 예술가와 디자  . 

이너의 작품에서 이 현상을 찾을 수 있다는 것이다 중국 페미니즘의 대표적인 예술가 중에서 상당. 

수가 예술가이자 문학가이다 그들은 예술 작품뿐만 아니라 다양한 문학 작품도 소화하고 있다 이. . 

는 곧 여권주의의 사상적 흐름이 중국 예술 영역의 발전에서 여권주의 문학 작품의 영향을 많이 받

았다는 것을 반영하고 있다 한편 중국 학자 송경경과 우서련은 세기 페미니즘의 중국 발전 이. , '20 '
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라는 논문에서 페미니즘의 중국 발전에 대해 언급할 때 빠트릴 수 없는 중요한 인물이 바로 딩링

( )丁玲 이라고 하였다 딩링은 중국 페미니즘 발전의 의의에 있어 문학 분야뿐만 아니라 중국 전체 . , 

페미니즘의 선구자라고 해도 과언이 아니다 중국 본토 페미니즘의 운동은 투쟁에서 자기 자신을 국. 

가 민족 신앙과 남성 사회와 완전히 대립시키는 것이 아니라 남성과 동맹을 맺고 자의식을 집단, , , 

에 담아 발전시킨 것도 중국 전통적인 집단주의 교육적 사상의 영향에서 비롯되었다 이런 현상은 . 

또한 여권 예술가와 여성 디자이너들의 중국 내 발전을 극히 어렵게 만들었다 하지만 이들의 작품. 

은 여성의 시각 아래 있는 세계를 끊임없이 보여주었으며 이러한 여성심리와 심미관도 사회 발전에 , 

따라 함께 끊임없이 변화해왔다.

연구내용3.�

년대 이래 중국에서 지금까지 예술 분야에서 활약한 여성 예술가는 대표적으로 세 명을 꼽을   90

수 있는데 그들은 바로 이홍( 향경 바이티) ( ) ( )、 、李虹 向京 白蒂 이다 그녀들의 나이와 작품 작품에 관. 

계없이 시대를 대표하는 스타일을 가지고 있다 이홍은 가장 집요하고 자발적으로 여성주의를 고수. 

하는 예술가로 꼽힌다 그녀가 여성주의적 시각에서 보여준 사회적 배려와 인간적 사고의 감성적인 . 

색채와 날카로운 필치로 부권 문화를 비판하였다 조각예술가 향경은 사람에 의해 정의되는 것을 싫. 

어하고 단순한 것을 좋아한다 향경은 겉으로보이는 외면적 요소보다 내면 활동을 표현하는 것을 선. 

호한다 그래서 맨머리의 나체 여성상을 활용해 단적인 세계를 만들어 단순하면서도 동시에 존재하. 

는 여성을 향한 불안감을 표현했다 의 의상은 색감과 스타일이 향경의 작품 . Vera Wang 2019 S/S

성향과 비슷하다 여자의 순수함을 피부색으로 표현하고 결혼과 바깥세상에 대한 불안감을 표현했. 

다 바이티는 여성의 현실 사회에 대한 일종의 반항적이고 독립적인 사고를 주로 표현하였다 그녀. . 

는 내부의 힘과 두려움을 중심으로 여성이 인간적인 폭력 무감각과 고독과 같은 현실에 대한 일종, 

의 반역을 표현하였다. 한편 중국 신예 여성 디자이너 리허 와 마사 ( ) (李筱 马莎 의 작품은 각기 다른 )

여성 심리와 심미관을 반영했다 리허는 여성의 부드러움을 잘 표현하였고 사회적 배려와 따뜻한 면. 

을 갈망하다 반면 마사는 여성의 독립적이고 반항적인 면을 표현하기를 좋아하고 색상 대비가 강하. 

다.

 

결론4.�

중국 현지 여성의 예술 작품 속에 반영된 여권 사상의 현대 여성복 디자인에서의 표현을 분석하  

고자 한다 리홍 향경 바이티 세 페미니즘 예술가의 작품은 각각 여성의 몇 가지 다른 심리와 가. , , 

치관을 대표한다 이들 여성의 심리적 특성들은 현대 패션 디자인의 색채와 재질 그리고 스타일에서. 

도  이러한 현대 여성의 심리적 그림자를 엿볼 수 있다 이것은 곧 중국 여권 예술가와 현대 의상 . 

디자인 분야에서 공통적으로 보여지는 일종의 대화이며 소통이라고 할 수 있다.
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현대�패션�나타난� 스타일에�관한�연구“TECH�WEAR”

Xiao� Chufan* 간호섭� ·�
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서론1.�

현대 패션 디자인 분야에서 테크웨어 는 대중들이 가장 좋아하는 스타일의 한 종류가   (tech wear)

되어가고 있다 디자이너들은 여러 소비자의 요구를 만족시키기 위해 하이테크 원단 및 . (high-tech) 

패션 요소를 활용하였고 퓨처 테크웨어 와 어반 테크웨어 및 (future tech wear) (urban tech wear) 

아웃도어스 테크웨어 등 여러 종류의 현대 테크웨어를 포함시키는 디자인을 (outdoors tech wear) 

만들어냈다 본 연구의 목적은 현대 패션에 등장한 테크웨어 스타일부터 테크놀로지 원단의 기능성. , 

조형성과 기능성의 디테일 등 측면을 면밀히 분석함으로써 테크웨어 스타일의 향후 트렌드를 예측

하고자 한다 본 연구의 방법은 관찰법 조사법 문헌연구법 등을 통해 세 가지 테크웨어 스타일의 . , , 

특징을 분석하고 의상 브랜드의 테크웨어 기능성 디자인에 대한 창조와 활용을 분석하였다.

이론적�고찰2.�

테크웨어 스타일은 하이테크 원단 및 기능성을 추구하며 군사 아웃도어 카고 등 다양한 요소를   , , 

결합한 패션 스타일이다 최초의 테크웨어는 사이버펑크 에서 유래된 스타일이었으며 대. (cyberpunk)

부분은 년대의 뉴웨이브 운동에서 발원하여 주로 과학 기술 혁명이 생활에 미치는 충격1960~1970

을 묘사하였다 이처럼 미래 과학기술에 대한 추구가 점차 의상 디자인을 통해 드러나면서 테크웨어 . 

스타일이 등장하였고 하이테크를 의상에 활용함으로써 의상의 기능성을 증가시켰다.

현대 패션에서 일부분 디자이너들은 아웃도어를 다양한 환경에 적응시키기 위해 테크웨어가 지니  

고 있는 본래의 기능성을 이어가면서 아웃도어스 테크웨어를 형성하고 있다 또한 일부 브랜드와 디. 

자이너들이 더욱 어반 을 추구하게 되면서 극단적인 기능성은 줄이고 디자인이 시대적 조류에 더“ ” 

욱 순응하는 방식으로 발전하면서 일상적인 기능성을 중시하게 되었다 또 다른 하나로 디자이너의 . 

대담한 디콘스트럭션 과  하이테크 디자인의 재료 활용을 통해 미래적 감각과 과학 (deconstruction)

기술적인 느낌을 지닌 테크웨어를 퓨처 테크웨어라고 한다.

연구�내용3.�

본 연구는 퓨처 테크웨어와 어반 테크웨어 및 아웃도어스 테크웨어 스타일이 대표적인 브랜드의   　

특징을 통해 조형성 디자인 소재와 디테일 요소 측면에서 비교 분석을 진행하였다, . 

첫째 패션과 아웃도어 업계는 교차 가능성이 크진 않지만 아웃도어스 테크웨어는 이 두 가지 형  , , 

식을 융합함으로써 패션의 기능성에 끊임없는 구애 받는 새로운 스타일이라 할 수 있다 원단 측면. 

에서 아웃도어 테크웨어는 야외의 극단적인 환경에 적응하기 위해 방수 보온 방열 내마모성 등, , ,　 　

을 중시함으로써 고어텍스 플리스 등 하이테크 직물을 사용하게 되었다 기능성의 (gore-tex), (fleece) . 
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측면에서 기능성 포켓과 나일론 스트랩 등이 더욱 많이 활용되고 있는데 예를 들어 숨겨진 포켓, , 

이어폰을 고정할 수 있는 네크라인 디자인 등은 아웃도어를 착용하는 운동애호가들에게 다양한 편

의를 제공하였나 독일의 에클어님 과 이탈리아의 스톤 아일랜드 등 브랜드. (Acronym) (Stone Island)

는 모두 아웃도어스 테크웨어 스타일의 대표적인 브랜드이다. 

둘째 퓨처테크 웨어는 미래와 테크놀로지 감각으로 신형 하이테크 원단을 활용한 코팅 처리 및   ,　

재혼합 기술 직물을 사용하였으며 심지어 항공우주 생화학 방호에 사용되는 원단까지 사용함으로, 　

써 그 디자인이 더욱 미래적 감각과 기계적 감각을 갖게 만들었다 수많은 브랜드가 이미 퓨처테크 . 

웨어러블에 앞장서고 있는데 예를 들어 유명한 의 반사 및 형광 코트의 경우 독특한 원단을 , C2H4

사용하여 시각적으로도 변덕스럽고 다층적인 착위 효과를 이용해 테크웨어를 더욱 흥미롭게 만들었

다 크리피 아웃핏 랩 은 어반 테크웨어의 개발 가능성을 기반으로 항공 우주의 . (Creepy Outfit Lab)

원소를 접목시켰다.

셋째 어반과 운동이 결합된 과학기술을 사람들의 일상 생활에 융합시키는 것이 바로 어반 테크  , 　

웨어가 드러내고자 하는 주제이다 어반 테크웨어는 인체공학적이면서도 일상적인 스타일을 추구하. 

였다 원단적인 측면에서 아웃도어스 테크웨어보다는 원단이 가볍고 통풍이 잘 되며 보온에 대한 요. 

구도 높지 않은 편이다 따라서 이러한 테크웨어는 일상생활이 요구하는 필요를 충족시키는 기능성. 　

에 패션적인 요소를 추구하고 있다고 할 수 있다 나이키랩 . Y3, ACG(NikeLab ACG), OFFWHITE 

등은 모두 이러한 스타일을 대표하는 브랜드이며 프라다 와 루이비통 의 (Prada) (Louis Vuitton) S/S 　

콜렉션에서 테크웨어의 원소를 브랜드 아이덴티티에 담아 테크웨어의 독특한 정의를 부여하2020 

고 있다.

결론4.�

테크웨어는 실용적인 기능성을 유지하면서도 디자인적 요소를 통합하여 미학과 기능의 경계를 충  

분히 해소시켰다 년 루이비통의 콜렉션은 꽃을 영감으로 트래블 과 홀리데이. 2020 S/S (travel)

를 테크웨어 스타일과 결합함으로써 미래의 유행에 순응하기 위한 색채가 더욱 풍부해지면(holiday)

서 기존의 싸이버펑크 스타일의 영향을 받은 흑백에 치우친 테크웨어 스타일은 향후 더욱 다원화　 　

될 것으로 예측할 수 있다 또한 디자이너들이 미래의 도시생활에 대비해 몇몇 기능적인 아이템. 　 　 　

의 디자인에서 세트 테크웨어 스타일보다는 전술 조끼 가방 등 아이템의 활용도가 높을 것으로 ,　 　

예상된다 실용성과 고급 패션을 더욱 훌륭히 조화시키기 위해 커팅은 더욱 대담하고 흥미로워질 것. 

이며 각 브랜드들은 고급 패션과 스트리트 패션을 결합시킬 새로운 가능성을 끊임없이 모색해 나갈 , 

것이다.

참고문헌

어반 테크 웨어 에 대하여Isoflx(2016). (urban tech wear) . ISOFLX. Retrieved from 

https://blog.naver.com/isoflx/220752711694

Li, R. (2019). An introduction to techwear. GRAILED. Retrieved from https://www. 

grailed.com/drycleanonly/an-introduction-to-techwear

Maddison, P. (2016). What is urban techwear? Herring. Retrieved from https://www. 

menswearstyle.co.uk/2016/12/09/what-is-urban-techwear/7494



- 182 -

현대�패션에�나타난� 년대�빈티지�패션의�관한�연구70

Wan� Xin* 간호섭�� ·�
*홍익대학교�일반대학원�의상디자인학과 홍익대학교�섬유미술�패션디자인과,�

서론�1.�

연구 배경 및 목적  1) 

  패션은 시대적 상황과 현상에 대 한 자신의 이념을 표출하는 반응 수단이라고 할 수 있다 그러. 

므로 그 시대의 문화에 대한 이해를 기반으로 패션을 탐구하는 것은 중요한 과제이다. 푼미 오듈레

이트와 김주연 의 선행연구에 (2013) 따르면 오늘날 빈티지는 레트로 하면서 트렌디한 단어다 자유. 

성이 넘치고 다양성을 추구하는  년대는 이 빈티지 트렌드에 포함되는 것이 당연이다70 . 년대1970

는 품위를 온전히 잃어버린 년 이라는 비평을 받은 적이 있다" 10 " . 사실 지난 년간에 대  , 20-30 70

스타일은 단순한 복고 트렌드에서 패션 설계 음악 장식 등 영역에서 오랫동안 다양한 영감을 산, , , 

생하였다 년대를 종관해보면 패션 풍격이 다원화로 나아가는 과도기였고 독립적이고 충분하게 . 70

자아를 표현하는 것이 이 시기의 복장 원칙이었다 년대처럼 급격한 변화가 없지만 고요해 보이. 60

는 년대는 반항 탐색 파괴 그리고 재구성으로 표현할 수 있다 드디어 사람들이 좁은 패션적인 70 , , , . 

시야에서 벗어나 년대 스타일을 더 넓고 다양한 글로벌 트렌드에 가져온다 부딪히면서 패션을 70 . 

연출한다 본 연구의 목적은 빈티지가 현대 의류디자인에 미치는 영향에 대하여 연구 해 보고자 한. , 

다. 

연구 방법  2) 

본 연구에서는 년대 석유 위기가 일으킨 에너지 위기가 패션의 새로운 방향을 어떻게 제시 했  70

는지 알아본다 히피 펑크 앤드로지너스 를 연구 대상으로 한다 당시. (hippie). (punk), (androgynous) . 

의 의복문화가 현대 패션에 영향을 끼친 부분을 알아본다 본 연구의 진행 방법은 이론적 연구와 . 

실증적 분석을 병행하였다 이론적 연구의 방법으로 국내외 문헌과 선행 논문 학술지 인터넷 자료. , , 

를 참고하 빈티지를 고찰하였다.

이론적�고찰�2.�

년대 초 석유위기가 일으킨 에너지 위기는 서방 각국에서 폭발하였고 달러의 가치가 떨어  1970 , 

졌으며 사회 전체는 비관적인 정서에 빠졌다 사람들에게 보이는 것은 쇠퇴뿐이다 반시 패션은  . . 

년대 패션의 설계 개념으로 되였다 경제의 쇠퇴는 사람들이 자기의 작품을 다시 되돌아보게 1970 . 

하였고 너무 사치스러운 패션 풍조를 배척하기 시작하였다 소박하고 진실한 것이 패션의 새로운 방. 

향으로 대두 되였다 이와 동시에 성별의 경계를 허무는 중성적인 패션풍조도 부흥되기 시작하고 선. 

조가 강하고 간결한 남성 복장은 여성 복장 에 영감이 되었다 건축 평면설계와 공업설계의 국제주. , 

의 풍격의 직접적인 영향을 받아서 미니멀리즘은 왁자한 복장행위에서 점차적으로 산생되고 1970

년대의 패션 풍격의 방향으로 되였다 년대에 흥기한 펑크문화는 히피문화가 사그라들고 서방 . 1970
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젊은이들의 가치관에 영향을 주었다 구멍이 있는 것을 입거나 해골들이 가득 그려진 것을 입고 여. , 

자의 데님 스타일 남루한 라운드 셔츠 가죽옷 워커등과 같이 보통 사람들의 눈에 저속하지만 아, , ,  

름다운 옷을 주로 입었다 남자들은 빨갛고 파나 닭의 관두 머리를 빗고 여자들은 두피가 보일정도. 

로 머리를 한가락도 남지 않게 깎았다 코에는 구멍을 뚫고 코걸이를 걸었다 몸에는 형광 물질의 . . 

색소 분말을 가득 발랐다 펑크의 어머니로 불리는 는 당시 런던에서 라. ‘Vivienne Westwood’ ‘sex’ 

는 이름의 가게를 열어서 전문적으로 펑크 복장을 팔았다 그녀의 주도하에 펑크는 히피 운동 이후. 

에 또 다른 청년 운동이 되었으며 세계적으로 유명한 펑크 출산지가 되었다 거리에는 모두 옷차림. 

이 이상하고 무서워 보이는 청년들 가득 하였다 는 그녀만의 스타일로 펑크스. Vivienne Westwood

타일을 만들었다 그녀는 외곡된 재봉선 대칭되지 않는 가위질 보기에 완성되지 않은 것 같은 밑. , , 

단과 화려한 색채로 그녀의 기이하고 묘한 생각을 표현하였다.

연구�내용�3.�

앤드로지너스 스타일은 년대 초 가 속옷을 입지 않고 의 르   (androgynous) 70 Bianca Jagger YSL ‘

스모킹 을 입고 무대에 올라서 롤링스톤즈의 보컬인 와 결혼을 하면서 (Le Smoking)’ Mick Jagger

주목받았다 이 특별한 결혼식은 지금까지도 전위적인 것으로 여겨진다 여성이 르 스모킹을 입고 . .  

결혼하는 것은 성별 인상뿐만 아니라 중성풍도 재정의한다 만약 가 르 스모킹을 입. Bianca Jagger ‘ ’

고 있는 것을 본다면 남성처럼 강하지도 않고 세련되고 섹시한 느낌을 더 많이  느낄 것이다 남녀 . 

그 자체의 차이를 인정하고 여성의 특질을 살리면서 남성과 똑같은 옷차림과 행동을 할 권리를 갖

는다 양복을 입는 일에 있어서는 남녀가 평등하다 가 그 시대에 꽤나 세상을 놀라. . Bianca Jagger

게 했던 결혼식 이외에도 펑크의 대가 는 앨범 재킷에 흰색 셔츠에 넥타이를 매Patti smith Horses《 》

고 손에 수트를 아무렇게나 걸친 사진도 남녀를 식별할 수 없는 중성적인 매력을 느끼게 한다 그녀, .

는 모든 것을 하찮게 여기는 듯 보이면서도 여성 정신을 적극적으로 전달하고 있다.

히피 스타일은 년대에 태어났지만 그것들은 년대에 이르러서야 발전했고 년대의 주요 패  60 , 70 70

션 스타일이 되었다 블루진 스웨이드 가죽 밝은 날염 패턴과 나팔바지 모두 이 흐름에서 중요한 . , , 

역할을 했다 히피 문화의 또 다른 갈래는 민족 복식이 문화 디자인을 중심으로 다른 나라의 전통 . 

의상의 디테일을 벤치마킹했다는 점이다 가장 흔한 것은 이 . 조류가 미국 원주민을 대표하고 세련된 

유럽의 민간 문양을 특색으로 하고 있다는 것이다 이런 트렌드를 소화하려면 자수 패턴이나 컬러 . 

날염이 들어간 원피스 재킷과 액세서리를 선택할 수 있다 오늘날의 환경에서 전체 히피 복장은 지. 

나치게 과장된 것처럼 보일 수 있지만 이러한 스타일의 원소는 그 당시에 유행하는 외관을 창조해 

냈다 년대부터 년대까지 는 끝났지만 자유에 대한 사람들의 탐구는 끝나지 . 60 70 “Summer Of Love”

않았다 유랑하고 제멋대로인것을 상징하는 생활 방식과 태도로 히피와 보헤미안 스타일은 년. 1970

대에도 여전히 활발했다.

펑크 스타일은 의심할 여지없이 베드 보이 베드 걸 스타일의 기원이다 그것은 구속적이지 않  “ ”, “ ” . 

고 자주적이며 년대 청년의 뼛속의 쿨함을 조금도 숨기지 않고 떠벌리고 있다 영국의 패션 , 1970 . 

디자이너인 는 세기의 가장 혁신적인 디자이너 중 한 명으로 여겨지고 있으Vivienne Westwood 20

며 그녀의 창작 수법은 풍부하고 변화가 많고 디자인에 아위문화와 펑크의 요소를 많이 도입해 펑, “

크의 어머니 로 인정받고 있다 디자인을 통해 그녀는 패션계의 전통 의류에 도전하여 전통 의상 미” . 

학에 충격을 주었는데 전통의 패션과 전통의 아름다움의 대한 무시와 배제는 이런 반패션의 스타일
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을 새로운 스타일과 패션으로 이창조하였고 이로써 펑크 패션은 명성을 얻으며 하나의 스타일이 됐

다 지금도 그 매력은 여전하다 는 펑크 스타일의 대표 디자이너로 그녀의 디. . Vivienne Westwood

자인이 또 한 번의 패션 트렌드를 이끌었다. 

결론�4.�

현대 문명의 발달 속에서 패션도 역사를 따라 지속적으로 발전해 왔지만 급격한 도시화 산업화  , 

로 진보하는 기술과 다르게 인간소외로 인한 현대인 들의 정신적 공허함과 황폐함은 과거를 그리워

하게 되고 정체성의 혼란과 자아 상실은 날로 커져가고 있다 어떤 사람들은 패션이 윤회와도 같다. 

고 하는데 최신 패션의 디자인은 점점 더 차별화되는 것을 추구하지 않고 몇 년 전의 영감을 오늘

에 가져다가 다시 다듬는다 최신 유행 패션은 사람들에게 신선함을 주고 심미 신경과 소비 의욕을 . 

자극하는 반면 복고는 앤티크 느낌을 불러일으킨다 그러나 새로운 패션은 낡은 패션을 부정하는 것. 

이 아니라 전승하면서 개량하는 것이다 이것은 현대인의 정확한 수요를 포착한다. .

참고문헌
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에이젠더�웨어 의�비주얼�랭귀지 및�(Agender�Wear) (Visual� Language)�

심리�암시에�대한�연구

성정정* 간호섭� ·�
*홍익대학교�일반대학원�의상디자인학과 홍익대학교�섬유미술�패션디자인학과,�

서론� �1.�

옛날부터 지금까지 복식은 신체 보호나 생리 보조해 주는 특성을 빼면 그 독특한 비주얼랭귀지  

로 인간 사회에 대한 제일 강한 심리 암시 작용도 생겼다 특히 프랑스 대혁명 (visual language) . 

후반부터 남녀 복식의 차이점이 점점 뚜렷해져서 복장은 사회 지위 인간 계층 등 문제가 구분하는 , 

역할을 부여할 뿐만 아니라 성별 및 남녀 사회적 분업에 따른 형식도 따라야 한다 본 연구에서는 . 

현대패션에 나타난 에이젠더 요소가 패션 디자인에 미치는 영향뿐만 아니라 사회에서 남녀 성별 관

념 및 복식의 착용 체험에 대해 재정의할 것이며 에이젠더가 패션계에 활용된 실례 및 소비자에게 , 

영향을 주는 심리 암시에 관하여 하나의 문현자료를 제공하고자 한다 것이다 연구 방법은 에이젠. . 

더 문화와 다양한 정신적 성별문화를 이론적으로 연구후 다양한 성적 인식을 가진 대상들을 직접적, 

으로 설문조사를 진행하였다 그리고 패션에 비주얼 랭귀지로 등장된 에이젠더 웨어를 지닌 디자이.  

너와 브랜드 작품을 조사하고 관련한 패션 마케팅 전력도 분석하였다. 

이론적�배경2.�

년에 등장한 르 스모킹 슈트를 비롯하여 남성스러운 여성복이나 여성스타일을   1966 (Le Smoking) 

가지고 있는 남성복 따위의 클래식 유니섹스 웨어가 어느 정도의 성차별은 깨뜨렸지만 인(Unisex) 

류는 오랜 시간 동안 타고난 신체적 성을 중심으로 성별과 의류분류의 생각을 계속 보유하고 있다. 

그러나 요즘에 정신적 성이 언제나 신체적 성과 일치하지 않을 수 있다는 주장이 제기 됨에 따라 

신체적 성별과 정신적 성별의 관계는 과거만큼 절대적으로 여겨지지 않는다 에이젠더 는 . (Agender) 

정신적 성별의 한 종류로서 태어났다 에이젠더 켄셉은 몸에 특성을 뛰어넘고 성별 정체성이 없는 . 

사람인데 자기가 어느 성별에도 속하지 않는다고 여기거나 혹은 자기 성별에 대한 개념 이 없는 , ' '

사람을 일컫는 말이다.

에이젠더 웨어란 의상의 실루엣이나 색상 같은 외적요소를 통해 성별을 직접적으로 판별할 수 없  

는 것이다 에이젠더 웨어는 유니섹스 웨어의 더 구체적이고 전위적인 표현 형식이지만 유니섹스 웨. 

어는 역사적 배경이나 이념적으로도 에어젠더 웨어를 포괄적으로 표현할 수 없다 유니섹스 웨어보. 

다 에이젠더 웨어는 남녀의 신체 구조 중심의 디자인 이념에서 벗어나 어떠한 성별 취향도 강조하

지 않고 옷에 어떤 성별의 라벨도 붙이지 않는다 패턴메이킹에서 유니섹스 웨어가 여성 가슴 프린. , 

세스 라인을 가지고 있는 남성 정장 수트나 남성의 어깨라인을 강조한 재킷이라면 에어젠더 웨어는 , 

오버사이즈 위주의 형태로 남녀의 성별을 돋보이게 하는 다트와 복장 특성을 더 첨가하지 않는 형

태로 남녀 패턴의 차별 운용 원칙을 반영하지 않는다 에이젠더 패션 웨어는 유니섹스에 기반을 둔 . 
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또 다른 사회배경에 따르는 새로운 패션철학이다.

연구�내용3.�

본 연구 내용은 에이젠더 웨어의 소비층을 시스젠더 에이젠더 타자 젠더  (Cisgender), (Agender), 

세 가지로 분류한다 패션 트렌드 요소를 배제 후 소비자의 구매이유와 복장특성 (Other gender) . 

분석을 통한 에이젠더 웨어 소비자의 구체적인 심리적 암시에 관한 연구하였다. 

첫째  ,� 시스젠더 소비자는 오버사이즈와 심플한 디자인 위주의 에이젠더 웨어는 편한(Cisgender) 

한 착용감이 좋아하고 그 독특한 디자인 아이템으로 재미를 줬다고 생각한다 쇼핑 체험에서 에이. , 

젠더 구역의 출현은 그들의 선택 범위와 쇼핑 시간을 효율적으로 변화시켰다 소비 아이템은 시스.  

젠더 고객이 티셔츠 맨투맨 코트 위주의 베이직 에이젠더 패션을 선호한다 또는 이러한 복장을 , , . 

통해 그들은 남녀 차별 없는 개념을 느낄 수 있을 뿐만 아니라 고객의 약 가 시즈젠더 이외의 80%

다른 성별도 수용할 수 있다고 말했다. 

� � 둘째,� 에이젠더 소비자층은 브랜드 컨셉도 중요한 소비 기준을 포함시켰다 소비 특성(Agender) . 

에서 베이직 아이템 외에 디자인과 강한 에이젠더 주의 색채를 가지고 있는 복식도 중요한 소비 대

상이다 젠더 퀴어 는 남자가 아니면 틀림없이 여자라는 사상을 지워버린 옷에서 강. (Gender Queer)

한 정체성을 찾을 수 있을 뿐 아니라 그 독특한 개성을 세계에 알릴 수 있다고 인정했다 에이젠더 . 

웨어는 퀴어 의 오랜 친구처럼 이들을 지지하고 있을 뿐만 아니라 무형 속에서 사회에 성별(Queer) , 

의 다양화를 보여주고 있다는 선진적인 인지를 그 특별한 언어로 뒷받침하고 있다. 

� � 셋째 타자 젠더 이다 오늘날 모든 성별을 완전히 포용할 수 없는 사회적 배경에, (Other gender) . 

서 에이젠더 패션의 등장은 타자 젠더퀴어들에게 어느 정도 소속감을 안겨주었다고 하지 않을 수 

없다 에이젠더 복장에서 그들에게 자신을 되찾을 권리를 주었고 복장 선택에서는 자신의 성별에 치. 

우친 의상을 더 선호한다 트랜스우먼 처럼 루즈핏 성별 구분을 없는 디자인의 암호. (Transwoman) , 

로 핑크색 스커트 원피스 등 원하는 아이템을 자유롭게 구매할 수 있다 에이젠더 패션은 퀴어들, , . 

이 진정한 성 정체성을 숨기도록 돕는 동시에 그들에게 심리적 위안과 자신의 성별을 확고히 하는 

용기도 줄 수 있다.

연구�결론�4.�  

본 연구는 성별이 다른 소비층에게 에이젠더 패션이 주는 심리적 암시를 분석했다 패션은 포용  . 

성이 매우 강하고 일정한 사회적 지향성을 가진 학과의 종류인데 에이젠더 패션이 주는 생산 편의

를 누리면서 다양한 성별의 복장 요구를 더 깊이 알아야 한다고 생각한다 패션 디자이너는 . 1966

년에 르 스모킹을 디자인한 이브 세인트 로랑 씨처럼 패션 비주얼 랭귀지로 시· · (Yves Saint Laurent)

대를 위해 일어나고 인권의 자유를 위해 소리를 내야 한다 따라서 성별이 다양해지는 오늘날에서 . 

디자이너는 복장의 기능성 미관성을 중시하면서 소비자의 심리 유도성도 신경을 써야 하며 사회적 ·

가치가 있는 작품을 기대한다.
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년도�오트쿠튀르 중에서�활용된�2012-2020 (Haute� Couture)

봉황문양에�대한�연구

청나라�왕조�봉황무늬를�중심으로- -

Lu� Yihong* 간호섭� ·�
*홍익대학교�일반대학원�의상디자인학과 홍익대학교�섬유미술�패션디자인과,�

서론.�Ⅰ

봉황문양은 중화 민족의 전통 문양을 대표하는 것으로 춘추 전국시대부터 지금까지 천여 년의   2

역사문화를 거쳐 중화 민족의 상징으로 발전하였다 훌륭한 예술적 표현 형식이든 의존적인 번복 . , 

공법이든 내포된 풍부한 의미가 현대 패션 오트쿠튀르가 추구하는 가치의 취향과 일치한다 또한 , . 

청나라 왕조 이하 청조 는 중국의 각종 전통공예 미술이 한창이던 시기여서 각종 공예 기법으로 이 ( )

전통 문양을 극에 달하게 하였다 이 시대의 봉황 문양이 오트쿠튀르에 활용되며 중국 민족 문화가 . 

입각하게 될 수 있고 다양한 동양의 미학을 세계에 전달할 수 있는 중요한 표현방식이자 디자인의 , 

원천이 되었다. 

본 연구의 목적은 청나라 왕조의 봉황문양을 대상으로 봉황문양에 주목한 역사문화의 변천부터   

역사에서 봉황문양의 종류별에 대한 연유와 당시의 사회 상황 등을 분석하고 현대 조형에서의 오트, 

쿠튀르 중 나타난 봉황문양에 대한 실천적 운용을 비교함으로써 청나라 봉황문양이 미래 의상 디자

인에서 활용될 수 있도록 참고를 제공한다. 

본 연구의 방법으로는 청나라 왕조의 봉황문양의 이론적 종류와 의미연구를 위해 논문과 관련 서  

적 기사 등을 참고하였다 년 부터 년 오트쿠튀르 컬렉션 이미지를 통하여 오, . 2012 S/S 2019 F/W 

트쿠튀르 패션에 나타난 봉황문양 분석하였다. 

이론적�고찰.�Ⅱ

청조 때부터 용포는 황제의 상징이여 봉포는 황후의 상징이다 청조의 계승과 발달한 전통적인   . 

문양의 정화가 지금 보고 있는 전통 문양의 주류를 이루고 있으며 무엇보다도 그 당시의 사회적 , 

미의식에 부합하고 시대의 발전과 통일되어 있다는 점이다 청조의 봉황문양의 종류가 다양하여 이. , 

전에 나타난 다양한 봉황의 이미지는 그대로 남아 있을 뿐만 아니라 더욱 강화된다 이에 대한 사. 

례로는 건륭제 후기에 공자의 사상을 숭앙하는 복고 사회 사조의 영향을 받아 전국시대 청( ) 乾隆帝
동기에 조각된 기봉문 을 복식에 적용된 것을 볼 수 있다 봉황문양과 초문양 의 종( ) . ( )夔凤纹 卷草纹
합 운용은 전국 진한 시대의 낭만주의 풍격에 영향을 받았다 한나라의 곡선식 형태를 본받아 봉무. 

늬와 결합하여 새로운 예술적 미감을 창조하였다 이에 대한 사례로는 청조 건륭제시기에 꽃봉문. (花
초봉문 운봉문 등 봉황의 몸의 특징이 뚜렷하지 않고 봉황을 운봉문에 담), ( ), ( )凤纹 卷草凤纹 云凤纹

았다 입봉문 은 서 있는 봉황이다 이때 봉황은 학처럼 긴 발을 돋보이게 하며 날개를 펴. ( ) . , 立凤纹
고 하늘로 올라가는 움직임이 있다 비상봉문 은 날아다니는 봉황으로 승봉 과 하봉 으로 . ( ) ' ' ' '翔凤纹
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세분될 만큼 생동감이 있으며 함께 사용할 수 있다 종합봉문 은 여러 가지 봉과 다른 문. ( )综合凤纹
양의 조합으로 재구성된 문양이다 용봉문양 은 용과 봉으로 이루어진 문양이다 청나라 시, . ( ) . 龙凤纹
때는 황제만이 용문양을 쓸 수 있었지만 황제가 하사한 의상에 용문양을 사용할 수 있게 되자 용, 

봉 무늬가 생겨 용봉이 상서롭다 는 뜻을 담고 있었다' '( ) .龙凤呈祥

연구�내용.�Ⅲ

청나라의 봉황문양을 봉황에 대한 세부 묘사와 사실성에 중점을 두었다 디자이너들은 이 특징을   . 

현대 패션 오트쿠튀르 디자인에서 활용한다 봉황 문양을 활용한 오트쿠튀르에서는 단일 봉황 문양 . 

외에 화초 구름 풍경화 등을 가미해 의상의 조형감을 강화했고 의상을 더욱 럭셔리하고 생동감 , , , 

있게 연출했다 청조 봉황문양보다 현대적인 오트쿠튀르에 나타난 봉황문양은 자수로 표현되는 것에 . 

국한되지 않고 다이아몬드를 사용하는 등과 같이 럭셔리한 소재를 사용함으로써 청조 봉황문양을 

더욱 고급스럽게 표현하였다 각 종류의 봉황무늬를 활용한 오트쿠튀르에 대한 분석은 다음과 같다. .

에서는 두 벌의 기성복은 블랙 컬러를 메인 컬러로 레드 컬러와 매치한   ELIE SAAB 2019A/W . 

이 기성복은 금색의 용봉문 자수를 통하여 고급스러운 특징을 보여준다 비상봉문이 나타난 사례로. 

는 컬렉션과 을 들 수 있다 두 브랜드는 전ELIE SAAB 2019A/W DRIES VAN NOTEN 2012F/W . 

혀 다른 의상 스타일을 채택했고 하나는 여성 하나는 중성적인 스타일을 택했다 그러나 의상에 , , . 

따라 자유롭고 화려한 느낌을 준다 에서는 꽃봉문의 활용사례를 볼 수 있다 구. GUCCI 2016F/W . 

찌는 두 벌 오트쿠튀르 모두 기존 컬러 스타일을 유지했다 상은 대담하게 사용했고 패턴은 집중되. 

지 않다 이것은 화봉문의 특징으로 경쾌하고 발랄한 느낌을 준다 초봉문의 활용사레로는 . . ELIE 

의 와 컬렉션을 들 수 있다 같은 브랜드에서 시기별로 내놓은 두 벌의 SAAB 2016F/W 2019 F/W . 

오트쿠튀르에서 색상이 단아한 원단에 깔끔한 금색 초봉문 자수를 더해 조용하고 단아한 느낌을 표

현했다 입봉문 대한 사례로는 와 에서 볼 수 있다. ELIE SAAB 2016F/W VALENTINO 2016 F/W . 

두 세트의 오트쿠튀르는 모두 블랙의 거즈 원단을 사용하여 메인 원단으로 제작되었다 금색 베이. , 

지색 실을 덧대 자수를 해 봉황 깃털이 아래로 떨어지는 느낌을 주었다 종합봉문에 대한 사례로는 . 

컬렉션과 컬렉션을 들 수 있DRIES VAN NOTEN 2012F/W ALEXANDER MCQUEEN 2017F/W 

다 드리스 반 노텐의 경우는 몸 전체에 걸쳐 종합봉문 패턴을 폭넓게 사용하였으며 컬러가 화사하. , 

여 중국풍의 특색을 더욱 돋보이게 하였으며 알렉산더 맥퀸은 작은 패턴의 분포방식을 사용하였다, . 

두 가지 표현 방식은 다른 느낌을 표현했다.

결론.�Ⅳ

본 연구는 청조 봉황문양의 종료와 의미에 대한 조사중심으로 현재 봉황문양을 활용한 오트쿠틔  

르를 대한 연구로 진행하였다 이를 통해 현대적인 오트쿠튀르에서 봉황 문양의 사용이 더욱 광범위. 

해지고 다양한 소재를 사용하여 더욱 풍부한 봉황 문양을 보여주고 청조 봉황문양이 뜻하는 고귀, , 

한 신분이라는 특별한 의미를 통해 현대적인 기성복과 청나라 봉황문양의 완벽한 조화를 보여준다. 

따라서 청나라 왕조의 봉황 문양이 패션 시장에서 큰 발전을 기대하며 후속연구에 도움이 되고자 

한다.
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년�봄여름�남성�컬렉션에�나타난�액세서리의�비교분석�연구2019

남성복�시즌을�중심으로-2019� S/S� -

정위배* 간호섭� ‧
*홍익대학교�일반대학원�의상디자인학과 홍익대학교�섬유미술�패션디자인과,�

연구배경1.�

� � 액세서리는 의상과 관련된 모든 인체에 부가되는 장식물 즉 의류를 제외한 모든 인체에 , 

부착되는 장식물을 말한다. 액세서리는 신발 모자 양말 장갑 스카프 넥타이 액세서리 가방, , , , , , , , 

우산 등을 포함하여 착용되는 부위별 소재별 기능별로 나눌 수 있다 액세서리는 사회의 발전에 , , . 

따라 다양하게 발전해왔으며 시대 지역 민족적 성격 및 정치 종교 경제 문화 등에 따라 , , , , , , 

다양성을 보였다. 먼 과거에 인체를 보호하기 위하여 착용한 것과 달리 사회의 개성을 나타내기도  , 

하였으며 현대에는 개인의 개, 성을 나타내는 역할을 한다 액세서리. 는 인간사회의 등급 제도가 

형성되었을 때 더욱 발전하기 시작했다 이때의 . 액세서리는 주로 신분의 상징으로 사용되었으며 

기본적인 생존 속성에서 사회적 속성으로 이동하기 시작했다. 시대가 변하고 남녀평등과 심미적 

욕구가 진보하면서 사람들은 더욱더 자신의 미를 추구하는 방향으로 나아가기 시작했다 액세서리가 . 

의류에 더 의존하기 시작했고 패션을 돋보이게 하고 디자이너의 영감을 잘 표현해 의상의 완성도를 , 

높이는 역할을 하게 되었다 현대인의 사상이 개방되면서 여성 액세서리와 남성 액세서리의 구분이 . 

모호해졌으며 남성 액세서리의 당양화를 불러왔다 이런 추세를 반영하듯 다양한 액세서리 브랜드가 . 

생겼다 또한 트렌드에 따라 색상이 달라지는 등 여성의 액세서리처럼 다양한 색상과 디자인이 . , 

등장하였으며 실용성을 줄이고 장식성 디자인적 양상으로 더욱 다양해졌다 이러한 시대적 사회적 , , . , 

영향을 반영하는 액세서리는 이미 패션 트렌드에 있어 하나의 중요한 부분이 되었다. 

연구�목적�및�방법2.�

� � 본 연구는 남성 액세서리라는 새로운 각도를 이용하여 일반적이 트렌드 분석이 아닌 새로운 

시각을 이용한 트렌드 분석을 제시하고자 한다 이것이 본 연구의 가장 큰 의미이자 목적이라 할 수 . 

있다 본 연구의 목적은 에 나타난 남성 액세서리의 비교분석을 바탕으로 트렌드를 . 2019S/S

분석하고 예측하고 이해하는 과정을 통해 현대 남성 액세서리의 트렌드를 추측하고 이를 통해 , 

남성복의 트렌드를 예측에 도움이 될 수 있는 하나의 문헌자료를 제시하고자 한다 본 연구는 . 

컬렉션에 등장했던 남성 액세서리를 중심으로 연구하였으며 남성복 트렌드를 2019S/S , 2019S/S 

함께 비교분석 하였다 실증적 고찰을 위하여 패션쇼 동영상과 무대 룩 을 분석하였다. (Stage look) . 

이론적 고찰을 위하여 남성 액세서리에 대한 각종 전문 서적과 온라인 자료를 바탕으로 연구를 

진행하였다. 
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이론적�고찰3.�

� � 지난 2019S/S 남성복 패션 위크는 년대의 레트로 트렌드를 새로운 시각에서 풀어내고  90

전체적인 색상이 발랄한 느낌을 주며 국소 장식에 있어 과감하게 밝은 색상으로 포인트를 주었고 , 

스포티한 가방이나 모자 등 액세서리가 더욱 다양해졌다 지난 년 거리 힙합 스타일 대비 . 2018

년에서의 전체적인 의상 스타일은 과감한 색상 더 여유로운 실루엣을 보여주고 있고 차분한 2019 , 

정장에 있어서도 발랄한 프린트나 밝은 색상의 원단을 사용하여 부분적인 장식품에 포인트를 주는 

트렌드를 엿볼 수 있었다.

연구내용4.�

시즌의 남성복과 액세서리 트렌드를 연구해보면 전체적인 패션 트렌드에 따라 변화한   2019S/S 

것을 볼 수 있다 심지어 의상을 개별적으로 분석해보면 의상이 추구하는 스타일에 있어 . 2019S/S 

남성복과 액세서리 트렌드가 지난 시즌과 가장 다른 부분은 주로 액세서리의 전체적인 스타일과 

색상이다 가죽에 대한 본질적인 장식미감은 가죽에 색상을 주고 수장식을 한다는 점인데. , 

년에는 이에 따라 따라서 다시 복고형 무늬로 활용되었다 의상보다 색상은 더욱 대담하고 2019 . 

포인트 색상을 많이 살렸다는 것을 찾아볼 수 있다. 특히 아래와 같이 모자 선글라스 가방 신발을  , , , 

골라서 좀 더 자세한 대조 분석했다.

의 남성 액세서리들 중 모자의 유형은 주로 캐주얼한 스포츠 스타일의 어부모자와 캡을   2019S/S

위주로 하고 있으며 소수의 니트 소재의 모자를 볼 수 있었다 색상은 다소 현란하고 다양하며 , . 

많은 무늬를 적용시켰다 선글라스의 경우 검정색이 아닌 다양하고 밝은 색상의 렌즈로 포인트를 . , 

주었으며 선글라스 테두리 주변에는 다양한 무늬나 금속 장식물이 스트리트 느낌과 복고풍의 , 

금속을 이용한 트렌드를 보인다 가방의 경우.  스포츠 크로스백과 대형 캔버스백이 많이 나오고, 

무늬와 콜라보레이션 요소가 많이 등장하는데 의상과 주조색이 일치하며 크기가 매우 크거나 매우 , 

작으며 중간 크기는 거의 없다, . 신발은 전체적으로 스니커즈를 중심으로 한 다채로운 색상이 그 

포인트가 되며 다양한 무늬나 발랄한 배색이 들어간 양말과 매치시켰다 또한 심플한 샌들과 톡톡 , . , 

튀는 양말도 많이 볼 수 있었다.

결론5.�

� � 본 연구는 의 남성 액세서리 분석을 통해 남성복 유행을 비교분석하였다2019S/S .  2019S/S 

남성복은 전체적인 트렌드와 맞물려 디올맨 컬렉션에서 보여진 거꾸로 착용된 캡모자와 2019S/S 

같이 복고풍 스포츠 캐주얼을 중심으로 스트리트 스타일의 장식이 많이 가미되어 있었다 원단 , . 

색상에 다양화되어 밝은 색상이 포인트로 각 액세서리의 위치에 나타난다 다양한 무늬가 복고풍의 . 

전반적인 흐름에 맞추고 있다 전체적인 스타일링은 비교적 무난하지만 에 있는 . , Landlord 2019S/S

작은 숄더백이나 의 캔버스 핸드백과 같이 다양한 크기의 가방이 보였다 앞으로도 Lanvin 2019S/S . 

복고풍 스포츠 트렌드는 당분간 남성복의 대표주자가 될 것으로 보인다 본 연구를 통하여 . 

에서는 주로 스포츠와 복고의 결합 스트리트 패션과 고급 기성복의 결합된 컨셉을 확인할 2019S/S , 

수 있었으며 액세서리 또한 이러한 트렌드를 따르는 것을 알 수 있다, . 
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중국문자�이미지를�활용한�복장�연구

Wang� Sihan* 간호섭� ·�
*홍익대학교�일반대학원�의상디자인학과 홍익대학교�섬유미술�패션디자인과,�

 

서론1.�

중국 문자는 세계에서 가장 오래된 문자 중 하나이다 기존 문헌의 기록과 고고학적 발견에 따르  . 

면 중국 문자는 적어도 년의 역사를 가지고 있다 한나라 때 한자 로 명명된 중국 문자, 5000 . ' ( )'汉字
는 세계에서 사용 인구가 가장 많고 유전 역사가 가장 긴 문자 중 하나이다 한자는 년 동안 . 5000

전승된 중국의 훌륭한 전통문화 중의 하나이다 그래서 현대의상 디자인에 한자를 장식 문양으로 넣. 

으면 중화민족의 훌륭한 전통문화를 전시할 수 있을 뿐만 아니라 강렬한 시각적 효과도 나타낼 수 

있다 본연구의 목적은 중국 문자를 복식에 사용하는 가능성 문자와 패션의 관련성 및 문자가 복. , , 

식에서의 구현 방법을 분석하려는 데 있다 이론적 연구는 기존의 선행 연구에 주목하고 고전 서적 . 

박물관인 의 고전 도서를 참고로 해 중국 문자의 발전 과정을 살펴보려 한다 그리고 연구 · . 雜 書舘
방법은 현대의 중국어 서체 디자인 서적을 찾아보고 중국의 문자 변화 그래픽화와 복식에서의 활용 

방식을 분석하였다.

이론적�고찰2.�

문자 는 인간의 활동과 함께 발전해 온 것으로 사회의 발전에 따라 끊임없이 변화한다 문자는   ' ' . 

언어를 기록하는 주요한 적재물일 뿐만 아니라 인간이 의사소통하는 중요한 매개체이기도 하다 문 . 

자는 종류와 조형이 다양할 뿐만 아니라 제각기 부동한 문화 역사와 발전 과정을 가지고 있다 하. 

지만 이들도 많은 유사점을 가지고 있기에 문자별 도형화는 이질성이 있는 동시에 상통성도 가지고 

있다 그리하여 서로 다른 문자의 도형화가 현재 디자인 업계에서 나타나는 응용 법칙과 표현수법을 . 

비교하면 문자 도형화 응용의 영역을 넓히고 문자 재창조의 발전 공간을 향상시키는 데 도움이 된

다 문자와 패션의 결합은 생각지 못하는 아름다움을 탄생시킬 수 있다 특히 지금 시대에서 디자이. . 

너들이 본인의 브랜드를 만들고 그 정체성을 보여주기 시작하면서 문자는 그림처럼 활용된다 그들. 

은 계속해서 문자의 디자인 요소를 발굴해왔다 그들은 문자의 외적 표정 및 구조의 특징을 알아보. 

고 구조의 변형 획의 증감 그림의 접붙임 등의 기법을 활용해 문자 그래픽화하여 이것을 패션에 , , 

활용하였다 이것은 문자의 표현 형식을 풍부하게 하고 문자가 의류 응용에서의 시각적 충격을 준. 

다.

연구�내용3.�

오늘날 새로운 기술의 발견 새로운 기법의 추진으로 하여 문자는 이미 다양한 형태로 패션 디자  , 

인 분야에 적용되고 있다는 것을 알 수 있다 주요하게 다음과 같은 세 가지에 집중하고 있다. .

첫 번째는 문자가 원단에 적용된 것으로 문자나 글자를 그래픽화한 패턴으로 여러 전문적인 장비  
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를 통해 자카르 프린트 엠보 등 다양한 방식으로 가공처리한 후 이것을 다양한 무지 원단에 활용, , 

하는 것이다 이런 방식의 특징은 단일 패턴 또는 조합 패턴의 반복 재현에 있는데 주로 구조가 비. 

교적 단순한 의류 디자인 혹은 가방 디자인에 적용된다 구조가 복잡한 디자인에 사용하면 풍부한 . 

원단 패턴 효과와 복잡한 구조가 쉽게 혼란을 일으킨다 이러한 의류에 사용되는 문자의 그래픽화 . 

경로는 보다 단순한 문자의 배열 조합으로 많이 나타난다 의 시즌은 영어알파벳. CHANEL 2020S/S 

을 접어 나타난 새로운 패턴을 원단 프린팅 방식으로 의류에 표현하여 주목받았다  .

두 번째 글자를 의상 디자인에 도형화적으로 활용하는 것이다 먼저 의류제품을 제작하고 디자인  , . 

에 따라 문자를 추가한다 이런 방식의 특징은 패턴의 자유로운 연출에 이롭고 전체적인 의상의 포. 

인트를 더 잘 살려줄 수 있는 것이다 장식적인 포인트로 의상 디자인의 다양한 구조에 영향을 미. 

치지 않아 디자이너들이 자유롭게 아이디어를 발휘할 수 있다 예를 들어 . 2013 F/W Vivienne 

은 옷감에 글자를 프린트하는 방식을 사용했다 포프 코드 모주석의 서예까지 모두 디자이Tam . QR， ，

너에게 영감의 원천이 되었고 이 원소들을 데스크에 옮겨 우리에게 문화적인 향연을 선사했다T- . ， 

디자이너는 과장의 방식으로 문자를 재단한 후 이것을 기성복에 기워 교묘하게 복장의 구조를 분할

해 문자를 돋보이는 동시에 패션의 미적 감각도 더했다. 

세 번째 문자의 구조를 분해해 의상의 윤곽으로 만들었다 전통 양식을 해체 분해하고 전통 원  , . , 

소를 흡수하여 의복의 조형을 창조하였으며 획을 복장 구조의 분할선으로 삼았다 이런 창조는 전, . 

통 양식의 기본적 모습을 유지하고 전체적으로 보류하고 단지 국부적인 변화만 가졌다 예를 들어. 

의 남성복 트렌드 발표회에서 디자이너 은 한자의 획을 현대 중국식 의상 구2013 S/S 圣达威 陈闻
조와 조형 도안으로 분해했다 그중 한자의 획원소를 현대중국식 복장에 활용한 것도 현대적인 중, . 

국식 의상을 끊임없이 창조해 나가는 포인트 중의 하나이다 획을 복장 구조의 분할선으로 삼아 필. 

획과 회화의 결합은 의 특색이다 획은 의상의 조형에 적용된다 예를 들어 구조조2013S/S . . 圣达威
형 기능조형 국소조형 등이다 디자이너는 중국 전통의 서예 회화 속 미의 조형을 정제하고 분해, , . , 

하여 이것을 현대적인 패션과 융합시켰다 디자이너는 중국의 문화로 현대 중국식의 패션을 나타냈. 

다.

결론4.�

문자는 기록의 도구로 사용된다 문자는 사회의 끊임없는 발전의 산물이며 인류 집단의 지혜의   . 

결정체이기도 하다 오늘날 정보화와 과학 기술화의 추진 하에서 문자는 끊임없이 도형화되고 있다. . 

동시에 문자의 기능과 의미도 기본적인 정보 전달 커뮤니케이션의 기능을 훨씬 넘었다 도형화된 , . 

문자는 원유의 규칙을 깨고 반듯하게 표현되어 더는 획의 장단의 구애를 받지 않는다 그의 표현의 . 

형식은 더욱 다양하고 풍부하며 격식에 얽매이지 않아 문자에 새로운 활력을 부여한다.

문자의 그래픽화한 전향 디자인을 패션 디자인에 적용하면 사례를 분석한 결과 이러한 경우 전통   , 

문화를 현대 예술 디자인의 이념과 결합시켜 문자가 내포한 정통성을 현대적으로 발전시켰다 또한 · . 

문자의 활용은 직 간접적인 표현력을 통하여 디자이너들의 창의성과 개성이 강조되어 나타났으며 대·

중의 주목을 받았다. 
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프린팅�기술을�통한�패션디자인�창의성에�대한�연구3D�

Shen� Shuwen* 간호섭� ·�
*홍익대학교�일반대학원�의상디자인학과 홍익대학교�섬유미술�패션디자인과,�

서론1.�

최근에 차 산업혁명 시대에 스마트 팩토리 확산과 새로운 아이디어의 신속한 제품화와 소비자   4

주문에 맞춘 생산이 산업 현장으로 확산하면서 프린팅 기술이 다시 부각되고 있다 이 기술은 3D . 

보석 신발류 산업 디자인 건축 엔지니어링과 시공 자동차 항공 우주 치과와 의료 산업, , , , (AEC), , , , 

교육 지리 정보 시스템 토목 공학 총기 또한 기타 분야에서 응용되고 있다 현재 프린팅 , , , , . 3D 

기술은 패션 분야에서도 급속히 발전하고 있으며 패션 아트 창작 장신구 신발 가방 등에도 , , , , 

응용되고 있다 이에 본 연구에서는 프린팅 기술의 패션 분야에서의 활용성과 디자이너의 . 3D 

이념적 표현에 대한 적극적인 역할을 분석함으로써 기술과 패션을 결합한 창의적 디자인의 

가능성을 제시하는 데 그 목적이 있다 본 연구는 패션 분야에서 프린팅 기술의 활용을 . 3D 

중심으로 프린팅 기술에 대한 창의성을 분석한다3D .

이론적�고찰2.�

프린팅 영어 은 연속적인 계층의 물질을 뿌리면서 차원 물체를 만들어내는   3D ( : 3D printing) 3

제조 기술이다 프린팅은 주로 끊임없이 추가되는 과정으로 컴퓨터 제어 하에 원자재를 . 3D , 

레이어링 한다 프린팅의 내용은 차원 모델 또는 기타 전자 데이터에서 유래할 수 있으며 그 . 3D 3 , 

인쇄된 차원 물체는 어떤 모양과 기하학적 특징을 가질 수 있다 프린터는 산업 로봇의 3 . 3D 

일종의 속한다 프린팅이 점차 패션 분야에 적용되고 있으며 패션 디자이너들도 프린팅 . 3D 3D 

비키니 수영복과 신발 스커트를 사용해 패션 디자인 구상을 한다 또한 프린팅 기술로 정교한 , . 3d 

디테일을 만들어 전통적인 커팅 없이 인체에 완벽하게 밀착되는 장점이 있다 현재 패션 분야에서 . 

주요 소재로 삼고 있는 것은 세 가지 있다 폴리아마이드. (PA, polyamide)" CTPU (Thermoplastic 

이 세 가지 재료를 복합적으로 사용하는 경우도 많다Polyurethane) PLA(Poly Lactic Acid), .

연구내용3.�

연구에서는 패션 분야에서의 기술의 활용을 네 가지 유형으로 나누어 분석한다 패션의   3D . 

영역을 의상 장신구 가방 신발의 네 가지 카테고리로 구분하여 특징과 공통적인 분석한다, , , .

의상 방면의 표현  1) 

에 대한 분석하여 이 컬렉션은 프린팅 기술을 통해 물의   IRIS VAN HERPEN 17F/W , 3D 

유동성에 대해 잘 표현하고 있으며 전통 의상에 맞게 커팅된 디자인 방식과는 달리 디자이너의 , 

디자인 컨셉을 잘 표현하고 있다 한번 성형하면 제조가 빠르고 수정을 반복할 수 있고 전통 . , , , 

공정의 다도 공정을 절약할 수 있다 이러한 창의적인 디자인 컨셉은 프린팅 기술을 통해 . 3D 
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간단히 구현할 수 있다 디자이너를 단조로운 디자인 원료에서 방출하여 디자인을 더욱 다원화한다. . 

그러나 인쇄 기술은 원료 제조 가격의 비싼 문제 등으로 인해 아직 시장에 제대로 통합되지 3D , 

못하고 있다 기존 원단을 뛰어넘는 기술 구현이 어려운 것도 해결해야 할 일이다. .

장신구 방면의 표현  2) 

장신구 디자인에는 프린팅 기술이 활용되는 경우가 많다 원가에 대한 수요도 상대적으로   3D . 

적다 기술의 사용은 장신구 디자인의 조형에 더 많은 가능성을 가져다주었고 보통 일체화된 . 3D 

연결성 구조로 되어 있다는 것을 알 수 있다 세부 사항을 더 잘 통제할 수 있다 프린팅 . . 3d 

기술은 액세서리 제작에 더 쉽게 성형할 수 있도록 사용된다 프린터는 수많은 전통적인 . 3D 

공정에서 완료할 수 없는 가공 처리를 수행할 수 있기 때문에 쥬얼리 디자인에 대한 공예의 제한을 

축소하고 액세서리 디자인의 자유도가 더욱 높다 액세서리 브랜드 는 프린팅 기술을 . Lace 3D 

사용하여 창의적으로 디자인되었으며 현대 건축 디자인을 장신구 디자인에 적용했다 불규칙한 , . 

기하 요소로 장력 있는 스타일링을 만들어내다.

신발 방면의 표현  3) 

많은 스포츠 브랜드들이 프린팅 기술을 운동화 제작에 적용했다 이것은 운동화 기능성   3D . 

개발에 좋은 발전을 가져왔다 아울러 프린팅 기술은 브랜드가 차별화된 맞춤형 서비스를 . 3D 

제공하는 데 좋은 영향을 미쳤다 프린팅 기술은 브랜드 운영에 더 나은 기술 지원을 . 3D 

제공하였다 또한 예술적 이념이 강한 많은 디자인이 있으며 프린팅 기술을 통해 완성되었다. 3D . 

많은 일체화 되고 유동적이며 세밀한 디자인이 실현되었다 용 신발이라 불리는 디자인은 단단한 . 

소재와 고무와 비슷한 소재를 결합한다 세련되고 실용적인 디자인은 전통적인 제조법을 바꾸었다. . 

디자이너는 완전히 새로운 방식으로 만들 수 있다.

가방 방면의 표현  4) 

인쇄 기술은 제어 구조의 구성을 더 잘 할 수 있고 각 부품에 대해 힘을 받는 제어는 더   3D 

우수할 수 있다 연결성이 구조는 디자인에 더 좋은 활력을 준다 프린팅 기술의 역학 구조적 . . 3D 

운용은 더 나은 승 중을 갖게 해 준다 프린팅 기술은 디자인에 있어 특색과 개성화를 위한 . 3D 

수요를 잘 보인다 프린팅 기술로는 전통적인 공정으로는 완성할 수 없는 가공 처리를 수행할 . 3D 

수 있다 디자인에 대한 제한을 줄였다 디자인의 자유도가 향상되어 디자이너에 디자인 창의성에 . . 

긍정적인 영향을 미친다 디자인 주기가 짧아서 시장에 더 빠르게 진입할 수 있다. .

결론4.�

본 연구에서는 프린팅 기술 패션의 다양한 분야 활용을 중심으로 프린팅 기술에 대한   3D 3D 

패션 분야의 창의성을 분석한다 분석에 따르면 프린팅 기술이 디자인의 정교함에서 잘 . 3D 

표현되어 있음을 알 수 있다 전통적인 재단이 필요 없고 모델을 작성함으로써 반복 수정이 . CAD 

가능하다 체형에 완벽하게 맞는 패션을 만들 수 있다 디자이너는 새로운 각도에서 자신의 디자인 . . 

컨셉을 완성할 수 있다 새로운 과학기술은 패션 분야의 창조성에 좋은 촉 진성을 가져다줄 수 . 

있다 과학기술의 발전을 통해 프린팅 기술에 사용할 재료를 풍부하게 할 수 있다면 비용을 . 3D 

절감할 수 있다 프린팅 기술이 패션 분야의 창조성에 좋은 촉 진성을 가져다주는 동시에 . 3D 

생산성을 높일 수 있는 가능성에 기대를 걸고 있다.
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A� Study� on� the� Application� of� ‘Empathy�Map’� Technique� in� the�

Costume� Design� of�Musical

� Qin� Xiaotong� ·�Mi� Jung� Hong†� �

Department� of� Design,� Keimyung� University

  The image of a character is distinctive in the art of musical, and it is this kind of 

symbolic image that helps the audience to remember this musical. This kind of image is 

shown through clothing and accessories. Clothing, as an important part of the musical 

show, plays the role of revealing the time background, driving the plot to advance, 

shaping the image of the character, etc. So we can see that the costume design has a 

direct impact on pushing forward the development of the plot of a musical.

  However, the costume design of the musical is quite different from the garment 

design, and the difference is mainly reflected in the fact that the costume design of the 

musical is based on the existing background of the story and features of the character, 

which not only embodies the trend of the times, but also shows the personality of the 

character. Therefore, a costume designer should make ‘Empathetic Interaction’ with the 

characters, thoroughly understand their thoughts and know about the external and 

internal features of them when designing costume of the musical, so as to portray the 

character images that are more similar to the original figures.

  The concept of empathy belongs to the psychology category. In academia, most of the 

theoretical analyses about empathy occur in the works of modern psychoanalysts, and 

the technique of empathy is mainly applied to psychological counseling, psychotherapy 

and other aspects while it is less used in various fields of design. Moreover, the musical 

costume belongs to the stage costume. At present, there are many works related to the 

theoretical research and evaluative research of the stage costume in academia, but there 

are relatively few researches on the design approach and design process of musical 

costume.

  Therefore, starting from looking for the link between the psychological technique of 

empathy and the design process of musical costumes, this study discusses the specific 

application method of the technique of empathy in the costume design of the musical.

  This study takes three classic musicals, such as “Wicked,” “Miss Saigon” and “Rent,” 

which have great differences in terms of costume modeling and story background. This 

study puts forward a design approach named ‘empathy map’ and systematically analyzes 

the application of the technique of empathy with the analysis of roles in the script and 
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the psychology of the audience reflected by the costume designer.

  The research results of this study will focus on the analysis of the specific application 

methods of ‘empathy’ in two aspects of musical costume design process - Designers use 

‘empathy map’ methods to make ‘empathetic interaction’ with the characters, analyze 

their personality and reflect real and complete personality of characters on the overall ，

costume modeling by design the costume; They use 'empathy map’ methods to make 

‘empathetic interaction’ with audiences as well as check and adjust details of the 

costume.

  The restoration of the original character through ‘empathy’ method used by the 

costume designer is mainly embodied in the fact that the designer infers real external 

mental activities and internal features of characters, and restores them to the overall 

costume design of the character based on finding out the events which happened in the 

growth of characters and their special life experiences. The study uses psychological bases 

and ‘Stimulus-Response Compatibility’, and analyzes the common psychological reaction 

and long-term living status and details of life of those who have experienced such events 

with the preliminary analysis of characters in the script completed.

  Therefore, the costume designer needs to make ‘empathetic interaction’ with the 

audiences from different regions and check whether symbols, colors and other elements 

applied to the costume can strike a chord with the audience from their perspective, as 

well as check and adjust the use of costume elements. Through the research, it was 

necessary to find out the ‘Punctum’ that touches the heart of the audience and guide 

the audience to get involved in the plot by using costume elements, so as to achieve the 

result of making ‘empathetic interaction’ between the audience and the character.

  Combining empathy theory with the costume design process of musical, this study 

pursues the perfect integration of the costume modeling and the plot of the musical 

through the case analysis of three classic musicals to propose the design method of 

‘empathy map’. The purpose of the study lies in providing a complete thinking framework 

of design for the costume designer of musical. At the same time, its results can be 

applied to the teaching of costume design course of musical in design institutes, which 

offer a relatively systematic teaching scheme to teachers of universities.
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닥섬유�특성을�이용한�패션�주얼리�표현�연구

이지현� * 전양배� 간호섭�� ‧ ‧
*군장대학교�패션산업과 홍익대학교�섬유미술�패션디자인과�,�

현대 주얼리 산업은 결기불황과 국제정세 흐름을 반영한 소비자들의 위축된 심리가 투여되어 귀  

금속의 파인 주얼리보다 트렌드에 따라 다양하게 변하고 자신만의 개성을 보여줄 수 있는 패션 주

얼리가 지속적인 성장을 보여주고 있다 이러한 성장세는 저렴하면서 가치소비를 추구하는 소비자들. 

의 특성을 볼 수 있으며 기존의 주얼리를 소장하기보다 대중이 향유 할 수 있는 패션 주얼리 시장

으로 흐름이 빠르게 변화되고 있기 때문이다 패션 주얼리 산업이 미래지향적으로 나아가기위해서는 . 

패션의 흐름에 맞춰 다양한 디자인이 개발되어야하며 트렌드컬러와 소재의 재질감이 뒷받침 되어야 

소비자들의 욕구를 충족시킬 수 있다 이러한 수요를 반영하고 새로운 소재를 발굴하는데 있어 한지, 

의 원료 닥섬유는 소재 자체가 갖고 있는 특성을 살려 제품의 고유성을 확보하고 패션 주얼리의 친

환경적 신소재 발굴을 위한 접근으로도 상징적인 의미를 가질 수 있다.

한지의 원료인 닥섬유는 인피섬유로서 내구성이 강하고 부드러우며 독특한 심미성의 한국 전통   

소재로 부피가 크고 다양한 재료를 매칭 할수록 무거워지는 기존의 주얼리 소재와 차별화가 될 수 

있다 닥섬유 소재가 지니는 특성이 디자인 단계에서 우선적으로 고려되면서 독특한 재질감의 표현. 

과 다양한 재료의 조합으로 우리의 문화와 디자인을 녹여내는 과정을 통해 제품이 실현될 수 있도

록 다양한 시도가 필요하다. 

제품의 차별화와 시대가 요구하는 감성적 디자인을 표현할 수 있는 소재의 융합은 패션 주얼리   

개발에 절대적으로 필요한 요건이 되고 있다 이에 본 연구는 닥섬유 소재가 가지는 물성을 바탕으. 

로 나타나는 특성을 이해하고 활용하여 표면 재질감 표현 방법 등 패션 주얼리를 성형하는 과정과 , 

작품제작에 대한 연구를 목적에 두고 새로운 소재발굴과 다양한 재료의 조합으로 전통산업과 섬유

패션산업의 융합의 새로운 부가가치 창출 방향성을 제시하는데 의의가 있다.

연구방법 및 범위는 관련 선행연구와 전문서적 등을 통해 닥섬유의 물성을 바탕으로 특성에 대한   

이론적 고찰을 한다 패션주얼리 표현을 위한 성형기법 연구를 통해 재질감표현 문양표현 등을 실. , 

험 분석하여 성형방법을 도출하고 이를 바탕으로 닥섬유의 특성을 이용한  패션주얼리 작품제작은 , 

브로치 총 작품으로 제작하였다4 .

닥섬유는 침엽수와 활엽수에 비해 배 섬유길이가 길고 펄프지에 비해 밀도는 적으나 투기  2.5~6

도는 높다 또한 펄프지에 비해 열단장 파열강도 인장강도 내절도가 높아 이러한 닥섬유의 물성을 . , , , 

파악하여 실제 브로치 성형을 위한 닥섬유 중량과 건조시간을 실험한 결과 닥섬유 사용시 100% 

온도 에서 시간 분정도 건조 하였을 때 성형물의 변형과 수축률이 최소화로 나타나 가25g, 70 2 30℃

장 최적의 조건으로 도출 하였으며 닥섬유 성형에 응집력이나 결합력을 높이기 위한 별도의 첨가제 

없이도 성형이 가능함을 확인할 수 있었다.

닥섬유 성형은 위 성형 조건 도출에 따라 다양한 성형을 시도하였으며 본 연구에서 성형기법은   
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실매기 기법 퀼링 기법 싸감기 기법 캐스팅 기법을 닥섬유 성형에 적용하여 실험하였으며 성형방, , , 

법은 다음과 같다.

실매기 기법은 얇거나 굵은 봉 원형 형태의 구를 중심에 두고 물에 풀어진 닥섬유를 포개어 실  , 

을 감아가면서 힘을 가해 수분을 제거하는데 이때 표면에 실이 지나면서 형성되는 문양과 아닌 부

분의 재질감이 형성되는 것을 볼 수 있으며 퀼링 기법은 닥섬유를 선염하여 다양한 색상의 섬유질

이 층을 형성하면서 압력을 가해 말아가는 방법으로 회오리같은 불규칙한 움직임을 보여준다 싸감. 

기는 망사 레이스 등 요철 또는 재질감을 가진 재료를 이용하여 닥섬유를 싸감았을 때 나타나는 , 

재질감과 문양의 효과를 볼 수 있는 기법이며 원하는 문양 디자인의 성형판을 제작하여 닥섬유를 

올려놓고 힘을 가해 찍어내는 캐스팅 기법을 연구하였다.

이에 본 논문에서는 위와 같은 성형물 제작의 조건을 바탕으로 연구한 성형기법을 적용한 점의   4

브로치 작품제작을 실시하였다. 

첫 번째 스티로폼 구를 중심으로 주변에 닥섬유를 감아 방사선 방향으로 면사를 이용하여 말아  , 

주는 실매기 기법을 이용하여 성형 한 후 아크릴 물감을 이용하여 채색하고 진주 크리스탈 장식을 , 

이용하여 완성하였다.

두 번째 여러 가지 색의 닥섬유를 평평하게 겹쳐 놓고 압력을 가해 말아가는 성형으로 회오리 단  , ,

층 효과를 나타내는 디자인을 표현하였다.

세 번째 닥섬유를 망사로 감싸고 압력을 가한 후 망을 분리하여 성형하고 아크릴 물감으로 채색한 , 

후 장식 재료로 마무리하여 제작하였다.

네 번째 폼보드에 도안을 그리고 조각칼로 도려낸 후 닥섬유를 올려놓고 압력을 가해 찍어  , 1cm 

내어 디자인을 표현한 후 아크릴 물감과 장식 재료를 부착하여 제작하였다.

이처럼 닥섬유의 특성을 바탕으로 성형을 하였을 때 수분이 완전 제거 된 후에는 섬유질끼리의   

응집력이 좋아 단단하고 경량화 되는 효과를 볼 수 있었다 또한 염색성이 좋아 색상표현이 우수하. 

고 성형기법에 따른 디자인의 의도에 맞는  표현을 시도 하였을 때 다양한 디자인 적용이 용이하여 

성형판 제작시 생산의 효율성을 높여 산업화 가능성을 보여줬다 본 연구를 통해 주얼리 산업에서 . 

전통소재의 패션 주얼리 시장 확대로 향후 기술수요 변화에 능동적 대처를 할 수 있는 경쟁력을 확

보하고 닥섬유의 경량화 염색성 조형적 특성을 극대화 하는 기술을 담아낸 친환경적 신소재의 닥, , 

섬유 패션주얼리가 새로운 부가가치 창출의 방향성을 제시하였다 앞으로 닥섬유 패션 주얼리가 주. 

얼리 산업에서 신소재의 발굴 뿐 만아니라 글로벌 경쟁력과 우리 전통의 독자성을 갖춘 상품으로 

자리매김 하기 위해서는 후속적인 연구가 지속되어져야한다.
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모델의�피부색에�따른�패션�잡지�표지의�색채�분석 

와� 를�중심으로-Vogue� US� Vogue� Italia -

김서우� * 김종선� ‧ †� � �

서울대학교�의류학과�

현대 패션의 의미 있는 변화 중 하나로 모델의 다양성이 언급되면서 패션모델에 대한 많은 연구  , 

가 진행 되고 있다 그러나 모델의 인종에 관해서는 많은 연구가 이루어지지 않았다 흑인 여성 모. . 

델을 비롯한 타인종에 대한 시각 또한 재정립을 바탕으로 유색인 모델 또한 백인 모델과 다르지 않

게 패션 화보에서 의복의 또한 모델의 매력을 충분히 표현할 수 있으며 다만 인종적 특성으로 인, , 

해 표현 방식과 이미지 및 효과가 다르게 나타남에 대해 연구하고 이에 따라 인종에 따른 색채 표

현 및 이미지를 이해하기 위한 기초 연구가 필요하다. 

본 연구는 모델의 피부색에 따른 색채 표현을 패션 잡지 표지를 통해 분석하고자 한다 잡지의   . 

표지는 대체로 모델을 중심으로 이미지를 구축하며 그 색채 표현은 시대적 트렌드를 나타내주는 대

표성을 지니고 있다 이에 패션 잡지 표지의 백인 모델과 유색인 모델의 등장 현황을 알아보고 모. , 

델의 피부색에 따른 색채 표현 분석을 통해 모델의 피부색에 따른 색채 표현 경향을 파악하고 피부

색과 색채 사용에 따른 이미지 차이를 제시함으로써 패션 화보에서의 모델의 다양성 확대를 위한 

기초 자료가 되고자 하였다. 

와 의 표지를 연구 대상으로 하였으며 에서 제공하는   Vogue US Vogue Italia ProQuest The 

데이터 베이스와 의 페이지에서 잡지 표지 이미Vogue Archive Vfiles Vogue Italia cover archive 

지를 수집하였다 두 잡지의 표지에 나타난 모델의 인종 등장 현황을 파악하여 그 수와 비율을 파. 

악하였으며 년대 년대 년대로 등장 횟수 변화 추이를 확인하였다 본 연구에서는 색채 추90 , 00 , 10 . 

출을 위해 한국표준색 색채분석 프로그램을 사용하여 프로그램에서 제시하는 색상 목록에서 주조색 

를 선택하여 분석하였다 표지 이미지를 피부색 얼굴 의복 배경으로 분할하였고 프로그램을 활용. ( ), , 

하여 각각의 주조색을 추출하였다 피부색은 면적 비에 따라 가장 많은 면적을 차지하는 색을 주조. 

색으로 하였다 의복색의 경우 사용 비율이 비슷하거나 시각적으로 강조되어 대표 색채 개를 지정. , 1

하기 어려운 경우 최대 개까지 포함하였다 배경색 또한 의복색과 동일한 방법으로 주조색을 추출3 . 

하였다 추출된 색은 먼셀 색체계에 따라 색상 채도 명도를 분석하였다 색채 이미지 분석은 표지 . , , . 

이미지 전체 배색에서 시각적으로 가장 두드러지는 색을 기준으로 색채연구소의 배색 형용IRI I.R.I &

사 대입하여 피부색에 따른 이미지 형용사를 조사하였다 앞서 분석한 색채 표현 결Image Scale . 

과를 바탕으로 와 각각 피부색에 따른 색채의 활용 경향을 비교하였다Vogue US Vogue Italia .

와 의 표지에 나타난 모델의 인종 등장 현황을 파악한 결과 현재까지   Vogue US Vogue Italia , 

와 의 유색인 모델은 전체의 정도에 불과하며 매우 적은 수이지만 Vogue US Vogue Italia 10% 90

†Corresponding author : friday513@snu.ac.kr 
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년대부터 점차 그 수가 증가하고 있는 추세이다. 

의 색채 분석 결과 백인 모델 의 경우 사진의 색감 조정에 따라 피부색이 영향을 많   Vogue US

이 받아 패션 화보의 이미지 시즌 등에 따라 피부색이 다양하게 변화하였다 유색인 모델의 경우 , . 

어두운 갈색을 크게 벗어나지 않으며 흑인이 아닌 혼혈 라틴계 모델은 백인 모델과 동일한 피부색, 

으로 나타나기도 하였다 유색인 모델의 의복은 무채색이 가장 많이 나타났으며 중명도 고채도의 . , 

레드 그린 계열의 보색배색이 주로 사용되었다 백인 모델의 의복은 유색인 모델에 비해 다양한 분/ . 

포를 보였으며 특히 레드 블루 계열의 유사 배색이 주로 사용되었다 유색인 모델이 백인 모델에 비/ . 

해 채도가 높게 나타나기 때문에 의복을 강조하지 않거나 혹은 고채도의 보색배색으로 강력하게 강

조한 반면 저채도 고명도의 피부색이 나타나는 백인 모델에게 다양한 색상의 의복을 사용한 것으로 , 

보인다 배경색은 인종과 관계없이 모델과 의복을 강조하기 위한 중성색 의 사용이 . (N, Y, GY, YR)

두드러지며 대체로 저채도 고명도의 그레이 계열 단색 배경 혹은 아웃포커싱된 자연을 그대로 사용

하였다

의 색채 분석 결과 전반적으로 미국에 비해 백인과 유색인의 차이가 두드러지지 않  Vogue Italia 

았다 백인과 유색인의 피부색 차이가 있긴 했으나 크지 않았고 조명을 활용하여 피부색을 왜곡시.  

켜 강렬하게 표현하는 경우가 있었다 또한 백인의 피부색을 매우 하얗게 표현하는 경우가 많았다. . 

의복색은 대체로 무채색인 경우가 많았고 그 외의 색상으로 유색인 모델은 고채도의 색상을R, Y , 

백인 모델은 고명도의 파스텔톤 색상을 사용하였다 보그 이탈리아는 피부색 의복색 배경색에서 . , , 

대체로 인접보색 혹은 무채색에 포인트 색상을 사용하여 전체적으로 조화를 이루었고 세련되고 고

급스러운 보그지 자체의 이미지를 표현하는데 중점을 두었다. 

전체적으로 자연스러운 인물 사진의 느낌이 강해 모델의 피부색과 이미지를 강조하는   Vogue US

는 모델의 피부색을 있는 그대로 표현하고 모델의 에너지를 표현할 수 있는 의복의 색상을 선택하

기 때문에 피부색의 적절한 표현과 그와 어울리는 의복 및 배경 색상의 선택이 중요하다 반면 사. 

회적 이슈를 주제로 메세지를 담으면서 예술적인 패션 화보의 표현을 추구하는 는 컨Vogue italia

셉에 맞추어 적극적으로 모델의 피부색과 의복색 배경색을 보정하는 경향을 보이므로 모델의 피부, 

색이 그렇게 큰 고려요인이 되지 않음을 알 수 있었다.  

본 연구는 패션 잡지 표지에 나타난 백인 모델과 유색인모델의 피부색 표현 및 피부색에 따른 색  

채 사용을 분석하였고 백인과 유색인 모델의 색채 활용의 차이를 통해 각각이 가지는 이미지를 해

석하여 패션잡지에서의 모델의 다양성 확대를 위한 기초 자료가 될 수 있다는 데 의의가 있다 본 . 

연구는 가장 영향력 있는 패션지인 와 를 선정하였으나 백인 모델과 유색인 모델Vogue US Italia

의 데이터 수의 차이가 크므로 향후 유색인 모델의 데이터 수 확보를 위한 등Vogue SouthAfrica 

을 활용한 데이터 분석이 추가적으로 필요하다 또한 커버의 색채에서 레터링 또한 큰 부분. Vogue 

을 차지하나 본 연구는 분석의 용이성을 위해 이를 배제하였기 때문에 커버 전체 배색과 글자색에 

대한 연구도 진행해볼 필요가 있다.
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온라인�쇼핑몰의�색상검색�옵션과�색�분포

김현욱� * 김종선� ‧ †

*서울대학교�의류학과 홍익대학교�섬유미술패션디자인과,�

인터넷과 더불어 스마트 폰의 높은 보급률은 소비자들이 언제 어떤 환경에서나 쉽고 빠르게 원하  

는 아이템을 둘러볼 수 있게 하였다 특히 소비자에게 세부 옵션을 제공하여 원하는 가격대나 색상. , 

브랜드 판매형태 등을 선택하도록 하는 기능은 소비자에게 편리한 쇼핑을 제공하는 온라인 매장의 , 

장점 중 하나이다 그러나 색상이 의류상품을 구성하는 가장 중요한 요소 중 하나임에도 불구하고. , 

몇몇 쇼핑몰을 제외하고는 색상검색 기능을 지원하지 않는 경우가 많다 따라서 본 연구는 온라인 . 

쇼핑몰의 색상검색 옵션의 제공 유무와 사용특성에 대해 알아본 후 온라인 쇼핑몰을 선택하여 옵션 , 

적용에 따라 검색되는 상품의 색상 분포와 사용되는 색 명칭을 조사 분석하고자 한다, . 

온라인 쇼핑몰의 색상검색 옵션 제공 실태를 조사하기 위하여 서울시 전자 상거래 센터  , 

에서 제공하는 쇼핑몰 평가 에 포함된 종합 쇼핑몰 오픈마켓 중 의복(https://ecc.seoul.go.kr) 100 , 

을 판매하고 있는 온라인 쇼핑몰 곳과 쇼핑서비스를 제공하는 국내 포털 사이트 개사 네이버10 3 ( , 

다음 네이트 를 포함한 총 개의 온라인 쇼핑몰을 대상으로 선정하였다 이후 쇼핑몰에서 선정한 , ) 13 . 

아이템 명칭을 검색하고 제시되는 색상 옵션 툴의 색 명칭과 값 색상 종류 등을 분석하였다RGB , . 

색상검색 옵션 적용 시 나타나는 아이템의 색상 분포와 색 명칭 조사 및 분석을 위한 사이트로는 

네이버 쇼핑를 선정되었으며 검색어는 여성 맨투맨이었다 검색어 입력 색상옵션 선택 상위 인기‘ ’ ‘ ’ . , , 

상품 순 정렬 색상 당 개의 아이템 선정 및 색상 추출의 과정으로 분석을 진행하였다 상품의 , 100 . 

를 추출에는 값을 먼셀 기호로 변환하는 과정에는 RGB Color manager program, RGB Munsell 

을 사용하였다Conversation program .

온라인 쇼핑몰의 색상검색 옵션 제공 실태에 대한 내용은 다음과 같다 선정한 개의 온라인 쇼  . 13

핑몰을 대상으로 국내 온라인 쇼핑몰의 색상검색 옵션제공 유무 및 특징에 대해 살펴본 결과 개, 13

의 쇼핑몰 중 색상검색 옵션을 제공하는 경우는 총 곳 네이버 다음 네이트 롯데닷컴 현대 몰6 ( , , , , H , 

몰 이었다 네이버 다음 네이트와 같은 포털사이트의 경우 색상검색 옵션과 색상옵션에 마우스AK ) . , , ‘ ’

를 올려놓는 경우 색상명이 나타나도록 하는 서비스를 함께 제공하고 있었다 반면 종합쇼핑몰 롯‘ ’ . , (

데닷컴 현대 몰 몰 의 경우 색상검색 옵션만 제공하고 있었다 선택 가능한 색상은 최대 , H , AK ) ‘ ’ . 

개까지 제공되었으며 기본색 빨강 노랑 초록 파랑 보라 중간색 주황 연두 청록 남색17-18 , ( , , , , ), ( , , , , 

자주 무채색 흰색 회색 검정 을 기본으로 추가 색상이 사용되는 경향이 있었다), ( , , ) .

색상옵션을 선택하여 나타난 아이템의 색상 분포와 색 명칭의 조사 분석 결과 가지 경우로 옵  ‘ ’ ? 5

션색상을 분류할 수 있었으며 결과는 다음과 같다 첫째 옵션 적용 결과 도출된 아이템의 색상이 . , 

에서 제시한 한국어 색이름의 분포와 대응색상 영역 기준으로 가장 유사한 색상분포를 KS A 0011

†Corresponding author : mstruck7@hongik.ac.kr
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나타내며 제품에 사용된 색 명칭 도 정확하다고 판단된 경우이다 빨간색 노란색 초록색 보라색‘ ’ . , , , , 

분홍색이 이러한 경우에 해당하였다 둘째 에서 제시한 한국어 색이름의 분포와 대응색. , KS A 0011

상 영역 기준으로 유사한 색상분포를 나타냈으나 명칭에 차이가 있는 경우이며 남색 연두색이 이, , 

러한 경우에 해당된다 남색의 경우 블루 블랙이 연두색의 경우 그린 라임을 사용하고 있는 빈. ‘ ’, ‘ ’ , ‘ ’, ‘ ’

도가 높았다 셋째 에서 제시한 한국어 색이름의 분포와 대응색상 영역 기준과 실제 도. , KS A 0011

출된 색 영역 간 차이를 나타내는 경우이며 주황색 파란색 카키색이 이러한 경우에 해당한다 색 , , , . ‘

공간 은 사람마다 자라온 환경과 문화에 따라 다르게 적용될 수 있으나 한국인을 대상으로 제시된 ’ , 

대응 색상영역이 존재하므로 검색 개발 시 보다 세밀한 색상 명도 채도를 적용할 필요가 있‘ ’ , SW , , 

다고 생각된다 넷째 옵션의 색 명칭과 옵션의 분류 기준의 변경이 필요한 경우이며 황금색 하늘. , , , 

색 갈색이 이 경우에 해당하였다 이 중 황금색은 색상과 명칭이 광범위하게 사용되고 있었다 베, . . ‘

이지 는 패션 분야에서 기본 색명보다 높은 활용 빈도수를 나타내며 타 사이’ (Weon & Kim, 2001), 

트에서는 베이지 색상의 옵션을 제공하기도 하므로 베이지 크림과 같은 검색 빈도가 높은 색명‘ ’ ‘ ’, ‘ ’

으로 변경하는 것이 적합할 것이다 다섯째 무채색의 경우이며 흰색 은색 회색 검은색이 본 경우. , , , , 

에 해당한다 흰색과 검은색은 분포된 명도의 차이가 뚜렷하여 옵션 적용 시 소비자가 원하는 색상. 

을 효율적으로 검색할 수 있을 것이라고 생각되었다 반면 은색과 회색은 회색 옵션의 결과가 은색 . , 

옵션 적용 시 나타나는 결과의 대다수를 포함하고 있었다 따라서 은색과 회색을 회색으로 통합하. ‘ ’

여 옵션으로 제공하거나 회색을 밝은 회색 어두운 회색 으로 나누어 명명하는 것이 적합할 것으, ‘ ’, ‘ ’ 

로 생각된다.

색상옵션의 경우 설계 시 브랜드 가격 등으로 상품을 분류하는 것보다 더욱 다방면적인 접근  SW , 

이 필요하므로 해당 기능을 사용한 결과를 양적으로 조사하여 분석한 본 연구는 추후 색상선택옵션 

의 개발과 개선을 위한 기초자료로써 활용될 수 있을 것이다SW .
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현대패션에�나타난�뉴트로�트렌드의�현상�연구

그래니�룩의�바부슈카�패션을�중심으로- -

윤성아

울산대학교�생활과학부�의류학전공

세계적으로 뉴트로 디자인이 하나의 트렌드로 나타나고 있다  (Newtro) .

뉴트로 란 새로움을 뜻하는 와 복고라는 뜻을 가진 의 합성  (Newtro) ‘ ’ New ‘ ’ Retro-spective (Retro)

어로서 오래된 것을 새롭게 재해석하여 즐기는 문화를 말한다 복고라는 콘셉트로 유행했던 레트로, . 

는 뉴트로 와 비슷하다 레트로의 단점인 고루 권태 촌스러움 지루함이 뉴트로(Newtro) . , , , (Newtro) 

로 발전하면서 그러한 고루 권태 촌스러움 지루함이 사라지게 된다 그 대신 추억이나 과거를 새, , , . 

롭게 재해석하여 버릴 것은 버리고 더할 것은 더하여 발전시킨 것이 뉴트로 가 되었다(Newtro) . 

과거와 복고를 재현했던 레트로 가 아닌 과거를 재해석하고 현재를 즐기는 이러한 뉴트로(Retro) ‘ ’

열풍은 중장년층에게는 추억을 세대에게는 새로움을 선사하며 인기를 끌고 있다(Newtro) , 10·20 .

이러한 뉴트로 디자인이 하나의 트렌드로 자리 잡고 있는 것에는 사회의 고령화 현상이 (Newtro) 

영향을 미치는 것으로 보인다.

고령화 현상이 지속되면서 대중문화의 흐름에서 제외됐던 노년층이 트렌드를 이끄는 새로운 주역  

으로 등장하고 있는 것이다 이들을 액티브 시니어 라고 부른다 은퇴 후에도 삶을 . ' (Active Senior)' . 

즐기며 자아실현을 하고 있는 지구촌의 액티브 시니어 들은 누군가에게 기대야 하는 수동적인 노인' '

의 이미지를 과감하게 벗어던졌다.

년 우연의 아이콘 이라는 이름의 패션 블로그를 개설한 세의 린 슬레  2014 ' (Accidental Icon)' 66

이터는 전 세대를 아우르는 패션 리더로 떠올랐다 블로그와 인스타그램에 공개된 슬레이터의 차별. 

화된 패션 감각에 대중은 열광했다 미국 포드햄 대학교 사회봉사대학원 교수였던 그는 패션위크가 . 

열리고 있는 곳 근처에서 약속을 기다리던 중 우연히 찍힌 사진이 유명세를 타면서 모델 활동을 시

작했다. 

본 연구는 이런 사회적 현상을   바탕으로 최근 주목을 받고 있는 나타나고 있는 일명 할머니 패‘

션 을 지칭하는 그래니 룩 의 바부슈카 패션은 러시아에서 친근함의 대명’ (Granny look) (Babushka) 

사 할머니 와 머리에 쓰는 스카프를 뜻하는 단어이다‘ ’ .

즉 년 이후 세계적 유명디자이너들의 컬렉션 작품에서 두드러지게 나타나고 있는   , 2018 바부슈카

패션을 파악하고 (Babushka) 특성을 도출하여 특성에 따른 조형적 활용을 사례분석을 통해서 미적

가치를 확립하는데 목적이 있으며, 이는 패션에 표현된 바부슈카 패션 특성을 뒷받침할 (Babushka) 

수 있는 객관적인 자료로서 년 부터 년 컬렉션에서 선보인 바부슈카2018 S/S 2019 F/W (Babushka) 

패션의 조형적 특성을 아이템 소재 문양 색채 등을 분석하여 향후 뉴트로 트랜드인 그래니 룩, , & 

의 바부슈카 패션 현상을 파악하는 자료로 활용하고자 한다(Granny look) (Babushka) . 

트렌드를 이끄는 실버 인플루언서 가 된 슬레이터는 미국의 저명한 패션 매체   (Silver Influencer) '
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리파이너리 와의 인터뷰에서 나는 인플루언서가 되어 나이듦 에 대한 대중의 인식을 바꿨다 인29' " ' ' . 

플루언서는 내가 속한 곳의 문화를 바꾸도록 영향을 미친다 며 그 순기능을 강조했다" . 

한국에서는 대표적인 액티브 시니어 로는 실버 인플루언서 의 박' (Active Senior)' (Silver Influencer)

막례 할머니를 예를 들 수 있다.

박막례 할머니는 년 미국 기사로 소개가 되었는데  2017 VOGUE , “ Atop the Swiss peak she 

jumped from last week, she accessorized her less-than-flattering plastic rain poncho with 

a make shift silk scarf belt. It was a look that could have been pulled straight from the 

그녀는 돋보이는 우의 판초에 실크스카프를 임시방편삼아 벨Spring 2018 Vetements collection.(

트로 장식했다 이는 을 끌어다놓은 것처럼 보였다 라는 기사의 . 2018 S/S Vetements collection .)” 

내용이다. 

이런 사회적 현상으로 현대 패션의 뉴트로 트렌드에서 바부슈카 패션이 등  (Newtro) (Babushka) 

장 했다. 

본 연구는 현대패션에서 나타나는 바부슈카 패션의 조형적 특성을 아이템 소재 문양  (Babushka) , , 

색채 으로 구분하여 분석하였다& .

첫째 아이템을 분석한 결과 대표적으로 사용한 아이템은 스카프이다 헤어만 가리를 스타일 또는   , . 

얼굴 전체를 가리는 스타일의 스카프는 남성 여성 구별 없이 착용하는 아이템으로 찾아 볼 수 있었

다 얼굴 전체를 가리는 복면 스타일의 바부슈카 패션은 남녀의 구분이 불명확한 양성적. (Babushka) 

인 모습으로 보여 지고 있다.

둘째 소재에서는 실크소재가 많이 나타나고 있다 바부슈카 의 뜻처럼 스카프를 활용  , . (Babushka)

한 스타일이 많이 보여 지며 스카프의 대표적인 소재인 실크 소재의 사용이 많이 보여 진다, .

실크 소재의 매끈한 광택의 느낌은 페미닌한 이미지를 보여주고 있으며 드레시한 무드를 나타낸다.

셋째 문양 색채를 분석한 결과 일명 플로랄 패턴와 빈티지 패턴을 사용 하였다 빈티지한 느낌  , & . 

의 패턴은 빛바랜 느낌의 빈티지한 칼라를 사용하여 유사배색의 뉴트로 감성으로 칼라를 재해석하

여 사용한 디자인이 보여 지며 명확한 대조배색 칼라를 사용한 패턴은 비비드한 칼라를 사용하여 , 

바부슈카 패션을 나타내었다(Babushka) .

이 결과를 종합해 보면 현대 패션 컬렉션에서 바부슈카 패션은 대중화를 넘어 트렌드로 자리 잡  

고 있으며 아이템 소재 문양 색채  등을 통하여 다양하게 표현되고 있었다 바부슈카, , , & . (Babushka) 

패션은 성의 구분이 없고 연령대의 스팩트럼이 광범위한 스타일로 뉴트로 디자인으로 새, (Newtro) 

롭게 나타나고 있다.  

본 연구는 패션 트렌드를 살펴 봄으로 서 하나의 트렌드의 기초자료를 만들었다는데 의의가 있다  . 

앞으로 또 새로운 뉴트로 트렌드의 스타일에 관한 연구를 기대해본다  . 
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현대�패션디자인에�나타난�재킷�여밈의�조작적�구조�특성�연구

한우리� †� �

평택대학교�패션디자인및브랜딩학과

서론1.�

현대 패션디자인에서 재킷은 데일리 패션으로서 사계절 동안 빈번히 착용되는 필수적인 아이템이  

다 감각적인 라이프 스타일을 추구하는 현대인들의 기호를 반영하여 세계 패션 컬렉션에서 독창적. 

이고 실험적인 형태의 재킷 디자인이 나타나고 있다 재킷의 구성 요소 중 전면부가 개폐되는 여밈. , 

은 전체 형태에서 중요한 위치에 있다 많은 디자이너들이 이 부분에 의외의 방식을 적용하여 디자. 

인에 변화를 꾀하는데 이는 구도적으로 신체의 중심부에 위치하고 착용자가 빈번히 이 부분을 사, , 

용하기 때문에 시각적 연출적 효과가 크기 때문이다 최근 여밈에 관한 연구는 여밈의 시대적 변, . 

화 동 서양의 비교 유형 및 기능에 관한 고찰 재킷의 일부 구성 요소로서의 부차적 연구에만 그치, · , , 

고 있으며 착용자의 착복 행위를 중심으로 한 연구는 미비한 상태로 사료된다 따라서 본 연구는 , . 

재킷 디자인에 나타나는 여밈의 구조 특성을 착복 행위의 조작적 관점에서 연구함으로써 패션의 패

턴 및 디자인 개발 표현의 기초 자료를 제공하는 데 목적이 있다.

연구방법2.�

본 연구는 재킷 여밈의 다양한 구조 표현에 대해 알아보기 위함이다 재킷 여밈의 설계 의도와   . 

개폐 방법 등을 착용자 중심의 조작 유형으로 분류하고 컬렉션에 적용된 다양한 표현 양상 및 사, 

례를 연구하여 재킷 여밈의 조작적 구조 특성을 분석하고자 한다 연구의 이론은 재킷 및 여밈과 . 

관련된 선행 논문 및 정기 간행물 관련 서적 인터넷 자료들을 고찰하고 실증적 자료 분석을 위해 , , , 

의류 브랜드의 홈페이지 등 웹 사이트에서 관련 사진과 기사를 수집하고 참고하여 진행한다 연구의 . 

대상으로 재킷은 전면부가 개방되고 아우터로 착용이 가능한 상의 아이템으로 길이에는 제한을 두

지 않으며 복종은 여성복으로 한정한다 연구 범위로는 년 년 파리 밀라노 런던 뉴. 2015 ~ 2019 , , , 

욕에서 발표된 최근 컬렉션을 기준으로 관련 이미지를 선정하였다. 

결과�및�고찰3.�

재킷 은 앞이 터지고 소매가 달린 상의를 말하며 여밈은 벌어진 옷깃이나 장막 따위를   (Jacket) ‘ ’ , ‘

바로 합쳐 단정하게 하는 것을 뜻한다 여밈은 여미다의 명사형으로 한자어로는 옷섶 자락을 모’ . ‘ ’ ‘ , 

으다 라는 의미로 염임 을 사용한다 여밈은 입고 벗기 용이한 구조로 인해 추위와 더위에 편’ ‘ ( )’ . 斂衽
리하게 대처할 수 있는 기능적 역할을 하며 더불어 스타일링을 다양하게 전환할 수 있어 연출적 , 

효과를 얻을 수 있는 특징을 갖는다 현대 패션디자인에 나타난 재킷의 독창적 표현에는 여밈 부분. 

†Corresponding author : woolee421@hanmail.net
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의 변형이 두드러진다 이는 재킷 여밈이 일반적으로 가슴 또는 복부에 설계되어 시각적으로 인지하. 

기 쉬운 부분에 위치하기 때문이다 여밈이 개폐가 가능한 좌 우 분할의 형태로 신체 전면부에 배치. ·

되는 것은 근본적으로 착용자의 탈의 착의시 편리성을 위한 것이며 현대에는 단순한 개폐방식을 , , 

넘어 새롭고 창의적인 스타일로 복합적인 형태를 취하기도 한다 그러므로 여밈의 디자인은 시각적 . 

조형미와 동시에 착용자의 착복 행위에 수반되는 조작 방식이 고려되어야 한다 재킷 여밈은 조작 . 

유형에 따라 결박구조 삽입구조 조합구조 휘장구조로 분류할 수 있다 결박구조 는 묶, , , . ( ) ‘結縛構造
다 매다 조이다의 조작 행위에 따라 여밈이 개폐되는 방식으로 타이 리본 버클 등의 디테일이 ’, ‘ ’, ‘ ’ , , 

활용되어 표현된다 삽입구조 는 끼우다 꽂다 집어넣다로 취해지는 조작 행위로 여밈. ( ) ‘ ’, ‘ ’, ‘ ’揷入構造
에 슬릿홀 아일렛 터널 등의 요소를 사용하여 디자인된다 조합구조 의 조작 행위는 분, , . ( ) ‘組合構造
리하다 연결하다 조합하다 로서 지퍼 버튼 후크 등의 부속 요소로 여밈이 개폐되는 방식이다’, ‘ ’, ‘ ’ , , . 

마지막으로 휘장구조 는 두르다 걸치다 감다 의 조작 행위에 따라 여밈을 이루며 특정( ) ‘ ’, ‘ ’, ‘ ’揮帳構造
한 개폐장치 없이 착용자의 착복 행위에 의해 완성되는 형식이다 이러한 조작 유형에서 분석된 구. 

조는 가지 특성으로 분석되었다 첫째 결박구조의 구조 특성은 묶고 조이는 여밈 조작 행위 과정4 . , 

을 거치며 안정적인 구성을 이루는 고정적 견고성 이다 둘째 삽입구조는 여밈의 개폐 방식( ) . , 堅固性
에 따른 좌 우 분할 구성에서 한 쪽의 것을 다른 쪽에 끼우고 넣는 조작 행위로 인해 암형태와 수·

형태를 이루는 디자인 양상을 보인다 쌍을 이루는 관계로서 의존적 상호성 의 구조 특성이 . ( )相互性
나타난다 셋째 조합구조는 착용자가 여밈의 일부분을 분리하고 연결하는 조합 과정을 통해 재킷의 . , 

디자인을 다변적으로 변경할 수 있는 방식으로 선택적 연출성 의 구조 특성이 나타난다 넷( ) . 演出性
째 휘장구조는 개폐장치 없이 착용자의 두르고 걸치는 행위를 통해 여밈이 형성된다 정형화된 형, , . 

태가 없이 착용자의 자연스러운 스타일링으로 완성되는 부정형적 유동성 의 구조 특성이 분( )流動性
석된다 재킷 여밈의 조작적 구조 특성으로 견고성 상호성 연출성 유동성이 도출되었다. , , , . 

결론4.�

현대 패션의 여밈 디자인은 실험적인 시도로 다양하고 복합적인 구조로 나타나고 있다 여밈은   . 

재킷의 디자인 설계 단계에서 가장 먼저 고려되는 부분으로 착복 탈의 착용시 지속적으로 착용자, , 

의 조작 행위가 구조적으로 고려되어야 한다 또한 착용자는 설계자의 조형 의도를 파악하고 응용하. 

여 자신의 스타일링 방식을 취하게 된다 현대 패션디자인에 나타난 재킷 여밈의 조작적 구조 특성 . 

연구는 착용자의 착복 행위의 관점에서 연구하고자 하였다 재킷의 여밈은 현대인들의 기대 심리에 . 

부응하고 디자이너들의 독창적인 창조 표현에 적합한 디자인 요소로서 본 연구가 패션의 패턴 및 

디자인 개발 표현의 기초 자료를 제공하는데 도움이 되고자 한다.
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형의�단순성을�응용한�패션디자인�연구

오지현� * 간호섭�� ‧
*홍익대학교�의상디자인학과 홍익대학교�섬유미술�패션디자인학과,�

고도의 정보화 사회로 인해 다양한 가치가 혼재되어 있는 현재 현대인들은 개인의 감성과 욕구  , 

에 따라 자유로운 디자인 취향을 즐기고 있다 복잡한 과잉 정보 시대일수록 단순성은 보다 명료하. 

고 기본적인 것으로 느껴지는데 이는 현대인들이 시각적으로 단순한 디자인에게 끊임없이 매료되고 , 

선호하는 이유라고 사료된다 이와 같은 단순성의 중요성이 확대됨에 따라 여러 영역과의 접목과 다. 

양한 시도로 단순성은 창의적인 예술작업의 도구로 발전하고 있다.

단순성을 보다 효과적으로 제시하기 위해서 디자인을 이루는 기초적 시각요소인 형 색채 질감   , , 

모두 중요한 요소이지만 그 근본은 무엇보다도 형 이라고 할 수 있다 이에 연구자는 형이 갖는 특, ‘ ’ . 

성과 단순성의 개념이 일정 부분 유사점이 있음을 발견하여 연구를 진행하였다. 

본 연구의 목적은 형의 가장 기본적인 특성과 단순성에 대한 이해를 통해 형의 단순성의 특성을   

도출하고 이를 패션 디자인에 적용하여 새로운 조형언어로 제시하는데 있다 이는 패션의 역할을 보. 

다 새로운 관점으로 제시하고 형의 단순성이 패션 영역에 걸쳐 다양한 시각으로 시도하고 재조명하, 

는데 의의가 있다. 

연구의 과정으로는 형의 개념과 형에 대한 시각 단순성의 이론적 배경을 고찰하였고 이를 통해   , , 

형의 단순성과 패션에서 적용된 단순성의 특성을 가지로 도출하였다3 .

공간적인 면모를 가리키는 형 은 외곽을 한정짓는 색과 명암의 변화와 이를 둘러싼 선들로   (Shape)

이루어지는 시지각의 영역을 말한다 이러한 형은 예술 영역에서. 단순 기하학적 형과 복합된 기하학 

적 형 곡선형 유기적인 형 우연적인 형으로 분류할 수 있다 앞서 언급한 형의 특성과 단순성의 , , , . 

개념 특성을 조합하여 형의 단순성이라는 추상적인 개념을 가지로 도출하였고 결과는 다음과 같, 3

다.

첫째 요약과 함축에 따른 절제성이다 절제성을 의도하기 위해 불필요한 장식적인 것들을 덜어내  , . 

고 가장 단순한 형과 선으로 요약하고 함축하며 단순성의 극치를 표현하는 것이 특징이다 이는 패. 

션에서 절제성으로 나타나며 디테일과 색상 등 세부 장식을 최소화한 무장식적 무기교적인 미니멀, 

리즘 패션으로 표현될 수 있다.

둘째 본질 추구에 의한 추상성이다 형식과 절차에 구속받지 않고 작가의 주관적 관점에 의한 극  , . 

도의 순수성을 표현하는 것이다 추상성을 추구하고 표현하는 과정에서 형의 가장 기본적 형태인 사. 

각형 원형 등 단순 기하학 형으로 나타날 수 있고 표현 방법에 따라 본래의 형을 잃을 수도 있다, . 

일종의 본질적 형태 구현이라 할 수 있으며 이는 패션에서 추상성으로 표현된다 옷의 형체 구성을 . 

배제하며 사각형 원형 등 극도의 순수한 실루엣을 보이는 방법과 추상성을 반영한 작가의 예술 사, , 

례를 차용하여 의상에 직접적으로 추상성을 묘사하는 방법으로 표현될 수 있다.

셋째 조형적 변형에 따른 비정형성이다 단순성을 탐구하고 표현하는 과정에서 오는 조형적 변형  , . 
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으로 개인의 감성과 묘사 방법에 따라 고정된 조형성이 허물어지며 이에 비정형적인 형으로 나타난, 

다 이는 패션에서 비정형성으로 나타나며 세밀함을 제거한다는 점에 추상성과 중복될 수 있지만. , 

가장 순수한 형에서 비껴나간 이탈한 형과 강조하고 왜곡되는 해체적 성격이 있다는 점에서 조형적 

차이가 있다.

위의 특성을 바탕으로 형의 단순성을 심미적 요인으로 재해석하고 패션디자인에 적용하여 의상   

작품 벌을 제작하였다 각 작품마다 절제성 추상성 비정형성 가지의 조형 언어에 초점을 두어 8 . , , 3

패션 디자인의 실루엣과 디테일을 통해 표현하였다 본인은 예술 사례 중 조각 작품이 차원적 입. 3

체감과 부피감을 표현하는 점에서 패션과 유사점이 있다고 판단하였고 이에 중점 모티프로 활용하

여 디자인을 전개하였다 또한 상업성과 작품성을 갖춘 디자인을 위해 모티프의 조형성이 과해지지 . 

않은 채 상징적인 이미지를 표현하도록 고려하였다.

이상의 연구 결과 형의 단순성을 활용한 패션디자인은 작가의 새로운 조형언어로 개발할 수 있는   

가능성을 확인하였고 이에 따른 심미적인 단순성을 가지고 있다는 점을 발견하였다 즉 단순성의 . , 3

가지 특성의 원리는 이를 이해하는 작가의 관점에 따라 다양하게 해석되어질 수 있으며 이는 독창

적인 결과물로 표현될 수 있음을 알 수 있다 본 연구가 현대 패션디자인에 활용될 수 있는 기반이 . 

될 수 있기를 희망하며 지속 가능한 심미적인 제안서가 되어 후속 연구의 방향에 도움이 되길 기, 

대한다.
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현대패션디자인의�유희적�특성�연구�

허가영†�

홍익대학교�섬유미술�패션디자인학과

패션디자인에서 유희적 요소는 어렵지 않게 찾아볼 수 있고 패션디자인과 유희는 익숙한 주제일   , 

것이다 그만큼 유희는 패션디자인에 밀접한 관련이 있고 중요하게 다루어봐야 할 개념인 것이다. , . 

본 연구에서는 유희의 창조적 측면을 중점으로 현대패션디자인 근저에 작용하는 개념으로 주목하고

자 한다 본 연구의 목적은 현대패션디자인을 유희의 본질적 구조를 바탕으로 분석해보고 현대패션. , 

디자인의 유희적 특성을 도출하는 것이다 이를 위하여 유희 개념에 관한 이론적 고찰을 선행한 뒤. , 

년부터 년까지의 최근 년간 컬렉션과 패션관련 자료 및 정보를 도출된 유희적 특성에 2015 2020 5

적용하여 분석하고자 한다. 

유희의 개념은 근대 미학과 현대 미학에서 심도 있게 다루어졌고 유희는 단순한 쾌락을 추구하  , 

는 행위가 아닌 인간 경험에서 진지한 것으로 강조되어왔다 쉴러 는 유희를 . (Friedrich von Schiller)

삶의 근본적인 인간 행위의 하나로 규정하고 인간성의 근원으로 충동 을 제시한 그는 이성적 , (Trieb)

충동인 형식 충동 과 감성적 충동인 소재 충동 의 대립을 매개하는 충동을 유(Formtrieb) (Stofftrieb)

희충동 이라고 하였고 이것의 결과로 탄생하는 것을 예술이라고 하였다 예술을 진지한 (Spieltrieb) , . ‘

유희 의 관점으로 바라본 가다머 에 따르면 유희는 예술작품의 존재방식인 ’ (Hans-Georg Gadamer)

것이다 이렇듯 유희는 인간의 존재 가치를 증명하는 인간주체의 활동이라고 할 수 있다 유희 개념. . 

에 관련된 미학적 사회학적인 이론적 고찰을 통하여 유희의 본질적 특성을 무목적성과 일탈성 그리, 

고 가상성으로 도출하였다. 

첫 번째 무목적성은 유희 활동 이외에 어떠한 특정한 목적을 갖지 않고 유희적 행위 자체에 목  , , 

적이 있는 특성이다 유희와 상상력이 결합하는 것을 미적 활동의 핵심으로 바라보았던 칸트. 

는 유희를 목적을 지닌 일과 대비되는 개념으로 제시했고 목적으로부터 자유로운 (Immanuel Kant) , 

행위를 지칭하였다 현대패션디자인에서 무목적성은 신체를 보호하거나 지위를 상징하는 등의 기능. , 

적이고 실용적인 일반적인 의상 착용 목적보다 디자인의 유희적 측면을 강조하는 것으로 나타났다. 

꼼므데가르송 디자인의 실루엣과 제작방식 등은 현실에서 착용할 수 있는 의복 목적을 상실하였다

고 볼 수 있다 하지만 착용 가능한 의상의 기능을 넘어 인체의 미에 대한 본질적 물음에 가깝게 . 

한다 이렇듯 무목적성은 실생활에서 착용 가능한 기능적인 측면과 제품을 판매하여 수익을 올리는 . 

경제적인 측면에서의 일반적인 패션디자인 목적에는 부합되지 않지만 디자인 자체에 몰입하게 하는 , 

유희적 특성으로 작용한다.    

두 번째 일탈성은 현실 세계와 전통적 관념을 넘어 무한한 상상력을 가능하게하고 불가능한 것  , , 

들의 가능성을 확장시켜주는 기능을 한다 데리다 는 유희를 일반적인 법칙에서 . (Jacques Derrida)

벗어난 일탈적인 방식으로 이해하고 이를 현존의 파괴라고 하였다 긴밀한 관계의 예술과 유희는 , . 

현실과 관습으로부터 자유롭게 벗어나게 하며 고도의 상상력을 요구한다는 점에서 공통점이 있다, . 
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르네상스 이후 복식은 남성복과 여성복의 분명한 구분을 지어왔지만 고전적인 성 관념과 이분법적, 

인 체계를 벗어나려는 움직임으로 인하여 현재 패션디자인에서의 성별 차이는 모호하게 전개되어왔

다 최근 톰 브라운의 컬렉션에서 여성 발레리나의 의상을 입은 남성 모델 세기 전통적 여성의 , , 19

실루엣이었던 하의가 부풀려진 의상 등은 전형적인 여성 복식이 남성에게 입혀지는 현상으로 볼 수 

있다 이너웨어와 아웃웨어의 뒤바뀜 일반적인 크기에서 벗어나는 형태의 사례들은 유희의 일탈성. , 

에 부합되는 현상으로 볼 수 있다 탈규칙은 정형화되고 획일화되었던 패션에 새로운 활력소가 되어. 

주고 창의력의 원동력이 되어주는 역할을 한다, . 

세 번째 가상성은 물질의 제한에서 벗어나 실현 불가능한 한계를 극복하여 새로운 경험을 하게   , 

하는 특성이다 고대에서부터 시작되었던 유희 와 가상 에 대한 논의는 인간의 원초적 . (Spiel) (Schein)

행위인 모방하기에서도 동전의 양면과 같이 나타난다고 벤야민도 지적하였다 이처럼 밀접한 관계의 . 

유희와 가상은 기술 발전을 통하여 이미지가 실제를 지배한다는 보드리야르의 예견처럼 유희적인 , 

활동을 가상현실 증강현실 또는 혼합현실 등의 비물질적인 형태로 실현하고 경험 (VR), (AR) (MR) , 

가능하게 만들었다 버추얼 드레스 디지털 드레스 등 실물로 존재하지 않는 의복을 시간과 공간의 . , , 

제약이 없는 가상 세계에서 실현함으로써 상상력을 무한히 확장할 수 있게 된 것이다 착용자는 능, . 

동적인 주체로서의 패션 경험이 가능하며 가상성과 동시에 현실성을 부여하며 의복의 유희적 측면, 

에 주목하게 한다 현대 패션디자인에서 유희의 가상성은 기술이 발전하면서 물질을 초월하여 실제. , 

처럼 경험하는 형태로 나타난다. 

현대패션디자인의 유희적 특성을 무목적성 일탈성 가상성으로 이에 대한 분석을 시도하였다 무  , , . 

목적성은 유희의 순수한 행위 자체에 집중하는 특성으로 디자인 자체를 자유롭게 유희하고 향유하, 

는 형태로 나타났다 일탈성은 관습적인 사고에 도전하고 이를 변화된 관점으로 바라 볼 수 있게 . 

하며 패션을 열린 접근으로 새롭게 정의해나갈 수 있는 기회를 제공한다 가상성은 기술과 결합한 . 

패션이 상상력의 영역을 확장시켜 기존의 패션의 한계를 비물질적인 것으로 확대하여 재설정하게 

한다 유희를 부차적이고 주변적인 개념이 아닌 인간의 근본 가치로서 인식하고 이를 현대패션디자. , 

인에서 창조와 생성의 원동력으로 작용하는 관점으로 제시한다는 점에서 논문의 의의를 갖는다. 
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차�산업혁명이�미용�산업에�미칠�영향4

김혜숙* 이영재� ‧ †� �
*한양대학교�주얼리 패션�디자인학과,�

현재 이 시대는 정보통신기술 과 제조업의 융합으로 이뤄지는 차세대 산업혁명인 차 산업혁  (ICT) 4

명 시대를 앞두고 있다 년 월 세계경제포럼 에서 공식화된 제 차 산업혁명은 차 산. 2016 2 (WEF) 4 3

업혁명을 기반으로 한 이종기술이 융합되는 혁명을 의미하며 인공지능 사물인터넷 빅데, (AI), (IoT), 

이터 사이버물리시스템 등 정보통신기술 융합을 통한 기술 대변혁으로 인, (Cyber-Physical System) 

류의 차세대 산업혁명 시대를 예고하며 역사적으로 큰 의미를 가질 것으로 예상하였다.

이에 따라 본 연구의 목적은 차 산업의 영향으로 앞으로의 미용 산업에 미칠 영향을 살펴보고   4

이를 통해 미래 미용 산업에 관한 전망을 하고자 한다.

연구 방법은 관련 문헌 연구 인터넷 탐색 연구의 방법으로 구성되었으며 차 산업혁명 기술을   , 4

프린터 빅데이터 사물인터넷 증강현실의 가지로 분류하여 차 산업혁명이 미용 산업에 미치3D , , , 4 4

는 영향을 각 기술의 사례로 분석하였다.

프린터는 설계 데이터에 따라 액체 파우더 금속 등의 재료를 가공 적층 방식으로 쌓아 올려   3D , , ·

제품을 제조하는 장비로서 생산하고자하는 형상을 레이저와 파우더 재료를 활용하여 신속하게 조형, 

하는 기술을 의미하는 에서 유래하였다 프린터가 활자나 그림을 인쇄하RP(Rapid Prototyping) . 2D 

듯이 입력한 도면을 바탕으로 의 입체 물품을 만들어내는 기계를 의미하며 프린터는 기존 , 3D , 3D 

프린터의 앞 뒤 축과 좌 우 축으로만 하는 운동에서 상 하 축 운동을 더하여 입체적인 물품2D · x · y · z

을 만들어낸다 이러한 프린터 기술을 이용한 미용업계의 사례로는 뉴트로지나 의 . 3D (Neutrogena)

마스키드 라는 기술로 프린트를 활용한 마스크로 본인의 얼굴을 찍으면 얼굴형 이마‘ (MaskiD)’ 3D , , 

눈 코 뺨 등 총 개 지점의 정보를 생성하여 개인에게 필요한 성분을 담은 맞춤형 마스크를 배송, , 6

하는 시스템이 있다.

또한 올리보 의 세컨스킨은 과학자들이 개발한 피부 형태의 필름 막으로 크림을   , (Olivo) ‘XPL ’ MIT 

바르면 실리콘 중합체로 구성된 얇은 막이 생성되어 눈 및 주름까지 가려주는 효과를 나타낼 수 있

는 기술이 개발되었다.

빅데이터는 기존 데이터베이스 관리도구로 데이터를 수집 저장 관리 분석할 수 있는 역량을 넘  , , , 

어서는 대량의 정형 또는 비정형 데이터 집합 및 이러한 데이터로부터 가치를 추출하고 결과를 분

석하는 기술을 의미한다 이처럼 다양하고 방대한 규모의 데이터는 미래 경쟁력의 우위를 좌우하는 . 

중요한 자원으로 활용될 수 있다는 점에서 주목받고 있으며 현재의 빅데이터 환경은 과거와 비교하, 

여 데이터의 양은 물론 질과 다양성 측면에서 패러다임의 전환을 의미한다 이러한 빅 데이터의 기. 

술을 이용한 미용업계 사례로는 옵뗴 의 프레시젼 스킨케어 시스템 기술이다 이 기술은 모(Opt ) ‘ ’ . é

†Corresponding author : kimhyesuk9@naver.com



- 220 -

발보다 얇은 여개의 노즐을 통해 보습과 커버력을 갖춘 안료를 도포하는 방법으로 블루 를 100 LED

통해 색소 침착 부위를 감하여 국소 베이스를 적용한다.

기존의 사물통신 이 기기 중심이었다면 사물인터넷  (M2M : Machine to Machine) (Device) , (IoT)

은 이동통신망을 이용하여 사물은 물론 현실과 가상세계의 모든 정보와 상호작용하는 개념으로 진, 

화한 것을 의미한다 사물인터넷은 고유하게 식별 가능한 사물이 만들어낸 정보를 인터넷을 통해 공. 

유하며 연결 대상이 인간에서 사물 공간 자연에 이르기까지 광범위하게 확장되며 정보의 수집도 , , , , 

직접입력에서 센싱 의 개념으로 변화된 기술이다 이러한 기술을 이용한 미용업계의 사례로(sensing) . 

는 라로슈포제 의 마이 패치라는 모바일 어플리케이션으로 빛에 반응하는 염(La Roche-Posay) ‘ UV ’

색체를 이용하여 자외선 노출을 측정하는 원리를 통해 자외선 차단제를 다시 덧발라야 하는 시점을 

알려주는 패치가 있다.

증강현실 은 가상현실에서 파생된 기술로서 현실세계와 가상의 체험을 결합  (Augmented Reality)

하는 기술을 의미하며 실제 환경에 가상사물을 합성하여 원래의 환경에 존재하는 사물처럼 보이도, 

록 하는 컴퓨터 그래픽 기법이다 증강현실은 실제 환경과 가상 환경의 중간 단계로 현실 세계를 . , 

바탕으로 사용자가 가상의 물체와 상호작용함으로서 향상된 현실감을 줄 수 있다는 특징을 가진다. 

이러한 증강현실의 기술을 이용한 미용업계의 사례로는 케어 오에스 의 스마트 미러 아르(CareOS) ‘

테미스로 운영체제를 갖춘 가상현실의 기술 기반의 거울로 헤어샵이나 메이크업샵에서 가상 체험’ , 

을 통해 미리 스타일을 확인하고 상의하여 아티스트와의 긴밀한 소통이 가능하게 개발된 기술이다. 

캡처 기능도 포함되어 염색 중에 뒷머리도 확인이 가능하도록 개발되었다360° .

프린터 빅 데이터 사물인터넷 증강현실의 가지 첨단기술이 미용업계와도 자연스럽게 결합  3D , , , 4

되고 있으며 이러한 차 산업혁명이 다양한 방법으로 미용 산업에 상당한 영향을 미치는 것으로 , 4

분석되었다 본 연구에서는 차 산업 혁명이 미용 산업에 미칠 전반적인 영향에 대해 예측하고 이. 4

를 바탕으로 미용 업계의 관계자 및 교육기관에서 미래를 대비하여 앞으로의 방향을 설계하는데 도

움을 주고자 한다 현재 새롭게 개발되어 발전중인 기술들이기 때문에 동향보고서 및 인터넷 신문 . ·

기사 등을 바탕으로 사례를 분석하여 연구를 진행한 것을 한계점으로 보고 이어지는 연구에서는 , 4

차 산업혁명에 의한 기술이 미용 산업에 대한 보다 심층적이고 객관적인 연구가 가능할 것이라 전

망한다.
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화장품�쇼핑성향에�따른�구매결정요인�차이�연구

김채영� * 신세영� ‧ †� �

서경대학교�대학원�미용예술학과

서론.�Ⅰ

여성과 남성 모두 외모의 관심이 높아짐에 따라 의식에 많은 변화를 가져왔고 산업의 발달과 인  

터넷의 변화에 따라 화장품 정보습득 화장품 구매 방법이 다양해지면서 우리 삶에 많은 변화를 주, 

고 있다 현재 뷰티 성장과 유통채널의 다양화로 화장품 매출이 급속도로 성장하고 있다 화장품 . K . 

매출액 기업으로 생활건강 아모레퍼시픽 그룹 한국콜마 코스맥스 애경산업 콜마비앤TOP 10 LG , , , , , 

에이치 에이블씨엔씨 코스메카코리아 연우 클리오 순으로 화장품 기업 매출 분기 억 원 , , , , 1 1,196

전년 비 상승했다고 보도됐다 김태일6.7% ( , 2019). 

다양한 제품을 비교해보고 구매하는 성향이 예전보다 많아진 만큼 소비자들의 선호도를 이해하기   

위해 여성과 남성의 쇼핑 성향에 대해 알아야 하고 화장품 유통채널이 변화되어 소비자들의 구매 , 

행동에도 많은 변화가 있을 것이다.

이 연구에서는 화장품 구매에 많은 비중이 있는   대 남 여의 화장품 쇼핑 성향에 대해 알20, 30 , 

아보고 이에 따른 구매결정 요인에 어떠한 영향을 미치는지 차이를 분석하고자 한다. 이에 국내 화

장품 회사의 유용한 마케팅 기초자료가 될 것으로 사료 된다.

연구�방법.�Ⅱ

이 연구의 조사대상은 서울 경기 지역 거주하는 대 남 여 명이며 자료수집 방법은   , 20, 30 , 300

모바일 설문조사법이 사용되었다 설문조사는 . 년 월 일 부터 월 일까지 일 동안 이2019 5 15 5 29 15

루어 졌고 최종 부가 최종 분석 자료로 활용되었다300 .

이 연구에 사용된 설문지는 일반적 특성 화장품 쇼핑 성향 화장품 구매 결정요인으로 구분하여   , , 

총 문항으로 구성하였다45 .

일반적 특성은   성별 연령 학력 직업 소득 지출 정보 구매처로 총 문항으로 구성하였으며 , , , , , , , 8

명목척도를 사용하였다. 화장품 쇼핑 성향은 박은희 이나겸 의 연구에서 사용한 문항(2007), (2015)

을 토대로 모바일 설문에 적합하도록 수정 보완하여 문항으로 구성하였다 화장품 구매 결정요인23 . 

은 김미란 이은주 이지연 의 연구에서 사용한 문항을 토대로 문항으로 구성(2013), (2018), (2018) 14

하였다 화장품 쇼핑 성향과 화장품 구매 결정요인은 전혀 그렇지 않다 에서부터 매우 그렇다. ‘1: 5: ’

의 점 리커트 척도 를 사용하였다5 (5-point Likert Scale) .

수집한 자료의 통계처리를 위해 프로그램을 사용하였고 자료의 분석은 빈도분석  SPSSWIN 21.0 , 

신뢰도는 의 계수로 판단하였고 기술통계분석 과 상관분석과 (Frequency Analysis), Cronbach‘s a , 

†Corresponding author : syshin@skuniv.ac.kr
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다중회귀분석을 실시하였다.

결과�및�고찰.�Ⅲ

본 연구는 대 남녀의 화장품 쇼핑 성향의 요인을 분석하고 각 요인이 구매 결정요인에 미  20, 30 , 

치는 영향에 대해 분석을 통해 마케팅 기초자료를 제시하는데 목적이 있다 실증분석을 통해 나타난 . 

연구결과 및 결론은 다음과 같다.

화장품 쇼핑 성향이 화장품 구매 결정요인에 미치는 영향으로 유행적 성향과 충동적 성향이 높을  

수록 광고요인이 높은 것을 알 수 있다 충동적 성향과 탐색적 성향이 높을수록 서비스요인이 높았. 

으며 독립적 쇼핑 성향과 유명브랜드 선호 성향 유행적 성향 탐색적 성향 충동적 성향이 높을 수 , , , , 

록 신뢰성 요인이 높은 것을 알 수 있다 제품요인은 유의미하지 않았다 이는 소비자들이 향이나 . . 

저렴한 가격 등에 크게 작용하지 않는다고 사료된다.

결론.�Ⅳ

이와 같은 결과로 탐색적 성향은 부가적인 이벤트와 샘플 사용 매장 이용 편이 판매원 친절 등  , , 

과 같은 서비스에 집중해야 하고 충동적 성향은 광고모델 선정 연예인 사용과 같은 홍보와 서비스, 

에 집중해야 하며 유명브랜드 선호 성향은 제품 품질 의 평판 매장의 신뢰도를 올리는 것이 , SNS , 

집중하고 유행적 성향은 광고 홍보와 신뢰도에 집중하며 독립적 성향 또한 신뢰도에 집중하여야 한, 

다 그러나 제품 충성 성향은 대에서 뚜렷하게 나타나지 않았으며 이는 활용을 많이 하. 20, 30 SNS 

는 대는 여러 가지 제품을 사용하는 것을 할 수 있다 이처럼 화장품 업체들은 성향별 전략20, 30 . 

을 세워 마케팅 전략을 세워야 할 것이다 연구의 한계점은 다양한 연령층을 비교하지 못하였으며 . 

최근 화장품 사용 대상이 확대되어 다양한 성향의 소비가 이루어지는 시점으로 후속 연구에서는 연

령 및 성별의 세분화된 대상으로 한 마케팅 연구가 이루어지기 바란다.
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피부�미백용�백미�발효�한방화장품에�대한�소비자�인식과�평가

방기정� 1)† 이삼근� ·� 2) 손창규� ·� 3) 장은수� ·� 3)�

굿게이트㈜ 1) 대전대학교�응용화학과,� 2) 대전대학교�한의학과,� 3)� �

.� IntroductionⅠ

한방 화장품은 화장품이 발생시키는 피부 부작용이나 트러블 등의 단점을 보완하기 위해 유효 물  

질인 의약품이나 단방 또는 속방 처방을 도입하여 제조된 것으로 동양 철학을 바탕으로 수십 가지 

생약제를 복합 처방하고 전단 물질을 창조시킨 화장품을 말한다 최근에는 자연과 웰빙, .  

을 지향하고 동양인의 체질과 정서에 맞는 신토불이 한방 원료에 대한 관심이 늘어가(well-being) , 

고 있는 추세로 한국인의 체질에 맞는 신토불이 한약 재료를 사용하고 피부 트러블이 없이 높은 , 

개선효과를 준다는 점에서 자연친화적인 한국인의 피부에 맞는 한방 화장품에 많은 관심이 집중되

고 있다 박주연 이러한 추세와 함께 화학적 자극에서 좀 더 안전해지고 싶은 욕구에 따라 ( , 2012). 

화장품의 천연소재 개발의 필요성이 대두되며 천연 화장품에 대한 관심과 수요는 소비와 구매가 증

가하면서 새로운 제품들이 출시되고 있다 박희정 그리고 이러한 소재들의 기능과 함께 제( , 2014). 

품 제형의 즉 색 소재 마감 은 디자인의 품질과 가치를 높이는 CMF , (Color), (Material), (Finishing)

핵심 분야로 김선아 기술이나 기능이 중심인 제품이라도 형태나 색상 등 제품의 디자인적 ( , 2010) 

요소들이 소비자의 마음을 사로잡지 못한다면 구매로 이어지지 못하기 때문이다 본 연구에서는 봄. ·

가을에 채취해서 말린 박주가리과 백미 식물의 뿌리로 해열 작용이 있어 혈열 허열에 약재로 사용하·

는 성분을 발효하여 제작한 한방 화장품을 사용하여 피부 미백용 백미 발(Cynanchi atrati Radix) 

효 한방 화장품에 대한 사용자의 사용성과 감성 평가를 진행 하고자 한다. 

.� Research� MethodsⅡ

본 연구 실험 진행을 위한 실험대상 피험자는 성분 안전성 검사를 마친 추출물과 임상실험에 동  

의한 사용자 총 명에게 주 동안 하루에 번 사용하도록 한 후 사용성 및 감성평가를 실시하였60 2 3

다 실험 기간은 년 월 일부터 년 월 일까지 총 주간 화장품을 사용한 후 연령. 2019 8 15 2019 8 30 2 , 

성별로 명에게 제품 사용 후 설문을 진행하였다 실험 문항은 총 문항으로 일반적 특성 문항60 . 52 8

과 한방 화장품의 인지적 평가에 관한 문항 한방 화장품의 감성적 평가 문항 한방 화장품의 사8 , 8 , 

용 및 색 소재 마감 평가 문항으로 구성하였다 평가는 리카르트 점 척도에 의하여 평가 CMF( , , ) 20 . 5

하도록 하였으며 피험자는 대 연령층에서 대까지 남녀 각각 명씩 총 명을 대상으로 성, 20 50 15 60

별에 따른 감성적 반응의 차이에 대한 분석과 연령에 따른 보편적 반응의 성향을 분석하고 고찰하

†Corresponding author : wp2848@gmail.com  
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는 방향으로 실험을 진행하였다 본 연구에서 수집된 자료는 프로그램을 사용하여 분석. SPSS 25.0 

하였으며 분석 기법으로는 빈도와 백분율 빈도분석을 실시하였다, , .

.� Result� and� discussionⅢ

본 연구의 백미는 잎의 양면에 잔털이 있으며 꽃은 줄기 끝에 산형 꽃차례를 이루어 피며 열매  , 

는 뿔 모양을 한 넓은 피칭 모양의 한약재로 사용하는 식물의 뿌리가 희고 미세하다는 것에서 유래

하였다고 한다 본 연구에서는 한방 천연 추출물을 함유한 화장품 크림 이 피부에 미치는 효과. (O/W )

와 사용성 그리고 감성평가를 진행하기 위해 주간 제품을 사용한 후 설문을 실시 하였다 피부 미2 . 

백용 백미 발표 한방 화장품에 대한 소비자 인식과 평가 결과는 다음과 같다 연구 대상자의 일반. 

적 특성은 총 명 중 연령별로는 대와 대 대 대 순으로 각각 로 나타났으며 한60 20 30 , 40 , 50 25% , 

방 화장품 구입 시 가장 고려하는 사항으로는 기능 품질 가격 패키지 디자인 광고 및 화장품 모, , , , 

델 순이었다 첫째 소비자들은 한국에 대해 연상하는 이미지에 대해 고전적인 이미지를 연상하는 . , 

소비자가 가장 많았다 둘째 한방 화장품에 대한 인식으로는 한국적 이미지를 적용한 한방 화장품. , 

을 가장 선호하고 신뢰감을 느끼며 화장품의 품질이 우수하다고 인식하였다 또한 한국적인 이미, , . 

지의 한방 화장품의 경우 소비자가 인식하는 이미지는 고급스럽고 우아하고 가격이 비싸더라도 구, 

입할 의향이 있는 소비자가 많음을 알 수 있었다 셋째 한방 화장품에 대한 소비자들의 인지적 평. , 

가는 높았으며 한방 화장품에 대한 인지적 평가 중에는 한방 화장품은 품질이 좋을 것 같다는 부, 

분에 대해 가장 높은 인식을 보였다 한방 화장품에 대한 감성적 평가는 높지 않았으나 한방 화장. , 

품에 대한 감성적 평가 중에는 제품에 대한 기대감이 생긴다는 인식을 보였다 한방 화장품의 제품. 

에 대한 사용성 및 색 소재 마감 평가가 높지 않았으나 한방 화장품이 지속력이 좋고 밀착CMF( , , ) , 

력이 있다에 가장 높은 인식을 보였다.

.� Conclusion� and� suggestionⅣ

본 연구는 한약재 중에서 백미 발효물을 유효 성분으로 포함하는 피부 미백용 화장품에 대한 사  

용자의 사용성과 감성평가를 통해 한방 화장품 크림 이 피부에 미치는 효과를 알기 위한 것으(O/W )

로 진행 하였다 본 연구를 통해 사용자들은 한방 화장품 구입 시 기능을 중요하게 생각 하였으며. , 

한국에 대해 고전적인 이미지를 연상하고 한국적 이미지 적용에 매우 신뢰감을 느끼고 있었다 백미 . 

발효 한방 화장품은 품질이 우수하며 고급스럽고 우아하다고 인식하였다 또한 가격이 비싸더라도 . 

구입할 의향이 있는 소비자가 많음을 알 수 있었다 백미 발표 한방 화장품의 소비자들의 인지적 . 

평가는 높았으며 품질이 좋다는 인식이 높았다 또한 감성적 평가는 높지 않았으며 감성적 평가 , . , 

중에는 백미 발효 한방 화장품에 대한 기대감이 생긴다고 하였다 백미 발효 한방 화장품의 사용성 . 

및 평가는 높지 않았으나 제품 지속력이 좋고 밀착력에 높은 인식을 보였다 본 연구는 안전CMF , . 

하고 유효한 화장품의 개발을 원하는 소비자에게 인체에 무해하면서도 낮은 농도의 한방화장품을 

개발하고자 하였으며 이를 위해서 효과적으로 멜라닌 생성 억제 및 티로시나아제 활성을 억제할 수 , 

있는 피부 미백용 백미 발효 한방 화장품 프로토타입을 개발하였다 본 연구를 통해 한국적인 이미. 

지의 한방 화장품에 한약 소재의 안전하고 건강하며 아름다운 피부를 가지고 싶어 하는 소비자의 

욕구와 기대에 맞는 제품 개발에 의의가 있다 향후 추후에는 다양한 제형을 통한 제품의 다양화와 . 

활용방안과 산업에 적용한 체계적이며 세분화된 사업화 연구가 필요할 것이다.
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무형문화유산�교육적용을�위한�인포그래픽�모델�연구

방기정†�

굿게이트㈜

.� IntroductionⅠ

무형문화유산은 형태가 없는 사람을 통해서 전승되는 문화유산을 말하며 급격한 사회의 변화와   , 

더불어 무형문화유산의 보존은 더욱 중요해졌다 그러나 이렇게 중요한 만큼 온전히 사람의 기억에. 

만 의존하여 무형문화유산을 보존할 수는 없다 무형문화유산은 끊임없이 변화하고 이를 기록에 담. 

아 보존하고 전승해야 한다 최근 무형문화재법 은 무형문화재의 범주를 전통적 공연 및 예술 공. , 「 」

예 미술 등에 관한 전통 기술 한의약 농경 및 어로 등에 관한 전통지식 구전 전통 및 표현 의식, , , , , 

주 등 전통적 생활 관습 민간신앙 등 사회적 의식 전통적 놀이 축제 및 기예 무예로 정의한다 그, , · · . 

리고 무형문화재법은전형 유지를 보호의 기본원칙으로 제시 하면서 무형문화유산의 활용을 통한 보‘ ’

전과 진흥의 제도적 틀을 마련했다 민경선 최영화 무형문화유산보호협약( & , 2017).‘ (Convention for 

이 년 월 유네스코 총회에서 채the Safeguarding of the Intangible Cultural Heritage)’ 2003 10

택된 이래로 세계적으로 무형문화유산에 대한 관심과 보호 의지가 높아지고 있으나 문화 원형을 , . 

디지털화하고 무대 공연화하여 복합적인 문화콘텐츠로 체계적인 개발이 시급하다 그 동안의 무형문. 

화유산 교육 모형에 대한 연구는 역사적인 고증에 대한 연구가 주를 이루었다 그러나 본 연구에서. 

는 보다 구체적이고 실질적인 교육 모형에 대한 현실 효용성을 발휘할 토대를 마련하고자 하며 실, 

질적 활용의 기초를 제공하고자 한다 본 연구의 목적은 우리의 고유한 문화원형 중에. (Prototypes) 

서 무형문화유산 을 중심으로 인포그래픽 을 활용한 문, (Intangible Cultural Heritage) (Infographic)

화 콘텐츠 로서 교육에 적용하고 활용하는데 효율적인 모델을 제시하는 데 그 (Cultural Contents)

궁극적인 연구 목적을 두고 있다. 

.� Research� MethodsⅡ

본 연구는 무형문화유산의 활용을 통해 교육에 적용하고 인포그래픽 활용을 통해 활성화해 나갈   

것인가에 대한 논의를 전개하고자 문헌고찰을 통해 체계적으로 분석하여 인포그래픽을 통해 효과적

으로 적용한 모델에 대해 알아보고자 한다 연구계획을 달성하기 위하여 문헌과 자료 조사 고찰을 . , 

통한 비교분석을 실행하고자 한다 선행연구를 통해 지금까지 유 무형 문화유산의 교육방법과 모델. ·

에 대한 비교 분석을 진행하고 무형문화유산 교육 연구 주제에 맞는 연구 시각과 연구 성향을 토, 

대로 문화 콘텐츠 산업의 가능성이 있는 인포그래픽 모델로서 가장 효율적인 교육방법과 모델에 대

†Corresponding author : wp2848@gmail.com  

이 논문은 년도 정부 과학기술정보통신부 의 재원으로 한국연구재단의 지원을 받아 수행된 기초연구사  - 2019 ( )

업임(NRF-2017R1A2B4004935).



- 228 -

한 모형을 최종 도출하고자 한다 연구 방법으로는 채록 동영상 구술 등 다양한 조사 방법론을 사. , , 

용하고자 한다 첫째 한국의 무형 문화유산의 종류와 특성에 대한 내용을 비교 분석하기 위해서 문. , 

헌 고찰하였다 둘째 문헌고찰 내용을 교육에 적용하기 위한 인포그래픽의 종류와 특성을 바탕으로 . , 

활용방법에 대한 문헌고찰 비교 분석한다 셋째 관련된 선행연구와 문헌이론적용을 통해 도출된 인. , 

포그래픽 모형을 교육에 이론 적용에 대한 결론을 도출하였다

.� Result� and� discussionⅢ

인포그래픽은 정보를 시각화 하는 것으로 정보를 구체적이고 실용적이고 직관적으로 전달해야 한  

다 본 연구에서는 무형문화유산을 중심으로 교육에 인포그래픽을 잘 활용하여 효율적인 모델을 비. 

교분석 하고 다음과 같은 결과를 도출하여 가지 방안을 제안하고자 한다 첫째 무형문화유산 교육3 . , 

에 스토리텔링 창작을 통한 로드맵과 디자인을 제작하여 다양한 형태의 전통연희에 접목한다 전통. 

연희는 창극 연극 무용 영화 국악 등에서 전통연희의 도입은 흥행의 주요인으로 작용하고 있다, , , , . 

민속이 보유하고 있는 다양한 전통 연희성을 스토리텔링으로 꿰는 문화콘텐츠로의 획기적인 전환이 , 

있어야 가능하다 둘째 우리나라 지식 중심의 문화유산학습에서 학생들의 삶과 경험 및 생활세계와 . , 

연계한 교육의 일체화를 통해 접목한다 이후 다양한 체험과 사후활동 등을 연계한 프로그. STEAM 

램의 창의융합 요소를 반영한다 셋째 무형문화유산의 전수교육관 기반의 무형문화유산 기록화는 . , 

전수교육관 활성화에 기여할 수 있어 전승성 변이성 지역성을 살려 박물관의 교육프로그램에 적용 , , 

하는 것이다 박물관은 유 무형의 문화유산을 수집 보전 연구 전시 교육하는 평생교육기관이자 사회문. · · · · ·

화적 요구를 충족시켜 줄 수 있는 교육기관인 동시에 지역문화의 중심체라 할 수 있다 박물관은 . 

지역민과 소통하며 지역문화의 중심체라고 할 수 있으며 교육기관인 동시에 지역문화의 중심체로서 , 

잠재적인 관람객과 지역주민에게 시설과 공간을 제공하여 다양한 행사와 활동을 용이하게 해주는 

공간이다 공립박물관 교육프로그램 현황과 지역의 문화적 특성을 반영한 국내 외 교육프로그램 사. ·

례를 통해 지역의 역사문화를 활용한 교육프로그램으로 문화적 공감대를 형성하고 다른 지역과 차, 

별화된 흥미로운 콘텐츠를 적용한다. 

.� Conclusion� and� suggestionⅣ

본 연구는 무형 문화유산은 각 나라의 민간 풍속과 밀접한 관련이 있기 때문에 전통문화를 소스  

로 하여 문화콘텐츠 산업이 세계적으로 뻗어 나가려면 우선 고유의 이미지를 담고 있는 상징할 수 

있는 좋은 아이디어를 반영해야 한다 인간은 시각을 통해 외부의 사물을 인지하고 받아들인다 인. . 

간은 다른 감각기관보다 외부로부터 인지하는 정도를 시각을 통해 정보를 얻는다고 했다83% 

본 연구는 다양한 무형문화유산 교육을 디지털 시대 이후 점차 최첨단화 되어가는 (Muir, 1982). 

한국의 전통문화 교육의 체계화를 통해 문화유산 교육에 접목하는데 그 의의가 있다고 하겠다 시각. 

화 자료와 이미지화 시각적 표현의 의도는 개념화와 상세화 그리고 구체화를 통해 문화유산 교육 

및 프로그램에 적용하여 효과성이 높고 한국의 화장 무형문화를 이해하고 소통하기 위해서 첨단화, 

되고 발전해 가는 다양한 방법 적용을 활용해야 할 것이다 본 연구는 시간과 공간 객체로 연결된 . , 

시스템의 관계에 대한 해석 가능성을 가상세계 속에서 타진하였고 현실 세계의 시스템까지 확장하, 

여 시각적으로 해석할 수 있는 가능성을 찾아내었다는 데 의의가 있다 추후 본 연구결과를 통해 . 

무형문화유산 재재창조의 문화 콘텐츠로 세계화가 필요하며 새로운 개념의 후행 연구가 진행되기 , 
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바란다.
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현대패션에�나타난�불교�미학에�관한�연구�

Chu� Qiao* 간호섭� ‧
*홍익대학교�일반대학원�의상디자인학과 홍익대학교�섬유미술�패션디자인과,�

서론1.�

불교는 양한 시기부터 중국에 전래되어 중국의 전통문화와 결합하여 다양한 문화를 형성했다 당  . 

시 중국의 경제 정치 문화에 대해 거대한 영향을 끼쳤다 현대인들은 생활 패턴의 가속화와 각박, , . 

한 사회에서 스트레스를 받고 있으며 불교를 통하여 심리적으로 위로를 받고 안정을 찾고 있다 불. 

교 미학은 인간과 자연 조화의 아름다움을 중시하고 재료 자체를 존중하는 특성을 가지고 있다 이. 

러한 이유로 현대인들의 많은 관심을 받았다 본 논문은 불교 미학에 대한 연구를 통해 불교 미학. 

의 불교 미학의 특징 및 요소 사상 등을 분석 및 고찰하고 불교미학을 현대 패션 결합시킴으로써 , , 

정신적인 욕구를 추구하는 현상을 연구하고자 한다 연구방법은 주로 문헌 연구법 관찰법 내용 분. , , 

석법 등이 있다 불교 미학의 사상을 이해하고 불교의 미학이 현대패션에 어떻게 응용되는지 분석. , 

하고자 한다 또한 현재 세계적인 패션디자이너들의 작품에 불교 이념이 적용된 패션을 찾고 불교. , 

미학이 디자인에서 응용된 사례를 분석하였다.

이론적�고찰2.�

불교 미학의 개념은 불교 자체 또는 불교와 연관되는 심미적 연구학술이다 불교가 생각하는 미  . 

는 마음의 순수함과 무욕 자유로움 그리고 구속이 없는 심경미와 본질미 이다 불교 예술은 광범위, . 

한 다방면의 발전을 얻었다 많은 우수한 작품들이 영구한 매력으로 시대 예술의 본보기가 되었다. . 

불교 예술은 매우 발달하여 장르에 따라 불교 문학 불교 연극 불교 음악 불교 회화 불교 조각, , , , , 

불교 건축 등으로 분류 할 수 있다 현대 . 물질문명의 발전에 의하여 현대인들은 물질세계에 빠져서 

자기를 잃고 자신의 삶의 방향을 잃거나 물질화 생활로는 마음을 채우지 못하는 공허함을 발견할 

수 있다 이러한 현상은 정신적인 안정감을 주는 불교를 다시 . 보게 하였고 불교가 삶에 대한 긍정, 

적인 영향을 다시 발견하였으며 이러한 정신문화를 삶에 녹여내고 현대적 패션으로 활용한다 일부 , . 

디자이너들은 불교에서 영감을 얻기 시작했고 인간의 본성에서 출발하여 불교 미학의 요소를 응용, 

한 디자인 이념을 제시하였다 예를 들어 일본에는 많은 디자이너들이 불교 미학 사상을 현대설계에 . 

운용하는 것이 아니라 가정설계 정원 설계 실내 설계 실내 설계 중에서도 구현된다 우리도 불교 , , , , . 

미학의 정화를 귀납하고 합리적으로 패션에 활용해야 하며 불교의 사상을 자신의 패션디자인에 융

합 시켜 불교미학의 예술을 패션디자인에서 더 많은 매력을 발산시켜야 한다.

연구�내용3.�

본 논문은 불교 미학 사상에 근거하여 불교 미학의 특징과 불교 미학의 이면을 비교 하여 현대패  

션디자인을 분석하였다 또한 디자이너의 작품을 참고하여 디자이너작품 속 불교이념을 연구한다. , .
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불교 미학 문양의 패션디자인 표현  1) 

불교 문양은   수천 년 동안의 전통문화의 정점에 있고 각각의 문양은 상징성을 가지고 있다 중국 , . 

에서 널리 사용되는 불교 문양은 연꽃 동인초 등이 존재한다 연꽃은 항상 불교와 연결되어 있으며 , . 

신비롭고 색상이 다채롭다 연꽃문양은 장식에 많이 나타나 있으며 불교 건축에서 불상의 좌기와 . , 

주변 둘레에 주로 사용된다 동인초는 일종의 식물장식 문양으로 불교와 함께 중국에 전달되었고 연. 

속된 문양이 양쪽으로 확장된 특징을 바탕으로 불교 각종 예술작품에 많이 응용된다 최근 몇 년 . 

동안 중국의 쿠튀르 브랜드인 과 는 돈황막 고굴 시리즈는 불교CHUHETINGXIANG SHIATZYCHEN

의 의미와 우의적인 무늬를 활용해 의상에 다른 시각적 효과를 가져왔다.

불교 미학 색채의 패션디자인 표현  2) 

불교에서는 청 황 적 백 흑 이렇게 다섯가지 색이 정색이다 불교 승려 복장의 색상은 색조가   , , , , . 

차분하고 깨끗하여 진중하고 우아한 시각적 효과와 동양적 정서를 만들어 내고 색상의 선택도 자연

에서 비롯되어 배색에 있어서 조화로운 자연미를 보여준다 주로 사용되는 색조는 낮은 채도를 사용. 

하고 흑 백 다갈색 회색과 같은 색상들이 사용된다 현대패션에서도 이러한 색채의 영향을 받았, , , . 

다 예를 들어 일본 디자이너 와 중국 디자이너 는 주로 가지 . Issey Miyake, Reikawakubo MaKe 1~2

색을 사용하며 화려한 장식과 화려한 색채를 버린다, .

불교 미학 소재의 패션디자인 표현  3)  

불교 의상은 대부분 천연소재를 사용한다 현대패션에서 천연소재의 주 활용방법은 주름 접힘  . , , 

조각 등 다양한 기법으로 재설계된 소재의 형태를 바꾸어 얕은 부조 효과를 내는 방법이다 불교미. 

학이 내제된 의상은 착용자들에게 편안함과 심리적인 안정감을 부여한다 일본 디자이너 . Issey 

와 중국 디자이너 의 패션 디자인은 천연소재를 재가공 및 재설계를 통하여 조형 효Miyake MaKe

과를 강조하였다.

불교 미학 구조의 패션디자인 표현  4) 

불교미학이 반영된 현대패션에서 자연스럽고 여유로운 착용 방식을 추구한다 예를 들어 일본 디  . 

자이너 과 중국 디자이너 의 의상 구조를 교묘하고 불규칙적인 변화를 활용하여 Issey Miyake MaKe

입체재단 등을 통해 스타일리쉬 하고 루즈한 의상을 디자인해 다양한 체형에 적합한 것으로 서양복, 

식에서 다트의 방식을 활용하는 제복 이념과는 전혀 다르다 불교 미학에서 자연으로 복귀하기를 희. 

망하며 편안한 옷에서 자기 가치를 찾아낼 수 있는 사상관념을 구현했다 착용자의 마음을 만족시켜 . 

불교 미학에서 생명을 추구하는 해탈과 철학의 뜻을 의상에 담아 독특한 디자인을 형성한다.

결론4.�

본 논문은 불교 미학의 요소가 현대패션 디자인에 표현된 사례연구를 진행하였다 불교 문양 색  . , 

채 소재 구조 등을 네 가지로 해석하여 정리 하였으며 불교 미학 요소에 대한 표현 형식을 통해 , , , 

현대 패션 디자인으로 응용하여 불교 미학 사상이 디자인에 주는 영향을 분석하였다 또한 현대 디. 

자이너들은 인간 본연의 아름다움을 중시하고 재료 자체의 특성을 존중하는 불교 미학 이념을 이해, 

해야 할 것이다 앞으로 현대 패션디자인에서 불교미학 불교 문화의 정신은 패션디자인에 내포하고 . , 

융합 할 수 있을 것이라 예측된다.
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년대�경제상황과�패션의�상관관계에�관한�연구80

미국�패션을�중심으로- -

Yang�Mo*� 간호섭‧
*홍익대학교�일반대학원�의상디자인학과 홍익대학교�섬유미술�패션디자인학과,�

서론1.�

인간은 복장을 창조했고 복장은 인간을 만들었다 생태적으로 볼 때 옷의 변화는 당연히 그것이   , . 

처한 시대와 지역의 과학기술과 경제에 의존하게 된다 과학기술이 발달할수록 경제가 강성해지고. , 

변화의 속도가 빨라지며 경제적 기반이 건물 의복의 재료 제작 공정 생산 능력 수급 관계 등을 , , , , , 

결정하는 것과 같이 의류와 패션 유행의 변화에도 영향을 미치게 된다. 

이것은 경제와 패션 트렌드의 관계를 중점적으로 다루고 있으며 년대 서양의 경제 발전이   , 1980

의복에 미치는 영향을 예로 들며 경제 발전이 패션 트렌드에 미치는 영향을 분석하여 경제 가 더 , , 

빨리 성장할 함에 따라 의루도 더욱 발전할 수 있다는 전망을 제시하고 있다 전 세계 경제가 고도. 

로 발전 한 년대 시기에 패션 무역은 많은 국가와 지역의 중요한 경제 성장 포인트가 되었다1980 . 

이론적 배경은 선행연구를 중심으로 연구하였고 그 당시에 유행한 스타일 분석을 위해 패션 전문서, 

적 및 인터넷 자료로 분석하였다. 

이론적�고찰2.�

년대 레이건 대통령 취임 이후 미국 정부는 기술 혁신을 핵심으로 한 산업 정책의 전환을   1980

추진하며 산업 혁신을 독려하고 정보기술을 핵심으로 하는 신경제 로의 전환을 시작했다 년' ' . 1970

대 이래 경제발전의 어려움에 서 벗어나 산업 전환과 업그레이드에 성공했으며 미국은 산업 전환과 , 

업그레이드에서 고도의 신기술 산업을 더 욱 발전시키는 것 외에도 전통 산업에 대한 개량을 특별, 

히 중시하고 기술 혁신을 이용하여 급속히 전통 산업을 자본집약적에서 기술집약형으로 전환하였, 

다 년대 초 글로벌 경제가 고도로 발전한 시기에 패션 무역은 많은 나라들의 중요한 경제 성장 . 80

포인트가 되었고 럭셔리하고 값비싼 고급 패션과 대중 소비자를 겨냥한 기성복이 수요에 있어 극적, 

인 성장을 보였다 직업여성들이 점점 다양한 분야에서 일정한 성적과 지위를 얻고 있기 때문 에 . 

어깨가 빳빳한 스타일을 강조하는 양복식 세트가 기성복 패션의 중요한 구성 부분이 되었다.

연구�내용3.�

년대 패션은 종류도 다양하고 특색도 다양했다 여성복은 활동적 스타일과 클래식하고 우아  1980 . 

한 스타일도 있고 캐주얼하고 실용적인 스타일이 있었다 년대의 여성들은 일을 하거나 일상 중일 .80

때나 여성스럽지만 힘차게 자기주장을 했다 년대 의상들은 심플하고 활동성이 있어 편하게 움직. 80

일 수 있고 독립적이며 개성적인 이미 지를 전달하면서 유혹적인 멋이 있었다, .



- 234 -

첫 번째 데이웨어는 쉽고 편하게 재단할 수 있는 캐주얼이 주를 이루었으며 흔들거리거나 길거  , , , 

나 서로 겹치는 스타일도 있었습니다 캐주얼하고 우아한 도시풍의 슈트는 남성적인 실루엣과 디테, . 

일을 유지해줬으며 예복은 여성스럽고 우아했으며 어떤 것은 부드럽고 찰랑찰랑하고 어떤 것은 , , , 

몸에 딱 붙거나 아니면 넓은 품의 부스스 한 스커트를 입었으며 스타일에 따라 무릎부터 발목까지 , , 

스커트 길이가 다양했다 이때 스커트가 유행하였는데 짧거나 긴 기장과 상관 없이 모두 유행했다. . 

돌출된 허리 라인은 위로 또는 아래로 이동했으며 소매가 넓어 활동하기 편했다 어깨는 종종 다른 , . 

길이와 폭을 결합한 스타일로 강조되었고 젊은이들의 복장은 유니크하고 넝마 적인 스타일에서 멀, 

어지는 추세로 더 깔끔하고 창의적으로 변하였다 강렬하고 선명한 색채가 년대 초에 유행하기 , . 80

시작했다 스커트 역시 컬러와 나일론 소재를 활용한 과감한 변화를 이뤘고 장식으로는 카차브 실. , 

크와 리본 장식도 스커트의 필수 요소였다.

두 번째 헤어스타일의 경우 년대에는 컬러 염색이 유행이 되었으며 헤어를 여러가지 색으로   , 80 , 

하는 무지개 염색도 받아들여졌고 앞머리가 가지런히 달린 곱슬머리와 은회색 염색머리 옆 말꼬, , 

리 이마가 드러나는 헤어스타일이 인기를 끄는 등 사람들이 좀 더 개성적이고 대담한 스타일을 연, 

출하였다.

세 번째 메이크업의 경우 컬러풀한 메이크업이 유행하였는데 라이트 핑크 립스틱과 블루 섀도우  , 

가 메이크업의 필수 아이템이었다 여성들은 피부색보다 옅은 파운데이션을 선택해 컬러를 돋보이게 . 

했고 강렬한 색조로 볼을 강조하다, .

네 번째 장신구 장식은 년대에도 강세를 유지했고 과장스러운면서도 고급스러운 대형 금귀걸  , 80 , 

이와 진주귀걸 이 인조 다이아몬드 악세사리는 일상의 포인트였다 신발의 경우 다이애나 왕세자비, . 

가 굽이 낮은 신발의 트렌드를 만들었고 년대 후반에는 쐐기형 신발과 메탈릭한 신발이 여름에, 80

는 거리 어디에서나 볼 수 있었다 클러치가 유행하기 시작했으며 다양한 색상을 골라 같은 색상의 . , 

신발에 매치했다.

결론4.�

패션의 추세는 항상 자국의 전반적인 사회경제적 발전 추세와 밀접하게 연결되어 있다 패션 산  . 

업을 발전시킴으로써 소비자들의 요구를 충족시키고 그 관련 산업의 경쟁력은 물론 국가적인 경쟁 , 

우위를 증대시킬 수 있다 패션은 유행하고 다양한 패션을 추구하는 집단에게 자신을 표현할 수 있. 

는 다양한 가능성을 제공한다 총체적인 경제 수준 향상으로 고급 패션과 기성복의 수요가 많아지며 . 

패션 산업을 경제적인 산업으로 만들었다 경제의 발전은 패션 유행의 패턴과 어떤 유사성이 있는 . 

듯 항상 돌고 돌며 패션의 유행은 다시 시작되다, .
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한국�전통�포대기에�관한�연구

한재휘* 이은진� ‧ †

경상대학교�의류학과

포대기는 아이를 등에 업을 때 사용하는 싸개이다 강순제 외 언제부터 포대기로 아이를   .( , 2015) 

싸서 업었는지 정확하게 알 수 없으나 포대기는 한국의 전통 육아용품으로 아이를 업고 노동 및 , 

생활이 가능하게 하였다 포대기는 강보 천의 처네 등 다양한 이름과 용도로 사용되었다. , , . 

본 연구는 세기부터 세기까지의 문헌에 나타난 회화 및 사진자료에서 아이를 업은 모습이   18 20

등장하는 이미지 약 여점과 박물관 소장 유물 등을 고찰하였다 이를 바탕으로 포대기로 아이를 90 . 

업은 유형과 포대기를 사용하지 않고 아이를 업은 유형을 분류하였다 포대기를 사용하지 않고 아이. 

를 업은 유형은 세 가지로 맨몸에 아이를 업은 유형 상의 안으로 아이를 넣어 업은 유형 구덕에 , , , 

아이를 넣어 업은 유형 등이 있다 아이를 업는 용도에 사용된 포대기는 업힌 아이의 몸을 밀착시. 

켜 감싸는 강보 형 포대기 사다리꼴 형태의 처네 포대기 넓적하고 길이가 긴 끈 형태의 포대( ) , , 襁褓
기 업는 사람의 몸 이상의 면적을 차지하는 직사각형 포대기 기타 등이 나타났다, 1/3 , .

포대기를 사용하지 않고 아이를 업은 유형에서 가장 많이 나타난 유형은 맨몸으로 아이를 업은   

유형이다 세기에 주로 찾아볼 수 있으나 세기 이후는 대부분 포대기를 이용하여 아이를 . 18, 19 , 20

업는 모습이 나타났다 또한 남성이나 노인 대부분 아이를 맨몸으로 업은 것이 관찰되었는데 포대. , 

기를 사용하는 것이 불편하여 맨몸으로 업었을 것으로 사료된다 상의 안으로 아이를 넣어 업은 유. 

형은 세기 풍속화에만 나타났는데 그림 자료에 한정되어 정확한 상의의 형태 확인은 어려우18-19 , 

나 아이를 넣을 수 있을 정도로 길이가 긴 형태로 추정된다 포대기 없이 구덕에 아이를 넣어 업은 , . 

유형은 세기 말 제주도 지역에 중점적으로 나타났다19 .

포대기로 아이를 업은 유형은 다섯 가지로 분류하였다 강보형 포대기는 업는 사람과 업히는 아  . 

이의 몸을 가장 강하게 밀착시켜 감싸는 형태로 세기부터 세기 전반까지 널리 사용되었다 아, 18 20 . 

이가 밀착된 상태로 고정되어 있어 상대적으로 두 손이 자유롭기 때문에 농사나 머리에 물건을 이, 

고 움직이는 등 노동하는 여성이 주로 애용하였다 처네 포대기는 양쪽에 무가 달린 사다리꼴 형태. 

로 세기 말 무명 포대기 유물에서 세기 말 통영누비처네까지 주로 솜을 두고 누빈 누비처네, 19 20 ‘ ’

가 많이 나타난다 그리고 넓적하고 길이가 긴 끈 형태의 포대기는 아이를 업고 끈으로 돌돌 말아 . 

고정했다 이 유형은 주로 세기 말에서 세기 전반까지 나타난다 가장 많이 관찰된 유형은 직. 18 19 . 

사각형 포대기로 크기는 매우 다양하게 나타난다 다른 유형의 포대기보다 두께감이 있어 추운 계, . 

절에 주로 이용되었을 것으로 보인다 세기 전반동안 무늬가 없는 밋밋한 형태의 포대기가 주로 . 20

사용되었으나 년대 이후 산업화로 화려한 무늬의 원단이 누벼진 포대기가 주로 등장하기 시작, 1960

하였다.   

†Corresponding author : imjeann@hanmail.net   
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아이를 업을 경우 두 손이 자유로워져 아이를 업고 노동을 하거나 이동하는 경우가 많았다, . 18-19

세기 전반 회화자료에는 누비포대기가 나타나지 않지만 누비처네 직사각형 누비포대기 등의 유물, , 

을 통하여 세기 말에 누비포대기가 사용되었음을 확인하였다 아이가 밀착되어야 하는 강보형 포19 . 

대기를 제외하고 누비포대기가 가장 많이 나타났다, .

본 연구는 포대기를 피복의 일부분으로 보고 아이를 업는 유형과 포대기의 형태를 세분화하였다  , . 

포대기는 엄마와 아이의 신체접촉을 통해 애착관계를 형성하고 아이에게 정서적 교감과 심리적 안, 

정을 준다 포대기는 한국의 전통육아 문화를 내포할 뿐만 아니라 드라마나 영화와 같은 영상에서 . , 

역사극의 시기별 지역별로 차이를 표현할 수 있다 본 연구를 통하여 우리의 전통문화에 대한 중요· . 

성을 재인식하고 다양한 연구가 진행되기를 기대한다.
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황색염재의�복합염색성

배상경†

수원대학교�의류학과�

서론�1.�

환경 오염과 관련된 소비자들의 관심이 높아지면서 천연염색 천연세제 미세플라스틱 관련 연구  , , 

들이 증가하고 있다 천연염색과 관련된 연구에서는. 기존의 염재들 이외의 새로운 염재들의 개발 , 

다양한 색상의 개발 새로운 섬유 소재들과의 접목등 여러 형태로 진행되고 있다 본 연구는 황색계 , . 

염재들의 복합염색성을 알아 보기 위한 것으로 황색염재인 치자 황백 울금과 홍색계 염재인 소목, , 

을 섞어 복합염색을 한 후 염착성의 변화와 표면색의 변화를 살펴보았다 그 동안 연구된 천연염색. 

에서의 소재로는 면 견 모직물 한지등의 천연섬유소재들을 대상으로 한 경우가 많았고 가죽을 소, , , , 

재로 실시된 경우는 그리 많지 않았으므로 본 연구에서는 소가죽을 시험포로 선택하여 실험하였다. 

실험�방법�2.�

실험에 사용된 시험포는 미가공 소가죽을 두께 로 피할하여 사용하였다 총 염재 농도는   0.12mm . 

이하 생략 로 하고 황색염재 소목의 비율을 로 시작하여 씩 가감하여 50%(o.w.f. ) + 5%+45% 5%

마지막이 가 되도록 조제하였다 염색순서는 치자 소목 황백 소목 울금 소목으로 하고 45%+5% . + , + , +

염색 조건은 염색온도 염색시간 분 욕비 로 실시하였다 복합염색 후 분광색차계40 , 30 , 50:1 . ℃

를 사용하여 시료 표면에서의 최대 염착성은 에 의한 값을 측정하(X-rite, SP62) Kubelka-Munk K/S

였으며 표면색의 변화는 표색계의 로 측정하였다, Munsell H, V, C . 

 

실험�결과�및�고찰�3.�

치자와 소목의 복합염색3-1. 

치자와 소목의 복합염색에서는 치자의 농도와 소목의 농도가 반을 유지할 때까지는 계열의 색  YR

상이 나타났고 치자 단일 염색보다 소목이 약간 첨가되면 색상 명도 채도의 변화 없이 같은 황색, , , 

을 유지하면서도 높은 염착성을 얻을 수 있었다 염착성은 소목 단일염색시가장 낮았으며 치자의 함. 

량이 많아질수록 염착성이 증가하면서 치자 소목이 일 때 가장 높았다 따라서 치자와 소목으로 : 45:5 . 

을 얻기 위해서는 치자와 소목의 사용양을 로 가감하는 것이 타당하다고 사료되었다YR 50:50±5 .  

황백과 소목의 복합염색3-2. 

황백과 소목의 복합염색에서는 의 간색을 유지하려면 황백을 까지 혼합한 것이 좋으며  YR 10% , 

그 이상 함유되면 계열로 변하므로 염착성은 낮되 반복염색을 하게 되면 염착성을 높이면서 Y , YR

계열의 색상을 발현될 수 있으며 황백 소목이 일 때 순색의 황색에 가깝고 염착성도 높은 , : 45:5 , Y

를 얻을 수 있다고 생각되었다.   
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울금와 소목의 복합염색3-3. 

울금과 소목의 복합염색에서는 앞의 두 실험에서보다는 전반적으로 염착성이 높게 나타났다 가장   . 

높은 염착성은 울금 소목이 이었을 때 나타났으며 색상은 치자와 황백에서 나타났던 은 소: 30:20 , YR

목 단일염색에서만 나타나지 않았으며 명도와 채도는 울금의 함량이 높아질수록 증가하였고 색상, , 

들은 명도가 높아지고 선명해졌다.

위의 결과들로 봤을 때 울금과 소목의 복합염색은 색상의 다양화보다는 염착성의 증가에 초점을   , 

맞추는 것이 합리적이라고 생각되었다.

결론4.�

황색염재인 치자 황백 울금과 소목을 복합염색하여 다음과 같은 결과들을 얻을 수 있었다  , , .

치자와 소목의 혼합염색에서는 치자의 농도와 소목의 농도가 반을 유지할 때까지는 색상이   (1) 

이었다 치자 단일 염색보다 소목이 약간 첨가되면 색상 명도 채도의 변화 없이 같은 황색을 YR . , , 

유지하면서도 높은 염착성을 얻을 수 있었다.

황백과 소목의 복합염색에서는 의 간색을 유지하려면 황백을 까지 혼합한 것이 좋으  (2) YR 10%

며 색상을 얻기 위해서는 황백 자체의 염착성과 색상이 우수하므로 소목과 복합염색을 할 필요는 , Y

없었다. 

울금과 소목의 복합염색은 색상의 다양화보다는 염착성의 증가에 효과적이었다 황색염재에   (3) . 

소목을 복합염색하여 표면색과 염착성의 변화를 살펴보았으며 홍색계 색소룰 다양하게 하면 간색의 , 

효과를 더욱 세밀하게 얻을 것으로 사료되었다. 

�
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대학생들의�패션라이프스타일에�따른�

프린팅�기반의�패션상품디자인�경향�연구3D�

송하영* 이정민� ‧ †

*상명대학교�텍스타일디자인학과 이화여자대학교�의류산업학과�,�

프린팅은   3D 생산 관리 소비자 간의 상호적인 연결 체계를 확립하여 최적화를 이뤄내는 , , 차 산4

업혁명시대 핵심 분야로 모든 산업분야가 주목하고 있다(Schwab, 2017). 또한 핵심 특허권 만료 , 

재료물질의 발전 신기술의 개발 등의 긍정적 요인들로 빠른 속도의 발전이 예상되고 있지만 의류, , 

소재로 적용하기에는 유연성 부족 착용감 개선필요 높은 단가 등의 이유로 장신구 신발 등을 제작, , 

하는 한계를 가지고 있어 다양한 패션상품에 적용되지 못하고 있는 실정이다 이에 패션산업 연구 . 

분야에서도 프린팅을 실용화하기 위한 연구가 진행되고 있다 프린팅을 적용한 패션작품제3D . 3D 

작 관련 연구 프린팅의 현황관련 연구(Lee & Lee, 2016; Lee., Hwang., & Kim, 2015), 3D 

패션개발 현황 분석 연구 프린팅으로 제작된 옷감의 (Kim & Kang, 2015), 3D (Kim, 2015), 3D 

물성연구(Han & Kim, 2018) 등 패션산업의 다양한 분야에서 연구가 진행되고 있다 그러나 실제 . 

로 패션산업에서 프린팅을 상품화하기 위한 프린팅에 대한 인식이나 패션상품 선호도에 관3D 3D 

련된 연구는 미비한 실정이다 이에 미래 섬유패션산업에서 프린팅이 잘 활용되기 위해서는 소. 3D 

비자의 선호도 조사가 필수라고 여겨진다 본 연구에서는 패션산업에서 프린팅 기술이 다양화게 . 3D 

활용되는데 대 대학생 소비자층을 대상으로 프린팅의 인식과 관련 프린팅 패션상품에 대20 3D 3D

한 관심경향 및 구매의사를 파악하고자 하였다. 대 대학생들의 패션라이프스타일에 따른 프20 3D 

린팅 패션상품에 대한 관심 경향을 파악함으로써 다양한 기술 적용 요구와 소비자 니즈가 반영되어

야 하는 기획에 있어 기초자료로 활용하는데 연구의 의의가 있다.

연구의 문제는 첫째 대 대학생들의 패션라이프스타일 유형을 규명하고 둘째 대학생들의 패션  , 20 , , 

라이프스타일에 따른 유형화된 집단의 특성을 파악하여 셋째 대학생들의 패션 라이프스타일에 따, , 

른 프린팅 적용 상품들에 대한 관심도 인지도 선호도 및 구매의사를 분석한다 본 연구에서는 3D , , . 

구매의 주체가 되는 소비자의 라이프스타일을 의복에 적용한 것을 패션라이프스타일로서 정의하고, 

라이프스타일에 패션이 반영된 정도에 따라 분류한 선행연구를 참조하여 예비 설문조사의 수정보완

을 거친 후 점 등간척도 형태의 문항을 측정도구로 사용하여 설문 조사하였다 패션라이프스타, 5 22 . 

일의 척도를 구성하는 개별문항은 유행 지향형 문항 개성 지향형 문항 브랜드 지향형 문항6 , 4 , 3 , 

과시적 지향형 문항 기능성 지향형 문항 실용 지향형 문항으로서 총 문항으로 구성하였다3 , 3 , 3 22 . 

연구 설문에 이용한 프린팅 적용한 상품들에 대한 관심도 인지도 선호도 및 구매의사를 파악3D , , 

을 위한 문항은 국내외 선행연구 및 기술개발에 대한 조사 자료들을 토대로 하여 점 등간척도 형5

태의 총 문항으로써 개별문항은 인지도 관련 문항 선호도 관련 문항 상품제작을 위한 17 , 3 , 8 , 3D 

†Corresponding author : Jungmlee@ewha.ac.kr 
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필요 요소 관련 문항 구매의사 관련 문항으로 구성하였다4 , 3 .

본 연구는 프린팅을 활용한 패션상품의 관심도 인지도 선호도 및 구매의사에 대하여 향후   3D , , 

년 이내에 상품개발기획 및 구매력에 직 간접적으로 영향을 줄 수 있는 대 대학생들을 연구 10 · 20

대상으로 하였다 수도권 서울 및 경인지역 및 충청권 천안중심 에 거주하는 대학생 명을 대상. ( ) ( ) 300

으로 하였고 자료 수집은 편의표본 추출방법에 의해 년 월 일 월 일 사이에 이루어졌, 2019 5 1 6 20˜̃

다 설문지 부 중 약 부가 회수되었으며 그 중 내용이 불충실한 것으로 판단하여 통계처리. 300 268

가 불가능하다고 판단된 부를 제외하고 남녀대학생들 부를 대상으로 최종 분석 자료로 사용13 255

하였고 자료 분석은 를 사용하였다 패션라이프스타일의 요인을 추출하, IBM SPSS Statistics(V.24) . 

기 위하여 주성분 분석을 실시하였고 각 요인의 신뢰성과 타당성을 검토하기 위해 를 , Cronbach’s α

계산하였다 도출된 패션라이프스타일의 요인을 기초로 대상자를 유형화하기 위하여 군집분석으로 . 

조사 대상자의 패션라이프스타일 군을 세분화하였고 이들 패션라이프스타일 군별 프린팅 적용, 3D 

한 상품들에 대한 관심도 인지도 선호도 및 구매의사 경향 속성간의 상관관계는 정준상관분석을 , , 

통하여 분석하였는데 유의적인 차이를 나타내는 정준부하 최소 수준 이, (Canonical loadings) 0.38 

상인 표준정준상관계수들을 토대로 분석하였다 패션라이프스타일에 따라 유형화된 집단의 프린. 3D 

팅을 활용한 패션상품디자인 관련 관심도 인지도 선호도 및 구매의사 경향과 사회 인구학적 변인 , , 

차이를 파악하기 위하여 교차분석과 카이제곱 검정을 실시하였다 각각의 패션라이프스(Chi-square) . 

타일 요인들을 군집 분석하여 조사된 대학생들의 패션라이프스타일에 따른 집단을 브랜드 추구, ‘ ʼ ʻ
유행 외관과시 추구 편의기능성 실용구매 추구 개성 추구 집단으로 분석되었다 또한 대& & . ʼ ʼ ʼ ʻ ʻ
학생들의 패션라이프스타일 유형에 따른 프린팅을 활용한 패션상품의 관심도 인지도 선호도 3D , , 

및 구매의사 경향과 관련이 있는 것으로 분석조사 되었다 특히 편의기능성 실용구매 유행 지. , ‘ & , 

향형은 프린팅 기술을 활용한 모형제작 상품에 대하여 관심이 있으며 자신만의 맞춤형 패션상’ 3D , 

품에 대하여 구매의사가 있는 것으로 나타났다.
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친환경�인조가죽의�개발

안영무†

한성대학교�패션학부

서론I.�

국내의 인조가죽 시장은 지속적으로 용도에 따라 다양하게 요구되어지고 있고 특히 홈텍스타일   , 

부분의 수요가 상승하고 있지만 현실적으로는 인조가죽에 대한 제조과정 및 작업공정에서 많은 지, 

적이 되어 왔으며 특히 환경오염에 큰 지장을 초래하기 때문에 산업적으로나 모든 면에서 많은 문, 

제점을 지니고 있는 기술을 본 기술개발을 통하여 상기의 문제점들이 있다 또한 인조가죽에 대한 . 

수요시장과 향후 소비자의 요구는 갈수록 수요가 증대되지만 동물보호법에 의한 각국의 규제로 인, 

해 생산하기가 어렵고 생산 공정에서도 환경오염이 심하기 때문에 많은 문제점이 대두되고 있다, .

최근 일본에서는 섬유 화섬사와 공동으로 친환경적인 인조가죽을 공동 개발하여 새로운 상품이   

출시하였는데 본 기술개발로 최종제품을 개발한 결과 특징 형태 성능 공정조건 등이 일본 제품과 , , , , 

동등한 기술력을 확보할 수 있는 우수한 기술을 개발하였다 이로 인한 내수 및 수출확대가 될 것. 

으로 사료되고 있다.

자카드 직물 타입의 주요 공정 프로세스로는 친환경 소재원사 사용 및 방사기술 이  High-multi , 

수축혼섬 소재원사의 물성 및 수축률 차이 기술 공기교락 처리에 의한 사가공 기술과 루프의 간격, 

으로 인한 사의 집속 기술 이수축혼섬의 직물설계 기술 및 직기개조 고밀도 생산 가능High-multi , (

한 자카드 본수 설정 염가공 기술에 대한 핵심기술 특수가공 기술인 우레탄 기술 적용 및 이에 ), , 

사용하는 우레탄의 리싸이클 제조 기술 특수 표면 가공기술 기모 샌딩 샤링 라미네이팅 도트가, ( , , , , 

공 을 적용한 일련의 공정을 기술 융합함으로서 신기술을 적용한 친환경적인 자카드 인조가죽을 개)

발할 수 있었다.

본 연구에서는 초극세사를 이용한 인조가죽을 개발함으로서 인조가죽과 유사한 촉감과 직물외관  , , 

문양 디자인의 기술이 개발되어 친환경 타입의 직물용 인조가죽을 개발하였다, . 

실험II.�

비수 수축율은 원사를 의 비등 수에 분간 침지한 전후의 원사의 길이로부터 다음 식을   100 30℃

이용하여 산출하였다 비수 수축율 비등 수 처리전의 원사 길이. (%) = 0 - 1 / 0 ×100 = (cm) ℓ ℓ ℓ

비등 수에 분간 처리한 후의 원사길이 비등 수 처리전의 원사 길이 각각 측정하여 - 30 (cm) / (cm) 

백분율로 산출하였다. 

원사의 섬도 측정 방법은 섬도 는 사의 굵기 표시로서 항장식 밥법으로 기준   (d) : 9000 m - 1 g 

일 때 데니어 계산한 후 사용 기기는 검척기1 d ( ) = 9000 m : 1 g = 1 d Warp reel( ) : 

한Model - DL- 3028, Maker - SUNGJIN, Balance : Model - HS2500, Maker - HANWON, (

국 을 이용하였다 규격은 이다) . KS KS - K 0416 .– 
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원사의 강신도 측정 방법은 강력 은 일정 길이 시료장 으로 정속 신장한 후 파단 될   (g) (200 mm)

때 까지의 최대 힘을 강력 이라 하고 신도 는 일정 길이 시료장 으로 정속 신장한 (g) , (%) (200 mm)

후 파단 될 때 까의 최대 늘어난 길이를 로 환산한 값을 신도 이라고 한다 강도 는 일정 % (%) . (g/d)

길이 시료장 으로 정속 신장한 후 파단 될 때 까의 최대 힘 강력 을 로 나눈 값을 강(200 mm) (g) d

도 라 하고 초도 는  일정 길이 시료장 으로 정속 신장 한 경우 초기 기울기를 (g/d) , (g/d) (200 mm)

초도 초기 인장 저항도 라 하는데 이는 상기 에서  절선각의 최대점 응력 나누기 절( ) , , S-S Curve (g) 

선각의 길이 나누기 시료장 측정 하고 있는 시료의 섬도 를 곱한 값을  초도 초기 인장 저항(H), , (d) (

도 라 함 사용 기기는 강신도 측정기 한국 를 이용하고) . (Model - HS-200A, Maker - HANWON ( )) , 

규격은 에 준하여 평가하였다KS KS - K - 0215 .

고수축 원사의 단면 관찰은 열풍 건조기에 파라핀을 용해 후 단면을 절단 할 수 있도록   + HM 

파라핀을 제작 후 절단기를 사용하여 두께로 절단하여 현미경으로 단면 Microtome 2 ~ 40 um 

촬영하였고 사용기기는 현미경 배 으로 , (Polarizing Microscope - 400 ~ 1250 ) Model - DM 

독일 을 사용하였다2500P, Maker - Leica ( ) .

원사의 측면 관찰은 원사을 스테이지 판 위에 고정 시킨 다음 빛을 직물 표면에 반사 시켜   HM 

반사광이 렌즈에 포짐하여 현미경으로 직물 표면 촬영한다 직물 산업용 인테리어 원단 등 ZOOM . , , 

표면촬영 가능하고 사용 기기는 영상 분석기 배 로 에, (ZOOM Microscope - 10 ~ 100 ) Maker - 

이코 한국 를 사용하였다Korea ( ) .

원사의 전자현미경 표면 관찰은 원사 직물의 표면및 단면을 고배율 로 관찰하여   HM , (×100.000)

가공시 최적조건 설정 및 가공후 불량 발생원인을 규명하기 위함이며 모든 시료 화섬 천연섬유 등을 ( , )

미세한부분까지 관찰하여 신소재 개발등 우리사의 차별화  제품 특성등을 물체의 표면에 가속된 

의 를 가하면 물체내부에 있는 원자와 반응하여 여러 특성을 갖는 파동을 발산electron beam flux

하게 된다 이러한 파동에는 전자 차 전자 후방 산란 전자등이 있는데 주사형 전자현미경. auger ,2 , , 

은 이러한 전자 물체 표면의 높낮이를 나타내는 차 전자 형태를 나타내는 후방 산란전자 를 검출( 2 , )

하여 에 영상화하여 물체의 표면상태 등을 관찰 판단할 수 있으며 사용 기기는 전자현CRT screen , , 

미경 일본 을 사용하였다(Scanning Electron Microscope) Maker - HITACHI, S-3000N ( ) .

결과�및�고찰III.�

고수축사와 저수축사를 섬도별에 따라 원사 조건별 테스트를 한 결과 고수축사가 저수축  30/12, 

사 를 이수축혼섬한 합사소재가 와 촉감이 우수한 결과로 나타났다 고수축사가 150/144 Loop . 

저수축사 을 이수축혼섬한 합사소재가 와 촉감이 우수한 결과가 나타났다40/12, 150/288 Loop .

고수축사와 저수축사를 인터레이스 개수에 따라 조건별 테스트를 한 결과 고수축사가 저  30/12, 

수축사 를 이수축혼섬한 소재의 인터레이스 개수가 개가 이수축혼섬 효과가 우150/144 90 ~ 100

수하였고 고수축사가 저수축사 을 이수축혼섬한 소재의 인터레이스 개수가 , 40/12, 150/288 85 ~ 

개가 이수축혼섬 효과가 우수하였다90 .

고수축사와 저수축사를 수축율 별로 제조하여 합사 시 최종 열수축 결과를 평가함으로서 최적의   

소재 복합사를 제조하였다 복합사로서는 인터레이스 공기처리장치를 이용하여 합사 시 인터레이스 . 

개수를 조정하여 최종 제품을 합사하여 열수축율에 따른 최종 직물에 와 표면에 마이크로 형Loop

성이 우수한 인조가죽에 적합한 소재원사를 선정하였다.
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고수축사와 저수축사를 합사하여 이수축혼섬사를 제조 시 가장 중요한 이수축효과 발현을 위해서  

는 고수축과 저수축 사이에 균일한 가 형성이 되며 정련 표백시 열적거동이 균일한 특성을 유Loop , 

지하기 위해서는 공기 교락 처리시 에어 압력에 가장 큰 영향을 주기 때문에 이에 대한 에어 압력

별 합사 조건을 선정한 결과 공기 교락 에어 압력이 로 처리하는 인터레이스 개수가 9kg 90 ~ 100

개의 물성을 보유하는데 이때 원사의 최적조건으로 선정하여 양산화를 실시하여 제조하였다 공기 . 

교락 에어 압력이 로 처리하는 인터레이스 개수가 개의 물성을 보유하는데 이때 원사8kg 85 ~ 95

의 최적조건으로 선정하여 양산화를 실시하여 제조하였다.

소재원사로는 이수축 혼섬사 고수축사 자발신장사 를 사용하였고 고수축사는 폴리에스테르 공중  ( / ) , 

합체 원사로서 열수축에 의해서 원사의 길이가 축소되는 고수축 성질을 보유하고 있기 때문에 자발

신장사의 효과를 극대화 하기 위해서 본 기술을 적용하였다 원사의 구조를 보면 부위에는 초. Core 

고수축사를 부위에는 자발신장사를 사용하여 직물타입의 인조가죽 효과를 발현하는 제품을 Sheath 

개발하였다 차 정련 후 고수축사의 과수축으로 저수축사의 루프발현이 균일하게 형성하지 못하기 . 1

때문에 차 가공시 저수축사 신장을 향상시키기 위하여 차 정련을 실시해야 되는데 현장에서 애로2 2

사항이 있기 때문에 정련 시 다단정련 공정 조건으로 실시하여 본 기술을 개발하였다 저수축사와 . 

고수축사가 인터레이스 처리되어 있는 관계로 위사의 섬도에 따라 경사의 루프발현이 자연스럽게 

형성되는 기술을 개발하고자 무연으로 테스트 한 결과 루프형태는 자연스러우나 루프 표면에 지저

분하게 발생되는 문제점이 발생되어 인터레이스 개수를 높이고 약연을 부여하여 개선할 수 있었다, . 

저수축사와 고수축사가 연사 처리되어 있는 관계로 위사의 섬도에 따라 경사의 루프발현이 자연스

럽게 형성되는 기술개발 하였다.

결론IV.�

본 기술에서 소재원사는 친환경원사를 사용하였고 직물의 표면을 극세화 하기 위하여 극세 데니  , 

어 필라멘트와 이수축혼섬을 할 수 있는 자기신장사와 고수축사를 이용하여 직물표면에 미세한 마

이크로 촉감을 발현하고 후가공에서 폐원사를 활용한 우레탄을 사용하여 인조가죽과 유사한 촉감을 , 

발현하는 기술을 개발하는데 공정이 간단하고 품질의 재현성과 인열 파열 강도가 우수한 특징을 지, /

닌 직물형 인조가죽을 개발하였다.

그리고 알칼리 공정기술을 생략한 정련표백으로 인한 기술을 적용함으로서 직물의 표면에 균일한 

느낌과 고급스러움을 연출하는 직물형 인조가죽을 개발하였다.
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철릭�원피스�패턴�개발�

가상착의시스템을�활용한�여성�저고리�패턴�개발을�기초로- -

위혜정†

청강문화산업대학교�패션스쿨

연구�목적.�Ⅰ

최근 젊은 층에 한복이 스타일과 실루엣의 트렌드가 변화되어 한복의 캐쥬얼화라는 새로운 문화  

형성을 주도하고 있다 옛날 옷으로 치부되던 의상에서 한복을 보는 시선이 달라지고 있어 주목받.  ‘ ’

는 룩으로 급부상하고 있으며 과거 모두의 일상복에서 현재 특별한 날을 위한 예복으로 다시 패션‘ ’ , 

의 한 장르로 인정받기까지 한복은 끊임없는 변화를 거듭해왔다 경향신문( , 2016). 따라서 리슬 , ,  

차이킴 등 대중적인 기성복으로 성장하고 있는 생활한복 브랜드들 매일경제 은 시즌 트렌드( , 2016)

를 벗어나 스트리트 패션으로 발전하고 있으며 전통한복을 기초로 활동적 실루엣의 의상을 선보이

고 있다. 이러한 의상들 중 대중적인 디자인의 여성용 생활한복 디자인은 주로 상 하 분리형 투피스 ·

및 철릭원피스 형태를 찾아볼 수 있다. 

그러나 저고리 패턴 제작 시 전통 한복저고리 패턴을 적용하면 활동성에 부적당하고 서양복의   , 

보디스 원형으로 제도하면 맞음새에 문제가 발생한다. 

따라서 본 연구는 보디스 원형을 기초로 가상착의 시스템을 활용하여 개발된 여성 저고리 패턴  , 

위혜정 외 을 토대로 활동성과 맞음새가 우수한 철릭원피스 패턴을 개발하고자 한다( , 2017) . 

 

연구방법�및�절차�.�Ⅱ

원형설계1.�

본 연구에서 실험적으로 사용하는 연구모형 저고리는 년 월부터 년 월까지 방송 및   2019 1 2019 4

온라인에서 출현빈도가 높은 대표적인 철릭 원피스디자인을 선정하였으며, 보디스 원형을 지초로 하

여 가상착의 시스템을 활용한 여성 저고리 패턴 개발 위혜정 외 인 을 ( 1 , 2017) 토대로 설계하였다. 

연구모형의 적용치수는 년도 사이즈코리아의 신체계측자료에서 추출된 표준체형에 해당하는 2010

평균치수에 준하였다.  

 

연구모형�보디스�실험의�제작�2.�

추출된 치수를 대입하여 보디스 저고리 패턴을 활용하여 차 철릭원피스 실험의를 제작하였다  1 . 2

차 실험의 제작은 차 착의실험 결과에서 개 항목을 수정보완하여 패턴을 설계한 후  차 실험의1 5 1‧
의 제작과 같은 방법으로 차 철릭원피스 실험의를 제작하였다 차 실험의 제작은 차 착의실험 2 . 3 2

결과에 따라 수정된 패턴 제도법을 활용하여 패턴을 설계한 후 머슬린을 사용하여 차 철릭원피스 3

실험의를 제작하고 완성하였다. 
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착의실험3.�

실험 대상은 평균치수 인체를 선정하였고 연구모형의 적합성 여부를 평가하기 위한 검사방법으로  

는 매우 부적합 점 부적합 점 보통 점 적합 점 매우 적합 점 점 척도를 사용하(1 ), (2 ), (3 ), (4 ), (5 ) 5 likert 

였으며 정면 측면 후면의 착장상태에 대해 외관관능검사를 실시하였다 적합성 여부를 평가하기 , , , . 

총 검사항목은 개 항목으로 검사자는 의복구성 및 한복전문가 명으로 구성되었다24 , 6 .

자료처리�및�분석방법�4.�

본 연구의 자료는 을 이용하여 통계 처리하였으며 연구모형의 적합도 검증을 위해 차  SAS 9.0 , 3

에 걸친 관능검사 개 문항에 대한 항목별 평균점수와 표준편차를 구하고 유의성 검증을 위해 24 , 

사후검증을 위해 를 실시하였다 착의실험 결과에 대한 신뢰도 검증을 위해 변F-test, Duncan-test . 

수 간에 반응의 일치정도를 알아보는 계수를 상관관계분석에 의해 구하였다Cronbach's alpha .

결과�및�고찰�.�Ⅲ �

보디스 원형을 기초로 가상착의 시스템을 활용한 여성 저고리 패턴 개발  (Jeon & Wee, 2017)을 

토대로 설계한 철릭원피스의 패턴 개발은 총 차에 걸쳐 수정 보완되었으며 그 결과는 다음과 같다3 · . 

보디스 원형의 부위별 치수는 가슴둘레 윗가슴둘레 등길이 앞길이는 등길이 진  /4+2, /4+2, , +3.2, 

동깊이는 가슴둘레 뒤품은 뒤품 실측치수 앞품은 앞품 실측치수 어깨끝점사이길이/4+0.3, /2( ), /2( ), /2

는 고정치수 뒷목너비 등 실측치수를 사용하여 기초선을 제도하고 옆가슴다아트가 있는 보디(19), /2 

스 원형을 완성하였다 철릭 원피스 상의 저고리 패턴 뒤 는 보디스 원형을 옆목점을 따라 뒷중심.  ( )

선까지 연장하여 직각으로 만난 점에서 내려와 저고리 뒷고대를 부드럽게 연장하였고 저고리 1㎝ 

패턴 앞 는 보디스 원형을 토대로 옆가슴다트를 웨이스트 다아트로 이동시켜 전통한복에서 설정하는 ( )

앞처짐을 도련에서 자연스럽게 구성하여 개더스커트 패턴 제작을 토대로 하여 철릭원피스 패턴을 

제작하였다 차 차 차 착의실험 결과 낮은 적합도를 보인 어깨선 깃너비 겉섶선 앞 처짐 앞 . 1 , 2 , 3 , , , , 

스커트 밑단 수평선 뒤허리 절개선 뒤 스커트 밑단 수평선 등의 항목이 유의수준 에서 , , (0.05, 0.01)

유의차가 나타났으며 유의차에서 나타난 적합도를 바탕으로 수정 보완하여 최종 철릭원피스 패턴을 , 

개발하였다. 

본 논문은 보디스 원형을 기초로 전통한복 패턴을 접목시켜 방송 및 온라인에서 출현빈도가 높은   

대표적인 디자인을 선정하여 셋인 슬리브가 달린 철릭원피스 패턴을 개발하였으며 깃너비 섶너비 , 

등의 트렌드에 따라 치수의 변화는 달라질 수 있는 제한점을 가진다. 
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여성용�시판�기능성웨어�성능�비교연구

백성익� * 박상희� ‧ †� �
*스포츠콰트로�재활센타 배화여자대학교�패션산업과�,�

과거 기능성 이너웨어는 일반인보다는 전문 운동선수들을 위주로 착용되어져왔으나 현재에는 생  

활체육이 일상화되고 일반인들도 전문적인 운동교육을 선호함에 따라 기능성 이너웨어의 착용이 일

반화되어가고 있다 특히나 나이키와 아디다스와 같은 전문 스포츠 브랜드의 경우 다른 의류브랜드. 

에 비해 고객 충성도가 높은 것과 마찬가지로 기능성 이너웨의 성능에 따라 주 소비층이 형성되어

있는 경우가 많다 그러나 이러한 글로벌 브랜드의 경우에도 대부분 남성중심의 패턴을 사용하면서 . 

남녀공용으로 판매되고 있는 것이 일반적이다 많은 유명한 여성 스포츠 선수들이 있음에도 불구 여. 

성을 위한 패턴으로 설계된 기능성 이너웨어는 찾아보기 힘들다 따라서 본 연구의 현재 시판되고 . 

있는 기능성 이너웨어 종에 대한 주관적 객관적 평가를 실시하여 여성운동 선수에 적합한 이너웨5 , 

어 개발의 선행연구로 활용하고자한다. 

본 연구에 사용된 시판 이너웨어는 종으로 앞선   enerskin, skins, EC3D, CW-X, fortium chd 5

개의 글로벌 브랜드와 국내브랜드로 한정하였다 이들 브랜드는 전문 운동선수들이 착용하는 브랜4 . 

드로 브랜드에 따라 종목별 기능별 실내외용 등으로 세분화되어 제작죄기도 하지만 대부분 남녀의 , , 

구분 없이 착용된다 상의는 슬리브리스 또는 짧은 소매가 달린 것으로 하의는 허벅지 중간 길이. , , 

의 팬츠로 한정하고 실험하였다 실험대상자는 체육을 전공하는 대 초반 여자 대학생으로 대 . 20 20

여자 표준 사이즈에 근사한 체형의 대상자로 선정하였다 실험은 코어근육 지탱 여부와 허벅지 근력. 

사용도 코어 근련 사용정도 등을 센타르 근기능 측정 등속성 요추근력 테스트, (centaur), (CSMI), 

를 실시하였고 실험대상자의 착용 전후 신체 사이즈의 변화와 (MEDX-lumbar extention machin)

착용 과정의 용이성을 포함 주관적 착장 평가를 실시하였다.

주관적 실험 결과 실리콘이 덧 대어진 의 경우 입고 벗기가 불편하지만 운동 근육을 잡  enerskin

아주는데는 과 함께 가장 긍정적으로 평가되었으며 의 경우는 피부 감촉면에서 긍정적fortium skins

으로 평가되었다 와 는 상의 경우 다른 브랜드와 동일 사이즈임에도 불구하고 여유있. EC3D CW-X

게 제작되어 일반 운동복과 차이가 없다는 평가를 받았으나 생활체육과 같이 시간 이상 진행되는 1

유산소 운동에는 적합한 것으로 평가하였다 과 의 경우 심리스 공법으로 제작되어 . fortium CW-X

근육의 활동 범주에 따라 강도에 차이를 두어 제작되었으나 다른 브랜드의 소재들에 비해 상대적으

로 두께감이 있어 장시간 착용에 대한 의견에는 부정적으로 평가되었다 센타르로 이용한 심부 근육 . 

측정에서는 와 이 우수한 결과를 얻었으며 근기능 측정 에서는 enerskin fortium (CSMI) enerskin, 

의 성능평가가 비슷하게 측정되었다 그러나 등속성 요추근력 테스트에서는 skins, fortium . fortium

보다 의 결과가 좀더 긍적적으로 평가되었다enerskin . 

†Corresponding author : coolsanghee@baewha.ac.kr    
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페턴형태에 대한 다른 의견은 거의 없었으나 스포츠브라를 착용하고 또 기능성 이너웨어를 착용하

는 경우는 좀 불편하므로 개선이 필요하다는 의견이 제시되었다 또한 바지의 경우 스트레치 특성으. 

로 인해 불편함이 많지는 않지만 바지단이 조임 정도와 밑위길이에 따라 착용감의 선호가 다르게 

나타났다 이는 실험용 기능성 웨어가 여성과 남성의 신체 특성의 구분없이 사이즈 구분없이 제작되. 

어 있기 때문으로 생각된다.

본 실험은 시간 이상의 유산소 운동을 통한 근육 피로정도를 측정하지는 못햇지만 다양한 근력   1

테스트를 통해 이후 기능성 이너웨어의 제작에 있어 필요한 정보를 확보할 수 있었다 기능성 이너. 

웨어는 코어근육은 물론 활동범위가 큰 근육을 강하게 서포트해 주는 것이 바람직하나 활동범위가 

큰 부분의 강도가 지나치면 상대적으로 근육의 활동을 저해할 수 있 다 운동복의 촉감은 피부에 . 

닿는 느낌이 부드럽고 일반 티셔츠보다 얇은 두께의 것으로 비침이 없어야 한다 가슴부분의 경우 . 

일반적인 남녀공용 기능성 웨어의 패턴설계와는 차별화화와 여성 체형에 적합한 사이즈 체계 설정

이 필요하다.
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슬랙스�패턴개발을�위한� 대�여성의�하반신�주요�부위별�치수�및�20

체형�변화�분석

김지민† 엄소희� 이영숙� 김용문� 우현리� ‧ ‧ ‧ ‧
강릉원주대학교�패션디자인학과�

연구배경�및�목적.�Ⅰ

여성은 사춘기와 차 성징을 거쳐 성장 속도가 감소하는 성숙기의 후반기인 대에 가장 이상적  2 20

으로 균형 잡힌 체형을 갖게 된다 이후 대에는 인종이나 유전적 요인 환경 등 장기간 지속된 . 30 , 

내외부적 요인의 영향으로 같은 연령대에서도 노화의 속도 차이가 나타나기 시작하고 노화가 본격, 

적으로 진행되는 대의 대부분은 노화로 인한 신체 치수와 형태의 변화가 두드러지게 된다 이러40 . 

한 연령증가에 따른 여성의 점진적 신체 변화는 의류 시장형성의 주된 요인으로 작용하여 대 이30

상 연령대의 높은 경제력과 제품 구매력에도 불구하고 특정 연령대를 겨냥한 시장 이외에는 신체적 

변화가 가장 완만한 대 성인 여성의 신체적 특성과 치수를 반영한 의류제품 중심으로 시장이 형20

성되어 있다.

따라서 본 연구에서는 의류제품 생산을 위한 치수 설정과 시장형성에 기준이 되는 대 여성의   20

신체 부위 중 동작이 크고 활동성이 많은 하반신을 중심으로 일정 기간의 간격을 두고 조사한 계측

데이터를 비교하고 형태와 치수에 유의한 변화가 나타난 하반신 부위와 그 변화의 정도를 토대로 

체형을 분류하여 유형별 특성이 실제 슬랙스 패턴제작에 반영되도록 기초자료를 제공하고자 한다.

연구방법.�Ⅱ

본 연구는 대 여성의 하반신 주요 부위별 치수 및 체형 변화를 살펴보기 위해 사이즈 코리아  20

에서 실시한 제 차 한국인 인체치수조사 년 의 대 명과 제 차 한국인 인체치수조‘ 5 ’(2004 ) 20 692 ‘ 7

사 년 의 대 명 총 명의 직접측정자료를 사용하였다’(2015 ) 20 668 , 1360 .

분석항목은 하반신 체형분석에 필요한 높이항목 개 너비항목 개 두께항목 개 둘레항목 개7 , 4 , , 5 , 8 , 

길이항목 개 기타항목 개로 총 항목을 선정하였으며 자료분석은 프로그램을 5 , 2 31 SPSS WIN 22.0 

이용하여 기술통계 요인분석 군집분석 등을 실시하였다, t-test, F-test, Duncan-test, , .

연구결과�및�결론.�Ⅲ

본 연구는 대 여성의 슬랙스 패턴개발을 위하여 하반신 계측치 및 체형을 분석하였으며 그 결  20

과는 다음과 같다.

첫째 대 여성의 하반신 주요 부위별 치수 및 체형 변화를 살펴보기 위해 제 차 년 와   , 20 5 (2004 ) 7

차 년 의 한국인 인체치수조사 직접측정자료를 대 전반과 후반으로 나누어 평균을 구하여 (2015 ) 20
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연도별 차이검증을 위해 를 실시하였다t-test . 

높이항목에서는 대 전반의 경우 허리높이를 제외한 모든 항목에서 제 차의 치수가 더 크게 나  20 7

타났으며 대 후반의 경우 모든 항목에서 제 차의 치수가 더 크게 나타나 키를 비롯한 대부분의 20 7

높이항목의 치수가 증가하였다 너비와 두께항목의 경우 대 전 후반 모두 제 차의 치수가 크게 . 20 · 7

조사되었으며 둘레항목의 경우 종아리초소둘레와 발목최대둘레를 제외한 항목에서 대 전 후반 모20 ·

두 제 차의 치수가 크게 나타났다 반면 엉덩이옆길이 엉덩이수직길이 샅앞뒤길이 배꼽수준샅앞뒤7 . , , , 

길이 다리가쪽길이 등의 길이항목의 경우 대 전 후반 모두 제 차의 자료가 더 큰 값을 보였고 , 20 · 5

모든 항목에서 유의한 차이가 나타났다.

둘째 하반신 체형의 구성요인을 추출하기 위해 요인분석을 실시한 결과 총 개의 요인이 추출되  , , 4

었으며 전체 변량의 를 설명하였다 요인 은 허리와 배부위의 두께와 너비항목 몸무게와 83.27% . 1 , 

항목을 포함한 허리와 배부위의 비만정도를 나타내는 요인으로 고유치는 변량기여율은 BMI 14.68, 

이다 요인 는 고유치 변량기여율 로 키를 포함한 하반신 높이를 나타내는 32.90% . 2 6.91, 22.03%

요인이다 요인 은 하지 및 엉덩이둘레를 나타내는 요인으로 고유치는 변량기여율은 . 3 2.89, 

이다 요인 는 엉덩이와 샅부위의 길이를 나타내는 요인으로 고유치는 변량기여율은 17.70% . 4 1.33, 

이다10.64% .

셋째 군집분석 결과 총 개의 유형으로 분류되었으며 유형별 인원분포는 유형       , 4 , 4(36.3%), 

유형 유형 유형 의 순으로 나타났고 개의 요인 모두 유형별 유의한 2(31.3%), 1(28.0%), 3(4.4%) , 4

차이가 인정되었다 유형 은 하체 짧고 통통한 체형 유형 는 하체 길고 보통 체형 유형 은 복부 . 1 , 2 , 3

및 하지비만 체형 유형 는 하체 짧고 마른 체형이라 할 수 있다, 4 .

본 연구의 결과는 대 여성의 하반신 형태와 치수를 고려한 슬랙스 패턴을 설계하여 슬랙스의    20

맞음새와 착용감 향상에 도움이 될 것이며 조사 연차 간 주요 부위의 변화 추이를 파악하는 데 기, 

초자료로 활용될 수 있다 이에 후속 연구에서 연령대를 중년과 노년으로 확대한 분석 결과를 본 . 

연구의 결과와 비교하여 형태와 치수 변화가 나타나는 하반신 주요 부위와 그 변화의 정도를 명확

히 한다면 특정 연령대의 하반신 부위별로 적합한 기준 치수를 제시하는 데 유용할 것으로 사료된

다.
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